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ABSTRAK 

Indah Kelara Tika (20681026) : Dampak konflik israel-palestina terhadap 

minat beli mahasiswa pada produk 

pendukung israel 

 

Penelitian ini mengkaji dampak konflik Israel-Palestina terhadap minat beli 

mahasiswa pada produk-produk pendukung Israel. Latar belakang penelitian 

menunjukkan bahwa konflik berkepanjangan ini telah memicu polarisasi opini 

masyarakat dan gerakan boikot produk Israel di Indonesia, yang didukung oleh 

Fatwa Majelis Ulama Indonesia (MUI) Nomor 83 Tahun 2023. Fenomena ini 

menimbulkan dampak ekonomi nyata, seperti penurunan penjualan dan kerugian 

yang dialami perusahaan yang menjadi target boikot. Meskipun demikian, data 

survei awal menunjukkan bahwa sebagian besar mahasiswa masih menggunakan 

produk dari perusahaan pendukung Israel.Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui sejauh mana konflik Israel-Palestina memengaruhi minat beli 

mahasiswa terhadap produk pendukung Israel. Studi ini dibatasi pada mahasiswa 

Ekonomi Syariah IAIN Curup angkatan 2020-2023.Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif korelasional, yang berfokus pada pengujian hipotesis dan 

analisis statistik. Populasi penelitian adalah 244 mahasiswa Ekonomi Syariah IAIN 

Curup angkatan 2020-2023. Sampel diambil menggunakan teknik purposive 

sampling dari 127 responden .Data primer dikumpulkan melalui penyebaran 

kuesioner kepada mahasiswa, menggunakan skala Likert untuk mengukur sikap dan 

persepsi. Data sekunder diperoleh dari artikel, situs web, dan sumber relevan 

lainnya .Data diolah menggunakan aplikasi JASP, meliputi uji validitas, reliabilitas 

(Cronbach's Alpha), uji asumsi klasik (linearitas dan normalitas), dan uji regresi 

linear sederhana. Hasil penelitian menunjukkan adanya dampak signifikan konflik 

Israel-Palestina terhadap minat beli mahasiswa. Berdasarkan uji hipotesis, nilai p-

value ˂ 0,001, yang membuktikan bahwa dampak konflik Israel-Palestina (X) 

berpengaruh negatif pada minat beli produk (Y) di kalangan mahasiswa Ekonomi 

Syariah angkatan 2020-2023. 

Kata kunci : Konflik Israel-Palestina,Minat Beli Produk. 
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ABSTRACT 

Indah Kelara Tika (20681026) : The Impact of the Israel-Palestine 

Conflict on Students' Purchase 

Intentions for Pro-Israel Products 

This study examines how the Israel-Palestine conflict affects student purchasing 

behavior toward products that support Israel. The research is motivated by how 

this long-standing conflict has polarized public opinion and fueled a boycott 

movement in Indonesia, which was significantly endorsed by the Majelis Ulama 

Indonesia (MUI) Fatwa No. 83 of 2023. This phenomenon has created real 

economic consequences, such as sales declines and losses for companies targeted 

by the boycott. Despite this, initial survey data showed that most students were still 

using products from these pro-Israel companies.The main goal of this research was 

to find out to what extent the Israel-Palestine conflict influences students’ 

purchasing intentions for pro-Israel products. The study focused specifically on 

Sharia Economics students at IAIN Curup from the 2020-2023 cohorts. Using a 

quantitative correlational approach, the research tested a hypothesis and 

performed statistical analysis. The population included 244 students, with a sample 

of 127 respondents selected through purposive sampling. Primary data was 

gathered using questionnaires with a Likert scale to measure attitudes and 

perceptions, while secondary data came from articles, websites, and other relevant 

sources. Data was processed using the JASP application, which included validity 

and reliability tests (Cronbach's Alpha), classical assumption tests (linearity and 

normality), and a simple linear regression test. The results of the study indicate a 

significant impact of the Israeli-Palestinian conflict on student purchasing interest. 

Based on the hypothesis test, the p-value was ˂ 0.001, which proves that the impact 

of the Israeli-Palestinian conflict (X) has a negative effect on the interest in 

purchasing products (Y) among Islamic Economics students of the 2020-2023 

intake. 

Keywords: Israel-Palestine Conflict, Product Purchase Intention. 
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MOTTO 

 

“selalu ada harga dalam setiap proses. Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan 

lagi rasa sabar itu. Semua yang investasikan untuk menjadikan dirimu 

serupa yang kau impikan, mungkin tidak akan selalu berjalan lancar. Tapi 

gelombang-gelombang itu yang nanti akan bisa kau ceritakan” 

“Sesungguhnya Bersama Kesulitan Ada Kemudahan” 

(Q.S Al-Insyira:5) 

“Terlambat Bukan Berarti Gagal, Cepat Bukan Berarti Hebat. Terlambat 

Bukan Menjadi Alasan Untuk Menyerah, Setiap Orang Memiliki Proses 

Yang Berbeda. PERCAYA PROSES Itu Yang Paling Penting Karena Allah 

Telah Mempersiapkan Hal Baik Dibalik Kata Proses Yang Kamu Anggap 

Rumit” 

“Jika Bukan Karena Allah Yang Mampukan,  

Aku Mungkin Sudah Lama Menyerah” 

(Q.S Al-Insyirah: 5-6) 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

  Konflik berkepanjangan antara Israel dan Palestina telah menjadi salah satu 

isu geopolitik paling kompleks di dunia, dengan akar sejarah yang dalam dan 

beragam faktor yang mempengaruhi dinamika kedua belah pihak. Sejak awal abad 

ke-20, konflik ini telah melibatkan berbagai aspek, termasuk klaim territorial, 

identitas nasional, dan hak asasi manusia.1 

  Eskalasi terbaru yang terjadi sejak 7 Oktober 2023, yang ditandai dengan 

serangan dan balasan yang intensif, telah memicu gelombang pergerakan solidaritas 

di seluruh dunia, termasuk di negara-negara dengan populasi Muslim yang besar. 

Indonesia, sebagai negara dengan mayoritas penduduk Muslim, menunjukkan 

respons yang signifikan terhadap situasi ini. Salah satu bentuk respons tersebut 

adalah gerakan boikot produk yang dianggap berafiliasi dengan Israel.Gerakan 

boikot ini tidak hanya merupakan tindakan ekonomi, tetapi juga merupakan 

ekspresi solidaritas dan dukungan terhadap perjuangan rakyat Palestina. Dalam 

konteks ini, Fatwa Majelis Ulama Indonesia (MUI) Nomor 83 Tahun 2023 tentang 

Hukum Dukungan terhadap Perjuangan Palestina menjadi landasan penting. Fatwa 

ini menegaskan bahwa mendukung perjuangan Palestina adalah bagian dari 

tanggung jawab moral dan religius umat Islam. Dengan demikian, gerakan boikot 

yang didorong oleh fatwa ini mencerminkan komitmen Indonesa untuk mendukung 

 
1Ilan Pappe,"The Ethnic Cleansing of Palestine",(Oneworld Publications,2016),54. 
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hak-hak rakyat Palestina dan menentang tindakan yang dianggap sebagai 

penindasan.2 

  Melalui langkah-langkah ini, Indonesia tidak hanya berperan sebagai negara 

yang memberikan dukungan moral, tetapi juga berusaha untuk mempengaruhi opini 

publik global dan mendorong tindakan nyata dalam mendukung keadilan bagi 

Palestina.3 

  Konteks akademik, fenomena ini menarik untuk diteliti secara kuantitatif. 

Penelitian terdahulu oleh Rahmani (2023) menunjukkan adanya korelasi antara 

perang Israel-Hamas dengan penurunan harga saham dan minat beli masyarakat. 

Namun, penelitian tersebut masih bersifat umum dan belum secara spesifik menguji 

perilaku pada kelompok demografi tertentu.4 

  Konflik yang panjang dan kompleks ini telah menciptakan polarisasi dalam 

opini masyarakat, mempengaruhi tata nilai, preferensi, dan sikap terhadap berbagai 

produk yang memiliki kaitan dengan Israel. Minat beli masyarakat terhadap 

produk-produk pendukung Israel menjadi sangat penting untuk dipahami berikut 

perusahaan yang berpikah/pro ke Israel : 

 

 

 

 
2 Tommy Patrio Sorongan, “Ini Sejarah Panjang Konflik Israel-Palestina, Awal 

Kronologi,” Iternasional, CNBC Indonesia,(2024), https://www.cnbcindonesia.com/. 
3  Tommy Patrio Sorongan, “Ini Sejarah Panjang Konflik Israel-Palestina, Awal 

Kronologi,” Iternasional, CNBC Indonesia,(2024)https://www.cnbcindonesia.com/. 
4 Annisa Nadiyah Rahmani, “Dampak Perang Israel-Hamas Terhadap Harga Saham Dan 

Minat Beli Masyarakat Produk Pendukung Israel”, Academy of Education Journal, 14(2), 1444–

1456. https://doi.org/10.47200/aoej.v14i2.2104 
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Tabel 1.1 

Data Perusahaan Pro Israel 

NO NAMA PERUSAHAAN 

1 Unilever 

2 Procter & gamle (P&G) 

3 WINGS 

4 Johnson & Johnson 

5 The Coca-Cola Company 

   Sumber: bdnaash.com5 

 Tingkat penetrasi internet yang tinggi dan dominasi penggunaan media 

sosial di kalangan pemuda dan mahasiswa di Indonesia menciptakan kondisi yang 

sangat subur bagi penyebaran gerakan boikot. Kombinasi antara penetrasi internet 

yang luas dan karakteristik platform digital (seperti viralitas, kemudahan berbagi, 

dan konten visual) memungkinkan seruan boikot menyebar dengan cepat dan 

efektif, mempengaruhi keputusan konsumsi individu di tingkat lokal. Didukung 

juga oleh Fatwa Majelis Ulama Indonesia (MUI) Nomor 83 Tahun 2023 tentang 

Hukum Dukungan terhadap Perjuangan Palestina adalah pemicu utama gerakan 

boikot produk Israel di Indonesia.  

 Seruan boikot yang masif di Indonesia, didukung oleh Fatwa MUI, terbukti 

memberikan dampak ekonomi nyata. Sejumlah media kredibel telah melaporkan 

adanya penurunan penjualan atau kerugian yang dialami oleh perusahaan-

perusahaan yang menjadi target boikot.6  

 Penyebaran seruan boikot terhadap produk yang dianggap pro-Israel 

memunculkan tantangan bagi konsumen. Namun, sebagai kontra-argumen, pasar 

 
5  bdnaash, A platform promoting conscientious consumerism by identifying/facilitating 

access to information about which companies do or do not support the illegal Israeli Occupation of 

Palestine, https://bdnaash.com/. 
6 Tommy Patrio Sorongan, “Ini Sejarah Panjang Konflik Israel-Palestina, Awal 

Kronologi,” Iternasional, CNBC Indonesia,(13 Desember 2024), https://www.cnbcindonesia.com/. 

https://www.marketscreener.com/
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lokal di Indonesia menawarkan banyak alternatif yang relevan dan layak, terutama 

dari sektor produk halal dan Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) lokal. 

Data pertumbuhan sektor-sektor ini menunjukkan bahwa beralih dari produk yang 

diboikot adalah pilihan yang realistis. Peneliti ingin melihat dampak konflik Israel-

Palestina pada minat beli mahasiswa terhadap produk pendukung Israel pada 

mahasiswa Ekonomi Syariah angkatan 2020-2023. 

Tabel 1. 2  

Jumlah Mahasiswa Ekonomi Syari’ah Angkatan 2020-2023 

Angkatan Jumlah Mahasiswa 

2020 52 

2021 52 

2022 64 

2023 76 

Total 244 

    Sumber : Staf Prodi Ekonomi Syari’ah 

  Berdasarkan Tabel 1.2 yang telah dilakukan survei oleh peneliti ke 

beberapa orang tiap angkatan, dan hasil yang didapatkan adalah masih banyak 

mahasiswa yang menggunakan produk-produk dari perusahaan yang mendukung 

Israel, seperti melupakan pemboikotan di dalam Negara Indonesia ini sendiri. 

 Berdasarkan hasil perolehan data maka di dapatkan persentase mahasiswa 

dari tahun 2020 sampai dengan 2023 yang masih menggunakan produk dari 

perusahaan yang mendukung Israel, dan data ini dibuat dalam bentuk diagram pie 

Chart sebagai berikut : 
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Gambar 1.1 

Persentase Mahasiswa Yang Masih Menggunakan Produk Dari 

Perusahaan Yang Mendukung Israel 

Sumber:googlelform, 11 Januari 20247 

 Berdasarkan diagram pie di atas, dapat di ketahui bahwa responden yang 

masih menggunakan produk dari perusahaan yang mendukung Israel sebanyak 64% 

mahasiswa yang menunjukkan bahwasannya masih banyak mahasiswa yang 

menggunakan produk - produk dari perusahaan yang mendukung  Iisrael yang 

seharusnya di negara Indonesia sudah di boikot untuk tidak menggunakan produk 

dari perusahaan yang mendukung Israel, tentunya ini menjadi suatu problem yang 

harus diteliti mengingat bagaimana hasil data yang sudah diperoleh di atas. 

Oleh karena itu peneliti merasa penting untuk meneliti permasalahan yang sudah 

tampak di tampilkan diagram pie di atas bahwasannya masih banyak mahasiswa 

yang menggunakan produk yang mendukung Israel, peneliti akan mengamati dan 

menjelaskan lebih lanjut pada masalah Dampak Konflik Israel-Palestina 

berpengaruh positif atau negatif pada minat beli produk pendukung Israel pada 

mahasiswa ekonomi syari’ah IAIN curup angkatan 2020-2023. Dari uraian di atas 

peneliti memilih untuk mengangkat penelitian dengan judul “Dampak Konflik 

Israel-Palestina Terhadap Minat Beli Mahasiswa Pada Produk Pendukung Israel”. 

 

 
7 Mahasiswa Ekonomi Syariah IAIN Curup Angkatan 2020-2023, “Kuesioner Penelitian 

Dampak Konflik Israel-Palestina Terhadap Minat Beli Mahasiswa Pada Produk Pendukung Israel”, 

(1 Januari 2025), Kuesioner, https://docs.google.com/forms/. 
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B. Batasan Masalah 

 Fokus penelitian ini adalah hanya pada mahasiswa ekonomi syari’ah IAIN 

curup angkatan 2020-2023. Hal ini dilakukan agar ruang lingkup penelitian tidak 

terlalu luas.  

 

C. Rumusan Masalah 

 Berdasarkan pada penelitian yang akan dilakukan, maka rumusan masalah 

yang akan diteliti yaitu : Apakah Dampak Konflik Israel-Palestina Berpengaruh 

Terhadap Minat Beli Mahasiswa pada Produk Pendukung Israel ? 

 

D. Tujuan Penelitian 

 Dimungkinkan untuk menetapkan tujuan penelitian yang perlu dilakukan 

berdasarkan penelitian yang perlu dilakukan, seperti:  

  Untuk Mengetahui Dampak Konflik Israel-Palestina apakah Berpengaruh 

Terhadap Minat Beli Mahasiswa pada Produk Pendukung Israel. 

 

E. Manfaat Penelitian 

1. Teoritis 

a. Bagi Peneliti 

  Dengan penelitian ini peneliti dapat meningkatkan kemampuan 

berpikir kritis dan analitis dalam mengidentifikasi masalah, mencari solusi, 

dan mengambil kesimpulan berdasarkan data yang valid. 
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b. Bagi Perguruan tinggi 

 Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi acuan penelitian 

selanjutnya, Sehingga setiap kajian keilmuan yang telah dilakukan 

mengalami pembaharuan disetiap generasinya. 

c. Bagi masyarakat 

 Dapat memahami bagaimana peristiwa global dapat mempengaruhi 

opini dan sikap publik terhadap produk dan merek tertentu. 

2. Praktis 

a. Bagi Mahasiswa 

 Penelitian ini dapat memberikan wawasan mendalam pada mahasiswa 

tentang bagaimana konflik internasional, seperti perang Israel-Palestina, 

dapat memengaruhi minat beli masyarakat terhadap produk-produk yang 

terkait dengan konflik tersebut. 

b. Bagi Program Studi Ekonomi Syari’ah 

 Diharapkan penelitian ini dapat memperkaya literatur dan referensi 

keilmuan di program studi ekonomi syari’ah. Hal ini mendukung 

pengembangan keilmuan di lingkup akademik. 

 

F. Definisi Operasional 

1. Dampak 

Kata dampak berasal dari bahasa Latin impactus atau bahasa Inggris 

impact yang berarti benturan, pengaruh, atau akibat. Dalam percakapan sehari-



 

8 

 

hari, dampak sering kali diartikan sebagai akibat atau konsekuensi dari suatu 

tindakan atau peristiwa.8 

Dampak adalah perubahan signifikan, luas, dan sering kali tak terduga 

yang terjadi dalam jangka panjang sebagai akibat dari suatu peristiwa, 

kebijakan, atau tindakan. Istilah ini membedakan dampak dari hasil langsung. 

Sebagai contoh, hasil langsung dari sebuah kebijakan adalah kenaikan harga 

produk, sementara dampaknya adalah perubahan fundamental pada perilaku 

konsumen dan sentimen pasar dalam waktu yang lama.9 

Dampak adalah konsekuensi akhir yang mendalam dan berkelanjutan, 

bukan hanya sekadar akibat langsung. Pandangan ahli modern melihat dampak 

sebagai proses kompleks yang memengaruhi sistem secara keseluruhan, baik 

secara positif maupun negatif. 

2. Konflik  

Kata konflik berasal dari bahasa Latin confligere yang berarti saling 

memukul atau bertentangan. Dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI), 

konflik diartikan sebagai percekcokan, perselisihan, atau pertentangan. Ini 

merujuk pada adanya perbedaan atau ketidaksesuaian yang memicu 

perseteruan.10 

 
8 Annisa Nadiyah Rahmani, “Dampak Perang Israel-Hamas Terhadap Harga Saham Dan 

Minat Beli Masyarakat Produk Pendukung Israel”, Academy of Education Journal, 14(2), 1444–

1456. https://doi.org/10.47200/aoej.v14i2.2104 
9 Siti Wiana Arti , Ahmad Salim Zakiyuddin , Fazar Abid Ridwan, Lisa Setiyawati, Eny 

Latifah, “Dampak Hilirisasi Pada Industri Halal Di Indonesia”,Jurnal Of International Accounting 

Research, Vol.2 No.2(2023), https://doi.org/10.62668/jiar.v2i02.1149 
10  Pembinaan dan Pengembangan Bahasa ,”Departemen pendidikan dan kebudayaan 

,kamus besar bahasa indonesia”.(Departemen Pendidikan dan Kebudayaan : Balai Pustaka, 

2012),94. 
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Konflik adalah proses sosial yang melibatkan dua pihak atau lebih yang 

saling berlawanan, baik secara individu maupun kelompok, dalam mencapai 

tujuan yang berbeda atau bertentangan. Konflik melibatkan benturan nilai, 

kepentingan, atau ideologi yang dapat memicu ketegangan, permusuhan, dan 

kekerasan. 

Konflik adalah dinamika sosial yang kompleks, di mana perbedaan 

kepentingan dan nilai memicu pertentangan. Meskipun sering dikaitkan dengan 

dampak negatif, konflik juga berpotensi menjadi katalisator bagi perubahan dan 

pembangunan masyarakat. 

3. Israel  

Israel berasal dari bahasa Ibrani "Yisra'el". Kata ini terdiri dari dua bagian 

Yisra yang berarti berjuang atau bergumul, dan "El" yang merupakan nama 

dewa utama di Semit Barat Laut, yang kemudian digunakan sebagai nama untuk 

Tuhan. Jadi, secara harfiah, Israel berarti "ia yang bergumul dengan Tuhan" atau 

"hamba Tuhan". Nama ini pertama kali diberikan kepada nabi Yakub setelah ia 

bergumul dengan sosok misterius yang diyakini sebagai malaikat, seperti yang 

diceritakan dalam kitab suci.
11
 

Kata Israel merupakan nama kuno untuk bangsa atau keturunan nabi 

Yakub (Bani Israel). Negara modern yang didirikan pada tahun 1948 di Timur 

Tengah, dengan ibu kota di Yerusalem (klaim Israel) atau Tel Aviv.Sebuah 

 
11 Joshua J. Mark, “Israel,” World History Encyclopedia,(26 Agustus 2025), 

https://www.worldhistory.org/israel/. 

https://www.worldhistory.org/israel/
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wilayah historis yang terletak di antara Laut Mediterania dan Sungai Yordan, 

yang juga dikenal sebagai Tanah Suci atau Palestina.12 

Konsep Israel memiliki dualitas yang kompleks, di satu sisi ia adalah 

nama historis dan religius yang dihormati, sementara di sisi lain, ia adalah nama 

sebuah negara modern yang keberadaannya masih menjadi sumber konflik 

politik dan teritorial. 

4. Palestina  

Palestina berasal dari nama kuno "Philistia", yang merujuk pada tanah 

yang dihuni oleh bangsa Filistin (sebuah bangsa kuno) di masa lalu. Nama ini 

kemudian di-Yunani-kan menjadi "Palaistina" oleh sejarawan Yunani, 

Herodotus, dan digunakan untuk menyebut wilayah tersebut. Istilah ini juga 

muncul dalam Bahasa Arab sebagai "Filastin" (فلسطين).13 

Palestina Palestina adalah sebuah wilayah geografis bersejarah di Timur 

Tengah, yang terletak di antara Laut Mediterania dan Sungai Yordan. Wilayah 

ini dianggap sebagai Tanah Suci bagi tiga agama monoteistik Islam, Kristen, 

dan Yahudi. Palestina juga merujuk pada Negara Palestina modern, sebuah 

entitas politik yang diakui oleh Perserikatan Bangsa-Bangsa (PBB) sebagai 

negara pengamat non-anggota. Wilayahnya mencakup Tepi Barat dan Jalur 

 
12 Aizid, R. “Sejarah Lengkap Yerussalem: Pergulatan Panjang Agama dan Politik Sejak 

Era Klasik Sampai Mutakhir”,(Yogyakarta:Diva Press,2019),278. 
13 Egidius Patnistik, “Sejarah Penggunaan Nama Palestina: Digunakan Romawi untuk Hina 

Bangsa Yahudi,” kompas.com,(13 September  2025),https://internasional.kompa 

s.com/read/2024/01/17/140102570/. 
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Gaza, meskipun batas-batasnya masih menjadi sengketa akibat pendudukan 

Israel.
14
 

Palestina memiliki dualitas yang kompleks. Di satu sisi, ia adalah sebuah 

identitas nasional bagi rakyat Palestina yang berjuang untuk kemerdekaan dan 

kedaulatan di tanah air mereka. Di sisi lain, ia adalah nama sebuah wilayah 

historis dan sakral yang memiliki makna religius dan budaya yang sangat 

mendalam. Konflik antara Israel dan Palestina menjadi pertentangan antara 

klaim sejarah, politik, dan agama yang mendefinisikan wilayah ini. 

5. Terdadap  

Kata terhadap adalah preposisi (kata depan) dalam Bahasa Indonesia yang 

menunjukkan arah, sasaran, atau hubungan perlawanan. Kata ini digunakan 

untuk menunjukkan bahwa suatu tindakan atau perasaan diarahkan pada sesuatu 

atau seseorang.
15
 

Secara istilah, kata "terhadap" tidak memiliki definisi istilah yang baku 

dalam konteks ilmu sosial atau ilmu alam, karena ini adalah kata tata bahasa, 

bukan konsep teoritis. Namun, dalam konteks penelitian, kata ini digunakan 

untuk menunjukkan hubungan atau interaksi antara dua variabel. 

Kata "terhadap" adalah kata penghubung penting yang berfungsi untuk 

menunjukkan arah atau tujuan dari suatu tindakan dan menunjukkan adanya 

hubungan sebab-akibat atau pengaruh antara dua hal. 

 
14 Joshua J. Mark, “Palestina,” World History Encyclopedia, 26 Agustus 2025, 

https://www.worldhistory.org/israel/. 
15  Pembinaan dan Pengembangan Bahasa , Departemen pendidikan dan kebudayaan 

,kamus besar bahasa indonesia.(Departemen Pendidikan dan Kebudayaan : Balai Pustaka, 

2012),244. 

https://www.worldhistory.org/israel/
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6. Minat  

Secara bahasa dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI), minat 

diartikan sebagai kecenderungan hati yang tinggi terhadap sesuatu, gairah dan 

keinginan. Ini menunjukkan adanya perasaan suka dan ketertarikan pada suatu 

hal.
16
 

Secara istilah, minat adalah perhatian yang terarah secara spontan 

terhadap suatu objek yang disertai dengan hasrat atau keinginan untuk 

melakukan sesuatu yang berkaitan dengan objek tersebut. Minat bukanlah suatu 

bawaan sejak lahir, melainkan terbentuk melalui pengalaman, interaksi dengan 

lingkungan, dan proses pembelajaran.17 

Minat adalah dorongan psikologis yang memengaruhi perilaku. Ini bukan 

sekadar rasa suka, melainkan sebuah orientasi yang kuat yang memotivasi 

individu untuk bertindak. 

7. Beli  

Beli berarti memperoleh sesuatu dengan menukarnya dengan uang atau 

alat tukar lainnya.18  

Beli atau pembelian adalah tindakan final dari proses keputusan 

konsumen, di mana individu atau organisasi menukarkan uangnya untuk 

 
16  Pembinaan dan Pengembangan Bahasa , Departemen pendidikan dan kebudayaan 

,kamus besar bahasa indonesia.(Departemen Pendidikan dan Kebudayaan : Balai Pustaka, 

2012),212. 
17  Super Admin, “Konsep Minat dan Bakat untuk Pengembangan Potensi Diri”, 

kemendikdasmen,https://ditsmp.kemendikdasmen.go.id/ragam-informasi/article/konsep-minat-dan-

bakat-untuk-pengembangan-potensi-diri/. 
18 Pembinaan dan Pengembangan Bahasa , Departemen pendidikan dan kebudayaan 

,kamus besar bahasa indonesia.(Departemen Pendidikan dan Kebudayaan : Balai Pustaka, 

2012),879. 
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mendapatkan produk atau jasa. Pembelian adalah langkah yang mengakhiri 

proses evaluasi dan menjadi titik awal dari konsumsi.19 

Beli atau Pembelian adalah inti dari aktivitas ekonomi, yang 

mencerminkan titik temu antara penawaran dan permintaan. Tindakan ini 

merupakan indikator penting dari preferensi konsumen dan sentimen pasar. 

8. Mahasiswa  

Mahasiswa berasal dari bahasa Sansekerta. Kata ini merupakan gabungan 

dari dua kata: "maha" yang berarti tinggi atau agung dan "siswa" yang berarti 

murid. Jadi, secara harfiah, mahasiswa berarti murid yang memiliki derajat 

paling tinggi. Dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI), mahasiswa 

didefinisikan sebagai orang yang belajar di perguruan tinggi.20 

Mahasiswa adalah individu yang terdaftar secara resmi dan menjalani 

pendidikan formal di perguruan tinggi atau universitas, dengan tujuan untuk 

mencapai gelar akademik (sarjana, magister, atau doktor). Mahasiswa dianggap 

sebagai subjek yang memiliki peran strategis, tidak hanya sebagai pembelajar, 

tetapi juga sebagai agen perubahan (agent of change), penjaga nilai (guardian 

of value), dan intelektual yang peka terhadap isu-isu sosial. 

Mahasiswa adalah sebuah entitas yang kompleks, dengan peran yang 

melampaui kegiatan belajar di kelas. Mereka merupakan bagian dari kelompok 

 
19  Super Admin, “Konsep Minat dan Bakat untuk Pengembangan Potensi Diri”, 

kemendikdasmen,https://ditsmp.kemendikdasmen.go.id/ragam-informasi/article/konsep-minat-dan-

bakat-untuk-pengembangan-potensi-diri/. 
20 Pembinaan dan Pengembangan Bahasa , Departemen pendidikan dan kebudayaan 

,kamus besar bahasa indonesia.(Departemen Pendidikan dan Kebudayaan : Balai Pustaka, 

2012),903. 
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sosial-politik yang memiliki kesadaran tinggi, idealisme, dan kapasitas untuk 

menggerakkan perubahan.  

9. Pada  

Pada adalah kata depan (preposisi) yang memiliki banyak fungsi dalam 

Bahasa Indonesia. Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI), kata pada 

digunakan untuk menyatakan tempat,waktu dan sasaran.21 

Kata “pada” tidak memiliki definisi teoritis yang spesifik dalam ilmu 

sosial atau ilmu alam karena merupakan bagian dari tata bahasa. Namun, dalam 

konteks penelitian, kata ini berfungsi untuk menghubungkan variabel dengan 

subjek penelitian.22 

Kata “pada” adalah kata penghubung yang esensial untuk memperjelas 

hubungan antara variabel, objek, dan subjek penelitian. 

10. Produk  

Produk berarti hasil dari suatu proses produksi atau kegiatan. Kata ini juga 

bisa diartikan sebagai barang atau jasa yang dibuat dan ditawarkan untuk 

diperjualbelikan.23 

Produk dalam ilmu ekonomi dan pemasaran adalah segala sesuatu, baik 

barang fisik, jasa, ide, atau kombinasi ketiganya, yang ditawarkan ke pasar 

 
21 Pembinaan dan Pengembangan Bahasa , Departemen pendidikan dan kebudayaan 

,kamus besar bahasa indonesia.(Departemen Pendidikan dan Kebudayaan : Balai Pustaka, 

2012),209 
22 Beilharz, Peter,Teori-teori Sosial,(Jakarta: Pustaka Pelajar,2022),15. 
23 Pembinaan dan Pengembangan Bahasa , Departemen pendidikan dan kebudayaan 

,kamus besar bahasa indonesia.(Departemen Pendidikan dan Kebudayaan : Balai Pustaka, 

2012),1102. 



 

15 

 

untuk diperhatikan, dimiliki, digunakan, atau dikonsumsi, sehingga dapat 

memuaskan keinginan atau kebutuhan konsumen.24 

Produk merupakan inti dari aktivitas bisnis dan ekonomi. Keberadaannya 

sangat penting karena menjadi objek pertukaran antara produsen dan konsumen. 

Dalam konteks skripsi Anda, produk yang dimaksud adalah barang dan jasa 

yang dijual oleh perusahaan-perusahaan yang diduga mendukung Israel. 

11. Pendukung  

Secara bahasa, pendukung berasal dari kata dasar “dukung” yang berarti 

menyangga, menyokong, atau membantu. Dalam Kamus Besar Bahasa 

Indonesia (KBBI), pendukung didefinisikan sebagai orang yang mendukung, 

menolong, atau membantu. Kata ini juga bisa merujuk pada alat yang digunakan 

untuk menopang atau menyangga sesuatu. 

Secara istilah, pendukung adalah pihak (individu, kelompok, atau entitas 

lain) yang secara aktif memberikan dukungan moral, finansial, atau material 

untuk suatu pihak atau tujuan tertentu. Dalam konteks sosiologi dan ilmu 

politik, pendukung adalah bagian dari suatu basis sosial atau kelompok yang 

memberikan legitimasi dan kekuatan kepada suatu gerakan, ideologi, atau pihak 

yang mereka dukung. 

Arti kata "pendukung" merujuk pada perusahaan-perusahaan yang diduga 

memberikan dukungan, baik secara langsung maupun tidak langsung, kepada 

Israel. 

 
24 Lestari, W., Musyahidah, S., & Istiqamah, R. (2019). “Strategi Marketing Mix Dalam 

Meningkatkan Usaha Percetakan Pada CV. Tinta Kaili dalam Perspektif Ekonomi Islam”. Jurnal 

Ilmu Ekonomi Dan Bisnis Islam, 1(1), 63-84. 
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G. Literatur Review 

Proses penulisan proposal skripsi, tinjauan pustaka diperlukan untuk 

mendapatkan informasi lebih lanjut tentang masalah yang diselidiki oleh peneliti. 

Pada saat yang sama, studi literatur digunakan sebagai studi banding dengan studi 

sebelumnya. Berdasarkan tinjauan literatur, terdapat penelitian sebelumnya yang 

sangat sesuai dengan penelitian yang dilakukan oleh penulis. 

1. Muhammad Risqi Fauzan Septiazi, Nina Yuliana dengan judul 

penelitian “Analisis Pengaruh Media Sosial Terhadap Gerakan Boikot 

Produk Israel Di Indonesia” Universitas Sultan Ageng Tirtayasa, 

Indonesia 2023 

Permasalahan dalam penelitian ini adalah tentang dampak media 

sosial terhadap  perkembangan gerakan boikot produk Israel di Indonesia 

akibat konflik antara Israel-Palestina, mengulas berbagai aspek yang 

relevan dan kontroversial, Dalam penelitian ini, Peneliti menggunakan 

pendekatan kualitatif yang menggabungkan unsur deskriptif dan induktif, 

Hasil penelitian menjelaskan bahwa gerakan boikot terhadap produk Israel 

di Indonesia melalui media sosial telah menjadi fenomena yang signifikan. 

Perilaku konsumen dalam memilih produk, terutama dalam konteks 

makanan, tidak hanya dipengaruhi oleh faktor ekonomi dan kualitas produk, 

tetapi juga oleh faktor budaya, agama, dan pandangan terhadap isu-isu 

global. Aksi boikot ini mencerminkan peran penting media sosial sebagai 

platform untuk menyuarakan opini dan membentuk pandangan kolektif 
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masyarakat. Dampaknya tidak hanya terasa pada nilai penjualan perusahaan 

yang menjadi target boikot, tetapi juga memberikan dampak sosial dan 

politik yang lebih luas. Perdebatan seputar dampak ekonomi, potensi 

kerugian perusahaan, dan konsekuensi terhadap angka pengangguran 

menjadi aspek yang perlu dipertimbangkan dalam menganalisis fenomena 

ini.
25
 

Persamaan dengan penelitian ini adalah sam-sama membahas 

berkaitan dengan boikot terhadap produk Israel di indonesia, Sedangkan 

untuk perbedaanya peneliti yang diteliti ini menggunakan metode kuantitatif 

juga sebagai bentuk mengambil data objek ataupun subjek yang diteliti beda 

objek penelitian yang diteliti peneliti adalah berkaitan dengan dampak 

konflik Israel – palestina serta minat mahasis dalam menggunakan produk 

dari perusahaan yang mendukung Israel. 

2. Usnan, Ahmad Indarta, Fuad Hasyim dengan judul penelitian 

“Dampak Konflik Israel-Palestina terhadap Niat Beralih (Switching 

Intention) pada Pembelian Konsumen: Pendekatan Push-Pull-

Mooring“ Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, UIN Raden Mas Said 

Surakarta 2024 

Permasalahan dalam penelitian ini adalah Perilaku konsumen dalam 

konteks konflik geopolitik sering kali dipengaruhi oleh faktor-faktor yang 

lebih kompleks daripada dalam situasi normal. Oleh karena itu, penelitian 

 
25Nina Yuliana, Muhammad Risqi, “Analisis Pengaruh Media Sosial Terhadap Gerakan 

Boikot Produk Israel Di Indonesia”, Jurnal Multidisiplin Ilmu Sosial, Vol 2 No 4 2023 
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ini bertujuan untuk mengeksplorasi dinamika perubahan perilaku pembelian 

yang didorong oleh faktor etika, moral, dan sentimen konsumen. Dengan 

memfokuskan pada konsumen di Indonesia, Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan data primer (primary data). Metode 

pengambilan data dilakukan dengan menggunakan kuesioner pertanyaan 

terbuka dan tertutup (openclosed question). Adapun teknik pengambilan 

data yang digunakan adalah simple random sampling, Hasil penelitian ini 

menemukan bahwa variabel push, pull, mooring, dan sentimen memiliki 

pengaruh signifikan terhadap niat konsumen untuk beralih dari produk 

afiliasi Israel ke produk alternatif. Faktor push, seperti ketidakpuasan 

terhadap produk afiliasi Israel akibat kebijakan yang dianggap tidak etis, 

mendorong konsumen untuk mencari produk alternatif yang lebih sesuai 

dengan nilai-nilai mereka. Di sisi lain, faktor pull, yang mencakup daya tarik 

produk alternatif yang lebih etis dan berkualitas, juga meningkatkan niat 

konsumen untuk beralih. Produk-produk non-afiliasi Israel yang 

dipromosikan sebagai mendukung nilainilai kemanusiaan atau memiliki 

kualitas yang lebih baik, berhasil menarik perhatian konsumen yang 

memiliki kesadaran etis tinggi.
26
 

Persamaan dengan penelitian ini adalah sama sama membahas 

berkaitan dengan dampak konflik Israel-Palestina dan peneliti yang diteliti 

ini menggunakan metode kuantitatif juga sebagai bentuk pengambilan data, 

 
26 Usnan DKK,”Dampak Konflik Israel-Palestina terhadap Niat Beralih (Switching 

Intention) pada Pembelian Konsumen: Pendekatan Push-Pull-Mooring”, Jurnal Ilmiah Ekonomi 

Islam, Vol 10 No 03 2024  
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Sedangkan untuk perbedaanya objek ataupun subjek yang diteliti sedikit 

berbeda karena penelitian Usnan dan kawan kawan lebih ke dampak konflik 

terhadap niat beralih pada pembelian konsumen sedangkan penelitian ini 

membahas lebih fokus ke dampak konflik bagian boikot terhadap produk 

produk Israel. 

3. Dini Riyanti, Fauzatul Laily Nisa dengan judul penelitian “Dampak 

Aksi Boikot Produk Berafiliasi Israel Terhadap Pertumbuhan Produk 

Lokal Di Era Konflik Israel-Palestina” Universitas Pembangunan 

Nasional “Veteran” Jawa Timur 

Permasalahan dalam penelitian ini adalah bagaimana pemboikotan 

produk Israel berdampak pada pertumbuhan produk bisnis, yang merupakan 

produk lokal selama konflik hamas zionis. Adapun metode yang digunakan 

adalah metode pendekatan kualitatif dan spesifikasi penelitiannya adalah 

deskriptif analitis, menunjukkan bahwa aksi pemboikotan produkproduk 

zionis yang dilakukan serentak di seluruh dunia untuk mendukung hamas 

yang sedang berjuang melindungi tanah airnya yang ingin dirampas oleh 

zionis secara paksa sangat berpengaruh terhadap kondisi perekonomian 

Indonesia akhir-akhir ini terutama bagi para pengusaha produk lokal. 

Pengaruh yang terbentuk karena konflik tersebut tidak hanya berupa 

pengaruh yang positif serta menguntungkan bagi para pebisnis lokal, namun 

terdapat juga pengaruh negatif yang merugikan beberapa pihak.
27
 

 
27Dini Riyanti, Fauzatul Laily Nisa dengan judul penelitian “Dampak Aksi Boikot Produk 

Berafiliasi Israel Terhadap Pertumbuhan Produk Lokal Di Era Konflik Israel-Palestina” Diponegoro 

Journal of Islamic Economics and Business Vol 3 No 2 2023  
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Persamaan peneliti adalah sama membahas tentang dampak konflik 

Israel-Palestina ataupun dampak boikot produk Israel sedangkan 

Perbedaanya objek ataupun subjek yang diteliti beda objek penelitian yang 

diteliti peneliti adalah berkaitan dengan dampak konflik Israel-Palestina 

terhadap pertumbuhan produk lokal di era konflik Israel-Palestina 

sedangkan perbedannya penelitian ini berfokus pada dampak konflik 

terhadap minat beli mahasiswa pada produk Israel begitupun metode 

penelitiannya yang berbeda karena penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif. 

4. Salfa Aqila, Irvan Yoga Pardistya dengan judul ”Dampak Konflik 

Israel-Palestina Terhadap Harga Saham Perusahaan Makanan Dan 

Minuman Di Bursa Efek Indonesia “ Universitas Singaperbangsa 

Karawang 2024 

Permasalahan dalam penelitian ini adalah pertumbuhan produk lokal 

di era konflik Israel-palestina sedangkan untuk metode penelitian yang 

digunakan peneliti adalah pendekatan kuantitatif untuk mengukur 

perubahan harga saham sebelum dan sesudah peristiwa penting terkait 

konflik Israel-Palestina. Hasil Penelitian ini menunjukkan bahwa perang 

Israel-Hamas berdampak signifikan terhadap harga saham perusahaan-

perusahaan dari negara-negara seperti Amerika Serikat, Perancis, Jerman, 

Inggris, dan Swiss. Terjadi penurunan rata-rata harga saham setelah perang, 

mencerminkan ketidakpastian dan dampak ekonomi akiba konflik tersebut. 

Selain itu, persepsi dan respons konsumen terhadap produk dari perusahaan-
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perusahaan yang terlibat juga terpengaruh, menunjukkan potensi dampak 

jangka panjang terhadap minat beli produk.
28
 

Persamaan dengan penelitian ini adalah sama sama membahas 

berkaitan dengan dampak konflik Israel dan palestina dan metode penelitian 

yang digunakan sama yaitu pendekatan kuantitaif sedangkan untuk 

perbedaannya penelitian ini membahas fokus pada minat beli mahasiswa 

terhadap produk Israel subjek yang diteliti beda serta responden pun berbeda 

dan ini tentunya menghasilkan pendapat yang berbeda karena lingkungan 

sekitar juga mempengaruhi. 

5. Unggul Suryo Ardi, Raharjo, Nursodik “Pengaruh Fatwa MUI Nomor 

83 Tahun 2023 Terhadap Minat Beli Produk Israel oleh Masyarakat 

Muslim Kota Semarang Perspektif Saddu Al-Dzari’ah” Universitas 

Islam Negeri Walisongo Semarang 2024 

Permasalahan dalam penelitian ini adalah pengaruh pemahaman 

Fatwa MUI No. 83 tahun 2023, terhadap minat beli masyarakat muslim pada 

produk Israel dan yang terafiliasi. Penelitian ini menggunakan jenis metode 

penelitian kuantitatif dengan menggunakan pendekatan regresi yang 

bertujuan untuk mengetahui hubungan antara variabel independen, yaitu 

Pemahaman Fatwa MUI No. 83 Tahun 2023 (X) dengan variabel dependen 

yaitu minat beli (Y). Hasil penelitian menunjukan pengaruh pemahaman 

terhadap Fatwa MUI No. 83 Tahun 2023 adalah signifikan terhadap 

 
28 Salfa Aqila dan Irvan Yoga Pardistya, “Dampak Konflik Israel-Palestina Terhadap Harga 

Saham Perusahaan Makanan Dan Minuman Di Bursa Efek Indonesia,” innovative: Journal Of 

Social Science Research 4 (2024), https://j-innovative.org/index.php/Innovative/. 
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kurangnya minat beli masyarakat terhadap produk Israel dan yang terafiliasi, 

yaitu nilai koefisien regresi adalah 2,011 % (0,02) lebih kecil daripada 5% 

(0,05). Pemahaman masyarakat terhadap fatwa yang berpengaruh pada 

minat beli terhadap produk Israel dan yang terafiliasi merupakan perilaku 

atau sikap yang sesuai dengan konsep saddu al-dzari’ah Ibnu Qayyim, 

dimana dalam konteks ini menghindari membeli atau mengkonsumsi 

produkproduk tersebut sebagai bentuk menghindari kecenderungan 

terjadinya kerusakan (mafsadat) dan bahaya (mudharat).
29
 

Persamaan penelitian adalah dimana penelitian terdahulu yang 

dilakukan oleh Unggul dan kawan kawan membahas tentang minat beli 

produk Israel dan metode penelitian yang digunakan sama yaitu kuantitatif 

sedangkan untuk perbedaannya penelitian ini membahas tentang dampak 

konflik Israel palestina sedangkan penelitian yang dilakukan unggul suryo 

dan kawan kawan membahas tentang fatwa MUI No 83 Tahun 2023 dan 

juga peneliti berfokus pada minat beli mahasiswa bukan minat beli 

masyarakat yang lebih luas. 

  

 
29Unggul Suryo Ardi, Raharjo, Nursodik “Pengaruh Fatwa MUI Nomor 83 Tahun 2023 

Terhadap Minat Beli Produk Israel oleh Masyarakat Muslim Kota Semarang Perspektif Saddu Al-

Dzari’ah” Jurnal Al-Mizan Vol 20 No 2 2024. 
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BAB II 

LANDASAN TEORI 

A. Kajian Teori 

Menurut Sugiyono, landasan teori adalah kerangka konsep dan teori 

yang berfungsi sebagai fondasi penelitian. Kerangka ini digunakan untuk 

Menjelaskan variabel-variabel yang akan diteliti, Merumuskan hipotesis 

atau jawaban sementara terhadap permasalahan penelitian, Menyusun 

instrumen penelitian yang valid dan relevan. Secara keseluruhan, landasan 

teori adalah pedoman vital yang membantu peneliti dalam memahami dan 

menjelaskan topik penelitian, serta menjadi acuan dalam seluruh proses 

riset.
1
 

Kajian teori berfungsi sebagai kerangka untuk memilih dan 

menerapkan teori-teori yang relevan guna menganalisis data temuan dalam 

suatu penelitian.Selain itu kajian teori berfungsi sebagai landasan yang kuat 

untuk menguji data. Dalam penelitian ini mengidentifikasi masalah dengan 

dua variabel, yaitu dampak konflik Israel-Palestina (X1), dan minat beli 

produk(Y) 

1. Konflik 

Secara etimologi kata konflik berasal dari bahasa inggris yaitu conflict 

yang diartikan “percekcokan, konflik, perselisihan, pertentangan”. Dalam 

Kamus Besar Bahasa Indonesia konflik diartikan dengan “percekcokan, 

 
1 Sugiyono,"Meode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif Dan R & D", (Bandung : Alfabeta. 

2019), 113. 
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perselisihan, pertentangan, ketegangan”. Konflik pada hakikatnya adalah 

segala sesuatu interaksi pertentangan atau antagonistic antara dua pihak atau 

lebih.2 

Menurut Ibnu Khaldun, yang dikenal sebagai salah satu perintis 

sosiologi Islam, konflik merupakan motor utama perubahan sosial. 

Pandangannya berbeda dengan teori yang menganggap perubahan terjadi 

secara bertahap melalui penyesuaian nilai. Sebaliknya, Ibnu Khaldun 

berargumen bahwa perubahan sosial muncul dari bentrokan antar kelompok, 

yang pada akhirnya menghasilkan kompromi atau kesepakatan baru yang 

tidak pernah ada sebelumnya. 

Teori ini berkembang sebagai tandingan dari teori fungsionalis yang 

lebih menekankan pentingnya stabilitas dan keteraturan dalam masyarakat. 

Ibnu Khaldun melihat konflik sebagai kekuatan yang dinamis, bukan 

sekadar gangguan, yang secara fundamental membentuk kembali struktur 

masyarakat. 

Menurut Ibnu Khaldun, dinamika konflik dalam sejarah manusia 

sangat dipengaruhi oleh keberadaan kelompok sosial atau ‘ashabiyah. 

Kelompok-kelompok ini terbentuk berdasarkan kesamaan identitas, 

golongan, etnis, atau ikatan suku. Dari situlah, Ibnu Khaldun melihat 

 
2 Muhamad Zuldin, “Ketimpangan Sebagai Penyebab Konflik: Kajian Atas Teori Sosial 

Kontemporer”,Temali : Jurnal Pembangunan Sosial 2, no. 1 (4 Februari 2019): 157–

83,https://doi.org/10.15575/jt.v2i1.4050. 
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bagaimana perebutan kekuasaan sering kali dipicu oleh persaingan di antara 

kelompok-kelompok yang memiliki ikatan kuat ini.3 

a. Bentuk-Bentuk Konflik 

Soerjono Soekanto menyebutkan terdapat lima bentuk konflik yang 

terjadi dalam kehidupan masyarakat ataupun negara, yaitu sebagai 

berikut:4 

1. Konflik Personal: Pertikaian yang terjadi antara dua individu atau 

lebih, sering kali dipicu oleh perbedaan pendapat, kepribadian, atau 

miskomunikasi. 

2. Konflik Rasial: Konflik yang timbul akibat ketegangan dan 

perbedaan antara kelompok-kelompok ras tertentu. 

3. Konflik Antar Kelas Sosial: Pertentangan yang muncul karena 

adanya perbedaan kepentingan dan tujuan di antara kelas-kelas 

sosial dalam masyarakat. 

4. Konflik Politik: Konflik yang terjadi akibat perbedaan kepentingan, 

ideologi, atau perebutan kekuasaan politik, baik di tingkat individu 

maupun kelompok. 

5. Konflik Internasional: Konflik yang melibatkan lebih dari satu 

negara, di mana perbedaan kepentingan dapat memengaruhi 

kedaulatan dan hubungan antarnegara. 

 
3 Dedi Sumanto, “Konflik Sosial Masayarakat dalam Perspektif Sosiologi Hukum Islam,” 

Volksgeist:Jurnal Ilmu Hukum dan Konstitusi 3, no. 1 (2020): 83–97, 

https://doi.org/10.24090/volksgeist.v3i1.2897. 
4 Soerjono Soekanto, "Sosiologi Suatu Penganta", (Depok: PT. Raja Grafindo Persada, 

2017), 68. 
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b. Indikator Konflik  

Konflik menurut Ibnu Khaldun dalam karya Syahbana memiliki 

empat indikator dalam menggambarkan intensitas konflik yang terjadi, 

yaitu sebagai berikut:5 

1) Demontrasi 

Demonstrasi merupakan aksi protes non-kekerasan yang 

dilakukan oleh sekelompok orang dengan tujuan dan kepedulian yang 

sama. Aksi ini ditujukan untuk menyuarakan ketidaksetujuan terhadap 

suatu rezim atau kebijakan pemerintah atau pimpinan dari rezim atau 

pemerintah tersebut, atau terhadap ideologi, kebijaksanaan dan 

tindakan baik yang sedang direncanakan ataupun yang sudah dilakukan.  

2) Kerusuhan 

Kerusuhan ialah tindakan dengan melakukan protes dengan 

penggunaan kekerasan yang mengarah pada tindaka anarkis. Kerusakan 

Aksi anarkis tersebut melibatkan pengrusakan barang-barang. yang 

seringkali menimbulkan penyiksaan ataupun pemukulan. Kerusuhan 

biasanya ditandai oleh spontanitas sebagai akibat dari suatu insiden dan 

perilaku kelompok yang kacau. 

3) Serangan Bersenjata 

Serangan bersenjata merujuk pada tindakan kekerasan yang 

dilakukan oleh sekelompok orang untuk suatu tujuan. Serangan ini 

 
5  Galbani Fadilah, “Implikasi Teori-teori Konflik terhadap Realitas Sosial Masa Kini: 

Tinjauan Pemikiran Para Tokoh Sosiologi,” Journal of Society and Development, 1 (2021), 

https://doi.org/10.57032/jsd.v1i1.35. 
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bertujuan untuk meruntuhkan atau melemahkan kelompok lain. Ciri 

khasnya adalah penggunaan senjata yang menyebabkan bentrokan fisik, 

pertumpahan darah, dan perusakan barang. 

4) Kematian 

Kematian yang dimaksud adalah sebagai akibat dari adanya 

konflik yang direspon melalui demonstrasi, kerusuhan, maupun 

serangan bersenjata. Konflik yang menyebabkan munculnya kematian 

menunjukan indikator tingkatan konflik yang memiliki instensitas 

tinggi. 

c. Sebab Terjadinya Konflik 

Dari perspektif Ibnu Khaldun mengenai teori konflik, terdapat 

tiga pilar utama yang bisa jadi perhatian utama sebab terjadinya sebuah 

konflik, diantaranya:6 

1) Watak psikologis 

Watak psikologis manuasia merupakan dasar sentimen dan ide yang 

membangun hubungan sosial diantara berbagai kelompok manusia 

(keluarga, suku, dan laiinnya). Manusia memiliki tiga potensi dalam 

dirinya yaitu intellegibilia, sensibilia, dan spiritualia. Akan tetapi 

manusia memiliki potensi lain yang bisa mendorongnya bertindak 

agresif, hal tersebut muncul dikarenakan terdapat pengaruh animal 

 
6 Nurul Hafshotus Shofirah dkk., “Teori Manajemen Konflik Dalam Pendidikan Islam,” 

muqaddimah: jurnal Ekonomi, Manajemen, Akuntansi dan Bisnis, 2, no. 1 (2023): 197–207, 

https://doi.org/10.59246/muqaddimah.v2i1.592. 
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power dalam dirinya. Dalam hubungannya dengan konflik ada dua 

potensi dalam diri manusia yang menjadi perhatian ibnu khaldun, yaitu: 

a) Cinta terhadap (identitas) kelompok: menurut ibnu khaldun manusia 

secara fitrahnya telah dianugerahi rasa cinta terhadap keturunan dan 

golongannya. Manusia tidak akan rela jika salah satu anggota 

kelompoknya terhinakan dan dengan segala upaya akan membela 

dan mengembalikan kehormatan kelompok mereka. 

b) Agresif: manusia memiliki watak agresif alibat adanya animal power 

dalam dirinya yang mendorong untuk melakukan kekerasan atau 

penganiayaan.  

2) Fenomena Politik 

Fenomena ini berhubungan dengan perjuangan memperebutkan 

kekuasaan dan kedaulatan yang melahirkan imperium, dinasti dan 

negara. Menurut ibnu khaldun kepemimpinan adalah kemampuan 

seseorang untuk melarang orang lain melakukan tindakan yang 

merusak dan larangan itu untuk dipatuhi. Akan tetapi seorang 

pemimpin dalam menjalankan kekuasaanya tidak menjamin dapat 

berlaku adil, kekuasaannya dapat membuatnya berlaku zalim. 

3) Fenomena Ekonomi  

Fenomena ekonomi mengacu pada semua kejadian yang 

melibatkan pemenuhan kebutuhan finansial di berbagai tingkatan, dari 

kebutuhan pribadi dan rumah tangga hingga kebutuhan seluruh 

masyarakat dan suatu negara. 
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d. Dampak Konflik 

Ada beberapa dampak akibat terjadinya konflik menurut soerjono 

soekanto, yaitu sebagai berikut: 

1) Meningkatkan rasa solidiritas sesama anggota kelompok (ingroup) 

yang mengalami konflik dengan kelompok lain 

2) Terjadinya keretakan hubungan antar kelompok yang bertikai 

3) Terjadinya perubahan kepribadian pada seseorang misalnya tumbuh 

rasa dendam, benci, saling curiga dan lain-lain. 

4) Terjadi kerusakan harta benda dan hilangnya jiwa manusia serta 

terhambatnya segala aktivitas sosial 

5) Lahirnya unsur dominasi bahkan penaklukan salah satu pihak yang 

terlibat dalam konflik 

2. Minat Beli 

Minat beli merupakan sebuah keinginan untuk membeli sebuah 

produk ketika calon konsumen memiliki ketertarikan serta mau 

menggunakan suatu produk yang dilihatnya. Minat belanja merupakan 

sebuah aktivitas mental yang dipicu oleh perasaan (afektif) dan 

pertimbangan (kognitif) terhadap produk-produk yang diinginkan.7 Ketika 

seseorang memiliki minat, ia akan merasakan adanya hasrat yang kuat. 

 
7  Annisa Nur Ramadhani, Muhammad Iqbal Fasa, dan Suharto Suharto, “Analisis Metode 

Pembayaran Dalam Meningkatkan Minat Beli Konsumen Pada E-Commerce: Tinjauan Perspektif Ekonomi 

Islam”, Jurnal Bina Bangsa Ekonomika, 15, no. 1 (2022): 111–19, https://doi.org/10.46306/jbbe.v15i1.127. 
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Hasrat inilah yang akan membentuk perilaku dan mendorong orang tersebut 

untuk mengambil langkah konkret.8  

Menurut Monzer Kahf teori minat beli merupakan bagian dari 

komponen perilaku dalam sikap mengkonsumsi seseorang yang didasari 

oleh kebutuhan, minat beli adalah sebuah kecondongan yang 

memungkinkan seseorang untuk membeli atau mendapatkan suatu produk 

yang diinginkan melalui proses jual beli untuk kesejahteraan dan 

kebahagiaan dunia akhirat.  

Islam menekankan prinsip keseimbangan dalam segala aspek 

kehidupan, termasuk dalam pola konsumsi dan pengelolaan harta. Konsep 

israf (berlebihan) dan tabzir (pemborosan) merupakan akhlak tercela yang 

sering menjadi penyebab ketimpangan sosial dan ekonomi dalam 

masyarakat. Kedua sikap ini tidak hanya berdampak pada individu, tetapi 

juga berkontribusi terhadap masalah sosial yang lebih luas, seperti 

kesenjangan ekonomi, kemiskinan, dan eksploitasi sumber daya yang tidak 

terkendali. Oleh karena itu, memahami konsep ini dari perspektif Islam 

sangat penting untuk membentuk karakter Muslim yang bertanggung jawab 

dan beretika. 

Larangan terhadap israf dan tabzir disebutkan secara tegas, 

sebagaimana firman Allah dalam QS. Al-A’raf (7) ayat 31: 

جِد   كُل ِ   عِن دَ  زِينتَكَُم   خُذوُا آدمََ  بنَِي يَا رَبوُا وَكُلوُا مَس  رِفوُا وَلَ  وَاش  رِفيِنَ  يحُِب   لَ  إنَِّهُ   ۚتسُ  ال مُس   

 
8 Salma Firdaus, Tiara Oktarienza, dan Vicky F Sanjaya, “Pengaruh Marketing Mix Terhadap Minat 

Beli Pakaian Muslim di Butik Cordi Dalam Perspektif Islam”, JEMA: Jurnal Ekonomi, Manajemen dan 

Akuntansi, 3, no. 1 (2022), https://jema.unw.ac.id/index.php/jema/article/view/72. 
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Artinya : "Hai anak Adam, pakailah pakaianmu yang indah di setiap 

(memasuki) masjid, makan dan minumlah, tetapi janganlah berlebihan 

(israf). Sesungguhnya Allah tidak menyukai orang-orang yang berlebih-

lebihan."9 

Selain itu, dalam QS. Al-Isra (17) ayat 26-27, Allah melarang tabzir 

dengan menyebutkan bahwa mereka yang boros adalah "ikhwanusy 

syayathin" (saudara setan) : 

ر   وَلَ  … رِينَ  إنَِّ ( 26) تبَ ذِيرًا تبَُذ ِ وَانَ  كَانوُا ال مُبَذ ِ كَفوُرًا لِرَب ِهِ  الشَّي طَانُ  وَكَانَ   ۖالشَّيَاطِينِ  إِخ    

Artinya : “dan janganlah kamu menghambur-hamburkan (hartamu) secara 

boros. Sesungguhnya orang-orang yang pemboros itu adalah saudara setan 

dan setan itu sangat ingkar kepada Tuhannya.”10 

Menurut Monzer Kahf konsumsi dalam Islam tidak hanya berfungsi 

sebagai barang yang dapat dipertukarkan di pasar, tetapi juga harus 

membawa manfaat secara material, moral, dan spiritual bagi konsumennya. 

Bahan-bahan konsumsi yang dianggap baik dan berguna harus memberikan 

manfaat yang positif, baik secara materi, moral, maupun spiritual bagi 

konsumennya. 11  Selain itu Mengkonsumsi suatu barang tidak hanya 

bertujuan untuk memaksimalkan kepuasan saja, akan tetapi, harus 

memperhatikan kemanfaatan dan nilai-nilai dari barang tersebut sehingga 

tidak mengandung tabzir atau tabzir. Islam menetapkan syarat bahwa suatu 

barang tidak hanya dapat dipertukarkan di pasar, melainkan juga harus 

memberikan manfaat secara moral, selain itu dalam membeli ataupun 

 
9 Nur Hawa Meizara, Anis Muhafidz Sholehah, “QS. Al-A’raf (7) Ayat 31: Perilaku 

Konsumtif Masyarakat Belanja Online”, jahe: jurnal ayat dan hadits ekonomi, Vol 1 No 3 (2023), 

hal 56, https://jurnalhamfara.ac.id/index.php/JAHE 
10 Nur Hawa Meizara, Anis Muhafidz Sholehah, “QS. Al-Isra (17) Ayat 26-27: Perilaku 

Konsumtif Masyarakat Belanja Online”, jahe: jurnal ayat dan hadits ekonomi, Vol 1 No 3 (2023), 

hal 61, https://jurnalhamfara.ac.id/index.php/JAHE 
11 Naysa Buri, Nurizal Ismail, dan Sholahuddin Al-Ayubi, “Analisis Komparatif Teori 

Konsumsi Mazhab Monzer Kahf, Abdul Manan dan Yusuf Al-Qardhawi”, El-Mal: Jurnal 

KajianEkonomi&BisnisIslam5,no.6(1Juni2024),https://doi.org/10.47467/elmal.v5i6.226. 
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mengonsumsi produk harus didasarkan pada kebutuhan yang diperbolehkan 

oleh agama. 

a. Faktor Yang Mempengaruhi Minat Beli 

Minat beli merupakan sebuah tahapan terjadinya keputusan untuk 

mebeli suatu produk, dalam menentukan sebuah keputusan untuk membeli 

suatu produk ataupun jasa ditentukan oleh dua faktor, yaitu:12 

1) Faktor luar atau faktor lingkungan yang dapat mempengaruhi seseorang 

seperti lingkungan dan orang-orang sekitarnya. 

2) Faktor dalam diri seseorang itu sendiri, seperti kepribadiannya sebagai 

calon pembeli. 

Selain itu faktor lain yang dapat mempengaruhi minat beli seseorang 

ialah sebegai berikut:13 

1) Faktor dorongan atau keinginan dari dalam, yaitu keinginan untuk 

menghasilkan sesuatu yang baru atau berbeda. Keinginan yang muncul 

dari seseorang berupa keinginan mencari tahu atau keinginan yang 

menimbulkan suatu minat, seperti faktor yang berhubungan faktor-

faktor bilologis dengan karena berkaitan dengan kebutuhan dasar. 

2) Faktor motif, yaitu motif yang dikarenakan adanya keinginan yang 

memunculkan ketertarikan. Faktor ini menjadikan seseorang memiliki 

 
12  Arnanda Awal Nikmatulloh dan Andi Wijayanto, Pengaruh Kesadaran Merek, 

Kepercayaan, Dan Harga Terhadap Minat Beli Online Pada Marketplace Bukalapak (Studi Pada 

Pengguna Bukalapak Di Kota Semarang), Jurnal Ilmu Administrasi Bisnis, Vol.10, no. 1 (2021), 

Doi:https://doi.org/10.14710/jiab.2021.29832. 
13  Supita Amala, Budimansyah Budimansyah, dan VIcky F Sanjaya, “Pengaruh 

Penggunaan iklan dan citra merek terhadap minat beli konsumen pada produk kecantikan halal Safi 

dalam perspektif ekonomi Islam (studi pada toko TopShop kota Bandar Lampung)”, Revenue: Jurnal 

Manajemen Bisnis Islam 2, no. 2 (20 Juli 2021): 127–42, https://doi.org/10.24042/revenue.v2i2.9622. 
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ketertarikan terhadap suatu aktivitas agar diakui oleh masyarakat 

termasuk didalamnya faktor status sosial dan prestise (harga diri/ 

kehormatan). 

3) Faktor emosional, yaitu motif yang berhubungan dengan emosi 

seseorang berupa dorongan, reaksi emosinal dan pengalaman individu 

sebelumnya. 

b. Indikator Minat Beli 

Indikator minat beli menurut Monzer Kahf dalam diidentifikasikan 

dengan beberapa indikator yaitu:14 

1. Ketertarikan (interest) yaitu berupa rasa tertarik. Berarti penyampaian 

memunculkan untuk mengetahui, Tertarik informasi keinginan 

mengamati, mendengar serta melihat secara lebih detail. Hal ini muncul 

akibat minat yang membuat konsumen tertarik pada informasi yang 

telah disampaikan. 

2. Keinginan (desire) yaitu berupa adanya keinginan untuk memiliki.  

3. Keyakinan (conviction) yaitu berupa rasa yakin individu pada kualitas 

dan manfaat produk yang dibeli. 

c. Minat Beli Dalam Pandangan Islam 

Minat beli adalah sikap konsumen yang didasari oleh hasrat untuk 

memiliki sesuatu, sehingga mereka termotivasi untuk memperolehnya. 

Dalam konteks Islam, sikap konsumen harus didasarkan pada prinsip 

 
14  Charisma Jalil Indranata, “Perilaku Konsumen Islam Modern Perspektif Konsumsi 

dalam Islam,” Islamika : Jurnal Ilmu-Ilmu Keislaman 22, no. 01 (2022): 59–81, 

https://doi.org/10.32939/islamika.v22i01.1094. 
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maslahah yang bertujuan untuk kesejahteraan. Prinsip konsumsi Islami 

berlandaskan Al-Qur'an dan Hadis. Ini mengharuskan adanya integrasi 

antara akal sehat dengan keyakinan akan kebenaran yang melampaui 

batasan akal manusia yang terbatas.15 

Pandangan Islam, kegiatan ekonomi bertujuan untuk memenuhi 

kebutuhan esensial, bukan untuk mengejar keinginan. Pemenuhan 

kebutuhan ini bertujuan untuk mencapai kesejahteraan kolektif yang 

merupakan kewajiban agama. Konsumen Muslim harus bisa memilah 

antara kebutuhan (hajat) dan keinginan (syahwat). Pembedaan ini penting, 

dan Imam Al-Ghazali juga telah menjelaskan perbedaan mendasar antara 

keduanya.16 

Kebutuhan adalah dorongan manusia untuk memiliki sesuatu yang 

esensial demi mempertahankan hidup. Imam Al-Ghazali menekankan 

bahwa setiap kegiatan konsumsi harus disertai dengan niat tulus untuk 

beribadah kepada Allah. Dalam ajaran Islam, memenuhi kebutuhan dan 

keinginan adalah hal yang diperbolehkan karena alam semesta diciptakan 

untuk manusia. Kendati demikian, konsumsi harus dibatasi pada hal-hal 

yang halal dan baik, serta tidak boleh dilakukan secara berlebihan.17 

 
15 Muhammad Muflih, “Perilaku Konsumen dalam Perspektif Ilmu Ekonomi Islam”, Edisi 

ke-6, (Jakarta: PT. Raja GrafindoPersada, 2016). 
16 Rika Fitriani, Hendrianto, dan Mega Ilhamiwati,"Skala Kecerdasan Perilaku Konsumsi 

Berbasis Nilai-Nilai Al-Qur'An Pada Mahasiswa Institut Agama Islam Negeri (Iain) Curup", 

(Sarjana Thesis, IAIN Curup, 2022). 
17 Siti Nurjanah, Fatmawati Wati Sungkawaningrum, dan Effi Wahyuningsih, “Pengaruh Keadilan, 

Kejujuran, Keramahan Pedagang Pasar Tradisional Terhadap Minat Beli Dalam Perspektif Etika Bisnis Islam”, 

Jurnal Ilmiah Al-Tsarwah 5, no. 1 (2022): 1–16, https://doi.org/10.30863/al-tsarwah.v5i1.3106. 
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Penting untuk dipahami bahwa dari sudut pandang beberapa ulama, 

konsumsi produk dari perusahaan yang mendukung Israel secara terang-

terangan dapat bertentangan dengan prinsip-prinsip Islam yang mendasar: 

a. Sadd al-Dharai' (Menutup Jalan Menuju Kemungkaran) 

Prinsip sadd al-dharai' adalah upaya untuk mencegah terjadinya 

suatu keburukan atau kezaliman dengan menutup segala jalan yang 

dapat mengarah ke sana. Dalam konteks ini, dengan membeli produk 

dari perusahaan yang mendukung pendudukan ilegal atau kekerasan 

terhadap rakyat Palestina, kita secara tidak langsung turut 

berkontribusi pada pendanaan atau dukungan terhadap kezaliman 

tersebut. Tindakan konsumsi ini, meskipun tampak kecil, dapat 

dianggap sebagai jalan yang membuka pintu bagi berlanjutnya 

penindasan. 

b. Maslahah ‘Ammah (Kepentingan Publik) 

Prinsip maslahah ‘ammah menekankan pentingnya 

mendahulukan kepentingan umum umat Islam. Ketika umat Islam di 

Palestina mengalami penderitaan dan penindasan, menjaga 

kesejahteraan mereka menjadi prioritas bersama. Dengan membeli 

produk dari perusahaan yang mendukung pihak yang menindas, kita 

berpotensi merugikan kepentingan publik umat Islam secara 

keseluruhan. Boikot produk-produk ini, di sisi lain, dapat menjadi alat 

untuk menekan dan menyuarakan solidaritas, yang pada akhirnya 

bertujuan melindungi maslahah ‘ammah. 
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Konsumsi produk pro-Israel merupakan tindakan yang bertentangan 

dengan dua prinsip ini karena secara tidak langsung turut menyokong 

kezaliman dan mengabaikan kepentingan publik umat Islam yang sedang 

ditindas. 

 

B. Kerangka Analisis 

Kerangka analisis adalah sebuah model yang menghubungkan teori 

dengan berbagai faktor penting dalam suatu masalah. Ini dapat dipahami 

sebagai pernyataan yang menguraikan konsep dasar yang menjadi landasan 

hubungan antara dua variabel atau lebih. 18  Dalam kerangka analisis 

ditegaskan adanya hubungan antar variabel yang satu dengan yang lainnya.  

Penelitian ini peneliti membahas dua variabel yang akan diuraikan 

dalam kerangka analisis, variabel tersebut yaitu Konflik Israel-Palestina 

(X1) sebagai variabel independen, dan Minat Belanja (Y) sebagai variabel 

dependen. 

Tabel 2.1 

Kerangka Analisis 

 

 
18  I made Laut Mertha Jaya,"Metode Penelitian Kuantitatif dan Kualitatif: Teori, 

Penerapan, dan Riset Nyata", (Yogyakarta: Anak Hebat Indonesia, 2020). 
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          Keterangan :  

 

 

 

: Pengaruh Secara Parsial 

C. Hipotesis 

1. Apakah Dampak Konflik Israel-Palestina berpengaruh Terhadap Minat 

Beli Mahasiswa pada Produk Pendukung Israel ? 

Menurut Ibnu Khaldun, dinamika konflik dalam sejarah manusia sangat 

dipengaruhi oleh keberadaan kelompok sosial atau ‘ashabiyah. 

Kelompok-kelompok ini terbentuk berdasarkan kesamaan identitas, 

golongan, etnis, atau ikatan suku. Dari situlah, Ibnu Khaldun melihat 

bagaimana perebutan kekuasaan sering kali dipicu oleh persaingan di 

antara kelompok-kelompok yang memiliki ikatan kuat ini.19 

Penelitian Salfa Aqila dan Irvan Yoga Pardistya dengan judul 

“Dampak Konflik Israel-Palestina Terhadap Harga Saham Perusahaan 

Makanan Dan Minuman Di Bursa Efek Indonesia”, Innovative: Journal 

Of Social Science Research, Universitas Singaperbangsa Karawang, 

2024. Tujuan penelitian ini yakni untuk mengetahui bagaimana dampak 

perang Israel-Hamas terhadap harga daham serta untuk mengetahui 

bagaimana dampak perang Israel-Hamas terhadap minat beli produk 

yang terafiliasi dengan israel. Hasil penelitian menunjukan bahwa 

 
19 Dedi Sumanto, “Konflik Sosial Masayarakat dalam Perspektif Sosiologi Hukum Islam,”       

Volksgeist:Jurnal Ilmu Hukum dan Konstitusi 3,no.1(2020):83-97, https://doi.org/10.24093i1.2897. 
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perang IsraelHamas berdampak signifikan terhadap harga saham 

perusahaan-perusahaan dari negara-negara seperti Amerika Serikat, 

Perancis, Jerman, Inggris, dan Swiss. Selain itu, persepsi dan respons 

konsumen terhadap produk dari perusahaan-perusahaan yang terlibat 

juga terpengaruh, menunjukkan potensi dampak jangka panjang 

terhadap minat beli mereka pada produk israel.20 

Berdasarkan dari penelitian diatas, maka hipotesis yang diajukan 

dalam penelitian ini adalah: 

 

 
20 Salfa Aqila dan Irvan Yoga Pardistya, “Dampak Konflik Israel-Palestina Terhadap Harga 

Saham Perusahaan Makanan Dan Minuman Di Bursa Efek Indonesia,” Innovative: Journal Of 

Social Science Research, 4, no. 4 (t.t.), https://doi.org/10.31004/innovative.v4i4.14777. 

Hipotesis : Dampak Konflik Israel-Palestina (X1) Berpengaruh Negatif 

Terhadap Minat Beli Mahasiswa Pada Produk Pendukung 

Israel (Y) 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

A. Pendekatan dan Jenis Penelitian 

1. Pendekatan Penelitian 

Pendekatan yang paling sesuai untuk penelitian ini adalah 

kuantitatif. Metode ini dipilih karena dapat menyajikan fakta dan 

statistik untuk menguji hipotesis yang telah dibuat. Pendekatan 

kuantitatif mengolah data berupa angka menggunakan metode statistik, 

dan merupakan penelitian ilmiah yang sistematis untuk menganalisis 

hubungan antarfenomena.1 

Pendekatan kuantitatif merupakan metode penelitian yang 

menggunakan paradigma positivis. Ciri khasnya adalah pemikiran 

sebab-akibat, perumusan hipotesis dan pertanyaan spesifik, serta 

penggunaan pengukuran dan observasi untuk menguji teori. Pendekatan 

ini memanfaatkan data statistik melalui strategi seperti eksperimen dan 

survei, sehingga dalam setiap tahapan penelitian mulai dari 

pengumpulan, penafsiran, hingga penyajian hasil selalu melibatkan data 

numerik. 

 

 
1  Emzir, dan authoe,"Metodologi penelitian : kuantitatif dan kualitatif",firs edition 

(Bandung:rajawali, 2017),97. 
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2. Jenis Penelitian 

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian korelasional 

(asosiatif), yang berfokus pada hubungan sebab-akibat. Penelitian 

korelasional kuantitatif bertujuan mengidentifikasi serta mengukur 

kekuatan hubungan statistik antara dua variabel atau lebih. 2  Dalam 

penelitian korelasional, peneliti mengukur variabel-variabel tanpa 

mencoba mengontrol atau memanipulasi mereka. 

B. Tempat Dan Waktu Penelitian 

1. Tempat Penelitian 

Adapun lokasi Penelitian ini dilakukan di program studi Ekonomi 

Syariah Fakultas Syari’ah dan Ekonomi Islam,Institu Agama Islam 

Negeri Curup, Dusun Curup, Kecamatan Curup Utara, Kabupaten 

Rejang Lebong, Provinsi Bengkulu. 

2. Waktu Penelitian 

Waktu penelitian ini dilakukan pada bulan Desember 2024 sampai 

bulan Agustus 2025. 

C. Populasi Dan Sampel 

1. Populasi 

 
2John W. Creswell dan J. David Creswell, "Research Design: Qualitative, Quantitative, 

and Mixed Methods Approaches, Sixth edition, international student edition",(Singapura:Sage, 

2023),234. 
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Populasi adalah seluruh unit atau objek yang memiliki 

karakteristik serupa, yang menjadi subjek penelitian untuk diambil 

kesimpulannya. Populasi dalam penelitian ini adalah 244 mahasiswa 

Ekonomi Syariah Fakultas Syari’ah dan Ekonomi Islam,Institu Agama 

Islam Negeri Curup, Dusun Curup, Kecamatan Curup Utara, Kabupaten 

Rejang Lebong, Provinsi Bengkulu. 

2. Sampel 

Sampel merupakan sebagian dari populasi yang memiliki 

karakteristik tersendiri dan menjadi fokus dalam suatu penelitian. 

Dengan menentukan jumlah sampel maka peneliti dapat menarik 

kesimpulan untuk mengeneralisasikan seluruh populasinya. Teknik 

yang dipakai peneliti untuk mengambil sampel dalam penelitian ini 

yaitu menggunakan teknik non probability sampling. Tenik non 

probability sampling adalah suatu teknik yang tidak memberikan 

peluang atau kesempatan yang sama bagi setiap anggota populasi untuk 

bisa dipilih sebagai sampel. 

Untuk menentukan jumlah sampel, penelitian ini mengacu pada 

tabel yang dibuat oleh Isaac dan Michael. Tabel tersebut menjadi 

panduan dalam menetapkan ukuran sampel berdasarkan tingkat 

toleransi kesalahan (significance level) yang telah ditetapkan, yaitu 1%, 

5%, atau 10%. 
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Tabel 3.1 

Penentuan jumlah sampel Isaac dan Michael dari populasi tertentu 

Dengan taraf kesalahan 1%,5% dan 10% 

 

Sumber : sugiyono, metode penelitian pendidikan 

(pendidikan kuantitatif,kualitatif, dan 

R&D3 

Berdasarkan tabel Issac dan Michael diatas maka sampel yang 

dihasilkan dalam penelitian ini sebanyak 127 dengan tingkat kesalahan 10%. 

 
3 Sugiyono, "Metode Peneltian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif, Dan 

R&D",(Bandung: Alfabeta, 2019), 134. 
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D. Sumber Data 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif korelasional yang 

bertujuan menguji hubungan antara variabel dependen dan variabel 

independen. Sumber data yang digunakan yaitu : 

1. Data Primer 

Data primer adalah data yang dikumpulkan, diolah, dan 

disajikan secara langsung oleh peneliti dari sumber aslinya. 

Data primer penelitian ini didapatkan dari menyebarkan angket 

atau quesioner yang dibagikan pada mahasiswa ekonomi syari’ah IAIN 

Curup angkatan 2020-2023. 

2. Data Sekunder 

Data penelitian yang dikumpulkan secara tidak langsung atau 

melalui perantara disebut sebagai data sekunder. Data sekunder adalah 

informasi yang dikumpulkan secara tidak langsung, biasanya dari 

penelitian sebelumnya atau instansi terkait. 4  Data sekunder yang 

digunakan dalam penelitian ini meliputi data jumlah mahasiswa dan data 

arsiparis dari kantor prodi ekonomi syari’ah IAIN Curup, selain itu data 

yang didapatkan dari artikel, situs website, buku dan berbagai sumber 

lainnya. 

 
4 Sugiyono, "Metode Peneltian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif, Dan 

R&D",(Bandung: Alfabeta, 2019), 133. 
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E. Instrumen Penelitian 

Proses pengumpulan data, penelitian ini menggunakan instrumen 

berupa survei atau jajak pendapat yang dibuat sendiri oleh peneliti. Seperti 

yang dijelaskan oleh Sugiyono, instrumen penelitian berfungsi sebagai alat 

untuk mengukur fenomena alam dan sosial. Dengan demikian, instrumen 

ini bertujuan mengumpulkan informasi yang lengkap dan akurat tentang 

masalah atau fenomena yang diteliti. 

Menggunakan skala likert, instrumen yang digunakan dalam penelitian 

ini dirancang untuk mengasilkan data yang presisi. Menurut Sugiyono, skala 

likert digunakan untuk mengukur sikap, pendapat, dan persepsi seseorang 

atau sekelompok orang tentang suatu fenomena sosial.5 

Tabel 3.2 

Skala Likert 

NO PERNYATAAN SKOR 

1 Sangat Setuju 5 

2 Setuju 4 

3 Netral 3 

4 Tidak Setuju 2 

5 Sangat Tidak Setuju 1 

Sumber: Metode Penelitian kuantitatif, kualitatif dan R&D. 

 

F. Tekni Pengumpulan Data 

Untuk melengkapi data dan referensi yang diperlukan dalam 

penyusunan penelitian ini, maka ditempuh cara sebagai berikut : 

 
5 Sugiyono, "Metode Peneltian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif, Dan 

R&D",(Bandung: Alfabeta, 2019), 133. 
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1. Observasi, mana peneliti mengamati orang dan objek secara langsung. 

Keterlibatan aktif peneliti dalam kegiatan yang diamati membantu 

mengumpulkan data dari sumber utama. 

2. Angket atau kuesioner adalah alat yang dipakai untuk mengukur perilaku 

dan sikap responden. Dalam penelitian ini, angket disajikan dalam format 

pilihan ganda dengan lima opsi jawaban, di mana setiap jawaban akan 

diberi skor berdasarkan skala Likert. 

3. Dokumentasi adalah Peneliti akan mengumpulkan informasi dari sumber-

sumber yang sudah ada, seperti foto-foto, yang akan digunakan sebagai 

bahan penelitian. 

 

G. Teknik Pengolahan Data 

Teknik pengolahan data peneliti menggunakan bantuan aplikasi 

perhitungan JASP untuk mengolah data secara statistik. JASP adalah 

perangkat lunak statistik gratis berbasis GUI yang dikembangkan untuk 

membuat analisis data menjadi lebih sederhana dan intuitif. Salah satu 

kelebihan JASP adalah kemampuannya untuk menjalankan berbagai 

metode analisis statistik, mulai dari analisis deskriptif hingga analisis regresi, 

uji hipotesis hingga machine learning. Adapun langkah-langkah analisis 

data adalah sebagai berikut.6 

 

 
6 Sanu Bagaskara, Sari Zakiah Akmal dan Arif Triman, “Analisis Statistik Menggunakan 

JASP: Buku Panduan Untuk Mahasiswa”, (Bandung : April 2020), 180. 
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1. Teknik Pengelolaan Data  

a. Uji Validitas  

Validitas adalah suatu ukuran yang menunjukkan tingkatan-

tingkatan kevalidan atau kesahihan suatu instrumen. Uji validitas yang 

dilakukan dalam penelitian ini digunakan untuk menguji kevalidan 

kuesioner. Sebuah item dianggap valid jika memiliki koefisien korelasi yang 

signifikan secara statistik (p-value <0.05). 

b. Reliabilitas  

Reliabilitas adalah alat untuk mengukur suatu instrumen yang 

merupakan alat pengukuran konstruk atau variabel. Di JASP, uji reliabilitas 

yang paling umum digunakan untuk kuesioner dengan skala Likert atau skala 

interval/rasio adalah Alpha Cronbach (α). Metode ini mengukur konsistensi 

internal instrumen, yaitu seberapa baik item-item dalam satu set berkorelasi 

satu sama lain. 

Nilai Alpha Cronbach (α) berkisar antara 0 sampai 1,Semakin dekat 

nilai α ke 1 maka semakin tinggi reliabilitas instrumen tersebut dan Semakin 

dekat nilai α ke 0, semakin rendah reliabilitasnya.7 

Pedoman Umum untuk Interpretasi Nilai Alpha Cronbach: 

α≥0.90: Sangat Baik 

0.80≤α<0.90: Baik 

0.70≤α<0.80: Dapat Diterima (Acceptable) 

 
7 Sanu Bagaskara, Sari Zakiah Akmal dan Arif Triman, “Analisis Statistik Menggunakan 

JASP: Buku Panduan Untuk Mahasiswa”, (Bandung : April 2020), 180. 
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0.60≤α<0.70: Kurang Baik (Questionable) 

α<0.60: Buruk (Poor) - Instrument tidak reliable  

2. Analisis Data 

a) Uji Asumsi Klasik  

Uji Asumsi Klasik yang dipakai dalam penelitian ini adalah uji 

normalitas, analisis regresi linier sederhana dan uji prasyarat regresi.  

1) Uji Linieritas  

Uji linearitas adalah salah satu uji asumsi dalam analisis regresi yang 

bertujuan untuk mengetahui apakah hubungan antara variabel independen 

(prediktor) dan variabel dependen adalah linear. Artinya, perubahan nilai 

pada variabel independen akan secara konsisten menghasilkan perubahan 

yang proporsional pada variabel dependen. Jika hubungan tidak linear, 

maka model regresi linear berganda mungkin bukan model yang paling tepat 

untuk menggambarkan hubungan tersebut. 

Uji linearitas paling sering dan efektif dilakukan melalui analisis 

plot visual menggunakan Scatterplot "Residuals vs. Predicted" (atau plot 

serupa yang membandingkan residual dengan variabel independen). 

2) Uji normalitas  

Uni normalitas yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

menggunakan uji Q-Q Plot (quantile-quantile plot) Membandingkan 
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kuantil data residual dengan kuantil dari distribusi normal teoritis. Jika titik-

titik mengikuti garis lurus diagonal, itu menunjukkan normalitas.
8
 

3) Uji Heteroskedasititas  

Untuk mendeteksi gejala heteroskedasitas dalam penelitian ini yaitu 

dengan menggunakan Scatterplot. Prinsip kerja uji heteroskedasitas 

menggunakan uji Scatterplot adalah :  

1. Tidak ada Heteroskedastisitas (Homoskedastisitas): Jika titik-titik 

menyebar secara acak (tidak membentuk pola tertentu) di atas dan di 

bawah angka 0 pada sumbu Y, dan penyebarannya relatif konstan (tidak 

melebar atau menyempit seiring dengan perubahan nilai prediksi), maka 

tidak terjadi heteroskedastisitas. Ini adalah kondisi yang baik. 

2. Terjadi Heteroskedastisitas: Jika titik-titik membentuk pola tertentu, 

seperti: 

a. Pola "corong" (melebar): Titik-titik semakin menyebar seiring 

dengan meningkatnya nilai prediksi. 

b. Pola "corong terbalik" (menyempit): Titik-titik semakin menyempit 

seiring dengan meningkatnya nilai prediksi. 

c. Pola gelombang, beraturan, atau pola geometris lainnya. 

Dalam kasus ini, asumsi homoskedastisitas tidak terpenuhi, dan ada 

indikasi heteroskedastisitas. 

 

 
8 Sanu Bagaskara, Sari Zakiah Akmal dan Arif Triman, “Analisis Statistik Menggunakan 

JASP: Buku Panduan Untuk Mahasiswa”, (Bandung : April 2020), 180. 
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4) Uji Hipotesis  

Uji t digunakan untuk mengetahui signifikan regresi tiap variabel 

bebas dan variabel terkait secara terpisah. Penetapan hipotesis penelitian 

adalah sebagai berikut: 

Ha : Dampak Konflik Israel-Palestina (X1) Berpengaruh Negatif Terhadap 

Minat Beli Mahasiswa Pada Produk Pendukung Israel (Y) 

Inti dari pengujian hipotesis adalah pertama menentukan hipotesis 

nol (atau alternatif), menentukan tingkat kriteria α, biasanya 0.05 (5%), 

mengumpulkan dan menganalisis data sampel. Menggunakan uji statistik 

untuk menentukan seberapa jauh jarak (atau angka simpangan baku) rerata 

sampel dengan rerata populasi yang dinyatakan dalam hipotesis nol. Uji 

statistik tersebut kemudian dibandingkan dengan nilai kritisnya. Hal ini 

merupakan nilai batas (cut-off value) yang menentukan batasan di mana 

kurang dari 5% rerata sampel dapat dicapai jika hipotesis nol adalah benar.  

Jika probabilitas perbedaan yang didapat antar rerata yang 

disebabkan oleh kebetulan kurang dari 5% ketika hipotesis nol diajukan, 

maka hipotesis nol ditolak dan hipotesis alternatif dapat diterima. 

 P-value adalah probabilitas yang dicapai oleh luaran sampel, di 

mana nilai yang menyatakan bahwa hipotesis nol adalah benar. Jika p-value 

kurang dari 5% (p˂0.5) hipotesis di tolak, Ketika p-value lebih besar dari 5% 

(p > 0.5), kita terima hipotesis nol.kita terima hipotesis nol.9 

 
9 Sanu Bagaskara, Sari Zakiah Akmal dan Arif Triman, “Analisis Statistik Menggunakan 

JASP: Buku Panduan Untuk Mahasiswa”, (Bandung : April 2020), 181. 
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1. Uji Analisis Statistik  

a. Uji Regresi Sederhana  

Secara umum persamaan regresi sederhana dapat dirumuskan sebagai 

berikut: 

𝑌 = 𝑎 + 𝑏𝑋 

Keterangan:  

Y = nilai variabel dependen 

a = konstanta  

b = koefisien  

X = nilai variabel independen  

b. Uji Determinasi  

Menurut Siswanto dan Suyanto koefisien determinan (𝑅2 ) digunakan 

untuk mengetahui besar hubungan antara nilai variabel X dan variabel Y dalam 

bentuk presentase. Dihitung menggunakan rumus 𝐾𝐷 = 𝑅 2𝑥100% dimana 𝑅2 

adalah koefisien korelasi. 
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BAB IV 

TEMUAN HASIL DAN PEMBAHASAN 

A. Temuan Hasil Penelitian 

1. Profil objek penelitian 

a. Sejarah Program Studi Ekonomi Syariah 

Sejak awal berdirinya, Program Studi Ekonomi Syariah hadir sebagai 

jawaban atas tuntutan masyarakat yang semakin menyadari pentingnya 

kajian ekonomi berbasis nilai-nilai Islam. Mengingat persaingan global yang 

semakin ketat dan pertumbuhan ekonomi Islam yang terus meningkat dari 

tahun ke tahun, kebutuhan akan lulusan yang kompeten di bidang ini pun 

semakin mendesak. Pada tahun 2016, Fakultas Syariah dan Ekonomi Islam 

merespons hal tersebut dengan membuka Program Studi Ekonomi Syariah 

secara resmi. Keputusan ini diambil setelah melalui kajian mendalam dan 

memperoleh izin penyelenggaraan dari Direktur Jenderal Pendidikan Islam 

melalui Keputusan Nomor 3514 Tahun 2016. Dengan demikian, sejak tahun 

ajaran akademik 2017/2018, Program Studi Ekonomi Syariah telah 

menerima mahasiswa baru dan secara aktif berkontribusi dalam 

pengembangan sumber daya manusia di bidang ekonomi Islam.
1
 

b. Visi dan Misi 

Dalam Upaya mencapai tujuan tersebut, Program Studi Ekonomi 

Syariah IAIN Curup memiliki visi dan misi sebagai berikut: 

 
1 Akreditasi Program Studi Ekonomi Syariah, Laporan Evaluasi Diri 2020 (Institut Agama 

Islam Negeri Curup, 2020), 6. 
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a) Visi 

Menjadikan program studi yang bermutu dalam 

pengembangan ilmu ekonomi syariah berbasis islam moderasi 

Tingkat Asia Negara tahun 2045. 

b) Misi 

1. Mengembangkan ilmu ekonomi syariah yang bermutu berbasis islam 

moderasi dan teknologi. 

2. Meningkatkan penelitian dan publikasi ilmiah dalam bidang ekonomi 

syariah yang bermutu berbasis islam moderasi. 

3. Melaksanakan pemberdayaan Masyarakat dalam bidang ilmu 

ekonomi syariah yang bermutu berbasis islam moderasi. 

1. Pengujian dan hasil analisis data 

a. Analisis data penelitian 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dampak konflik israel-

palestina terhadap minat beli mahasiswa pada produk pendukung israel. 

Responden dalam penelitian ini adalah mahasiswa ekonomi syariah angkatan 

2020-2023. Data di peroleh dari 127 responden dengan metode penyebaran 

kuesioner. Selain itu, karakteristik responden juga mencakup identitas diri, 

seperti angkatan dan yang pernah menggunakan produk dari perusahaan 

pendukung israel. Hasil analisis terhadap variabel-variabel tersebut telah di 

sajikan dalam bentuk diagram dibawah ini. 
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1. Angkatan responden 

Karakteristik Angkatan responden dikelompokkan berdasarkan tahun 

angkatan yaitu angkatan 2020,2021,2022 dan 2023, yang merupakan 

mahasiswa ekonomi syariah,hasilnya sebagai berikut : 

Gambar 4.1 

Angkatan responden 

 

Sumber: Data diolah, 2025 

Berdasarkan hasil dari total keseluruhan 133 responden terdapat 20 

mahasiswa angkatan 2020 dengan persentase 15%, 35 mahasiwa angkatan 

2021 dengan persentase 26,3 %, 23 mahasiswa angkatan 2022 dengan 

persentase 17,3 %, dan 55 mahasiswa angkatan 2023 dengan persentase 

41,4%. 

b. Mahasiswa yang pernah membeli produk dari perusahaan pendukung israel 

 

 

 

 



 

 

48 

 

 

           Gambar 4.2 

Mahasiswa yang pernah membeli 

produk dari perusahaan pendukung israel 

sumber: Sumber: Data diolah, 2025 

Berdasarkan dari 133 responden 128 mahasiswa pernah membeli 

produk dari perusahaan pendukung israel dan 6 diantaranya tidak 

menggunakan produk dari pendukung Israel.  

c. Uji validitas dan reliabilitas 

1. Uji validitas 

Uji validitas merupakan metode untuk memastikan apakah sebuah 

kuesioner sah dan akurat. Sebuah kuesioner dianggap valid jika 

pertanyaannya benar-benar mampu mengukur hal yang ingin diukur. 

Penilaian validitas umumnya didasarkan pada tingkat signifikansi atau taraf 

kesalahan tertentu. Jika signifikan p-value ˂0.001, maka kuesioner sebagai 

alat pengukur dikatakan valid atau ada korelasi secara nyata antara kedua 

variabel tersebut. Uji validitas variabel dapat dilihat sebagai berikut : 
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a. Konflik 

Tabel 4.1 

Hasil uji validitas variabel konflik 

Nomor 

pernyataan 

P-value Status butir 

pernyataan 

1 ˂0,001 Valid 

2 ˂0,001 Valid 

3 ˂0,001 Valid 

4 ˂0,001 Valid 

5 ˂0,001 Valid 

6 ˂0,001 Valid 

7 ˂0,001 Valid 

8 ˂0,001 Valid 

9 ˂0,001 Valid 

10 ˂0,001 Valid 

11 ˂0,001 Valid 

12 ˂0,001 Valid 

13 ˂0,001 Valid 

14 ˂0,001 Valid 

15 ˂0,001 Valid 

16 ˂0,001 Valid 

17 ˂0,001 Valid 

Sumber : Aplikasi JASP 0.18.0.0 , pada tanggal 7 juli 20252 

Berdasarkan tabel 4.1 hasil pengujian validitas koflik (X1) Israel-

Palestina hasil kuesioner menunjukkan bahwa 17 item pernyataan semuanya 

Valid dengan signifikasi p-value ˂0,001. 

 
2 Erna Fransisca Angela Sihotang, dan Nurhasanah, “Pengenalan Statistika Dasar Menggunakan 

Aplikasi JASP,” Pengenalan JASP, Deskriptif Statistik menggunakan JASP, Statistik Inferensial 

menggunakan JASP, diakses 12 Juli 2025, https://www.binus.ac.id/mooc/course/pengenalan-statistika-dasar-

menggunakan-aplikasi-jasp/. 
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b. Minat Beli Produk 

Tabel 4.2 

Hasil uji validitas variabel 

Nomor pernyataan P-value Status butir 

pernyataan 

1 ˂0,001 Valid 

2 ˂0,001 Valid 

3 ˂0,001 Valid 

4 ˂0,001 Valid 

5 ˂0,001 Valid 

6 ˂0,001 Valid 

7 ˂0,001 Valid 

8 ˂0,001 Valid 

9 ˂0,001 Valid 

10 ˂0,001 Valid 

11 ˂0,001 Valid 

12 ˂0,001 Valid 

13 ˂0,001 Valid 

14 ˂0,001 Valid 

15 ˂0,001 Valid 

16 ˂0,001 Valid 

17 ˂0,001 Valid 

18 ˂0,001 Valid 

19 ˂0,001 Valid 

Sumber : Aplikasi JASP 0.18.0.0 , pada tanggal 7 juli 2025 

Berdasarkan tabel 4.2 hasil pengujian validitas Minat beli (Y) 

Produk ,hasil kuesioner menunjukkan bahwa 19 item pernyataan semuanya 

Valid dengan signifikasi p-value ˂0,001. 

 

2. Uji reliabilitas 

Uji Reliabilitas menunjukkan tingkat konsisten dari dua skor (skala 

pengukuran). Jika menggunakan program JASP, metode yang digunakan 

dalam pengujian reliabilitas ini adalah dengan menggunakan metode 
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Cronbach Alpha. Kriteria yang digunakan adalah apabila koefisien Cronbach 

Alpha > 0,60 maka didapat kesimpulannya bahwa item pernyataan yang 

terdapat dalam kuesioner dinyatakan reliabel.3 Jika Cronbach Alpha < 0,60 

maka dinyatakan tidak reliable. Hasil pengujian realibilitas dalam penelitian 

ini dapat diketahui dalam tabel berikut ini: 

Tabel 4.3 

Uji reliabilitas 

Unidimensional Reliability 

Frequentist Scale Reliability Statistics 

Estimate Cronbach's α 

Point estimate  0.931  

Sumber : Aplikasi JASP 0.18.0.0 , pada tanggal 7 juli 2025 

Pada tabel 4.3 dapat dilihatt nilai Cronbach's α 0.931 menunjukkan 

bahwa reliabilitas skala yang Anda gunakan sangat baik. Ini berarti item-item 

dalam skala tersebut sangat konsisten dalam mengukur konstruk yang sama, 

dan hasilnya dapat dianggap sangat andal. 

 

c. Uji asumsi klasik 

1. Uji linieritas 

 
3 Erna Fransisca Angela Sihotang, dan Nurhasanah, “Pengenalan Statistika Dasar Menggunakan 

Aplikasi JASP,” Pengenalan JASP, Deskriptif Statistik menggunakan JASP, Statistik Inferensial menggunakan 

JASP, diakses 12 Juli 2025, https://www.binus.ac.id/mooc/course/pengenalan-statistika-dasar-menggunakan-

aplikasi-jasp/. 
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Gambar 4.1 

Residuals vs. Predicted 

 

Sumber : Aplikasi JASP 0.18.0.0 , pada tanggal 7 juli 2025 

Uji linieritas dalam penelitian ini menggunakan metode scater plots. 

Bisa dilihat pada gambar 4.3 sebaran datanya berada diatas dan di bawah 

sumbu 0 dan pola datanya tidak mengelompok atau membentuk sesuatu 

yang artinya asumsi uji heteroskedastisitas juga terpenuhi atau sudah lolos 

uji heteroskedastisitas. 

2. Uji normalitas 

Gambar 4.2 

Q-Q Plot Standardized Residuals 

 

Sumber : Aplikasi JASP 0.18.0.0 , pada tanggal 7 juli 2025 

Peneliti melakukan uji normalitas menggunakan Q-Q Plot 

standardized residual dengan JASP 0.18.0.0 gambar 4.2 merupakan hasil dari 
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uji linieritas pada variabel konflik Israel-Palestina. Berdasarkan gambar 

diatas dapat dinyatakan bahwa penyebaran data berada disepanjang garis 

diagonal.4 Sehingga dapat dikatakan bahwa kedua variabel pada penelitian ini 

memiliki hubungan yang linier secara signifikan. Maka dari itu, uji asumsi 

linieritas pada penelitian ini telah terpenuhi dan peneliti dapat melakukan uji 

regresi linier sederhana. 

3. Uji heteroskedastisitas 

Gambar 4.3 

Partial Regression Plot 

Y vs. X 

 

Sumber : Aplikasi JASP 0.18.0.0 , pada tanggal 7 juli 2025 

Uji heteroskedastisitas dalam penelitian ini menggunakan metode 

Partial Regression Plot. Bisa dilihat pada gambar 4.3 sebaran titik-titik 

menyebar secara acak (tidak membentuk pola tertentu) di atas dan di bawah 

angka 0 pada sumbu Y, dan penyebarannya relatif konstan (tidak melebar 

atau menyempit seiring dengan perubahan nilai prediksi), maka tidak terjadi 

 
4  Erna Fransisca Angela Sihotang dan Nurhasanah, “Pengenalan Statistika Dasar Menggunakan 

Aplikasi JASP,” Pengenalan JASP, Deskriptif Statistik menggunakan JASP, Statistik Inferensial menggunakan 

JASP,diakses 12 Juli 2025, https://www.binus.ac.id/mooc/course/pengenalan-statistika-dasar-menggunakan-

aplikasi-jasp/. 
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heteroskedastisitas. 5  Ini adalah kondisi yang baik. artinya asumsi uji 

heteroskedastisitas juga terpenuhi atau sudah lolos uji heteroskedastisitas. 

d. Uji hipotesis 

Sumber : Aplikasi JASP 0.18.0.0 , pada tanggal 7 juli 2025 

Secara keseluruhan hasil uji t ini menunjukkan bahwa nilai p-value ˂ 

0,001 secara signifikan mempengaruhi variabel devenden dan layak 

dimasukkan dalam model regresi.  

4. Uji analisis statistik 

a. Uji regresi linier sederhana 

Tabel 4.5 

ANOVA 

Model   Sum of Squares Df Mean Square F P 

H₁  Regression  3362.605  1  3362.605  147.299  < .001  

   Residual  2853.553  125  22.828       

   Total  6216.157  126          

Note. The intercept model is omitted, as no meaningful information can be 

shown. 
Sumber : Aplikasi JASP 0.18.0.0 , pada tanggal 7 juli 2025 

 
Berdasarkan tabel 4.5 ,dapat diketahui bahwasanya persamaan 

regresi yang di hasilkan signifikan , F(1,125)= 147.299, P˂ 0,001.  

 
5 Erna Fransisca Angela Sihotang, dan Nurhasanah, “Pengenalan Statistika Dasar Menggunakan 

Aplikasi JASP,” Pengenalan JASP, Deskriptif Statistik menggunakan JASP, Statistik Inferensial menggunakan 

JASP, diakses 12 Juli 2025, https://www.binus.ac.id/mooc/course/pengenalan-statistika-dasar-menggunakan-

aplikasi-jasp/. 

Tabel 4.4 

Coefficients 

Model   Unstandardized 
Standard 

Error 
Standardized T P 

H₀  (Intercept)  83.150  0.623    133.409  < .001  

H₁  (Intercept)  17.612  5.417    3.252  0.001  

   X  0.825  0.068  0.735  12.137  < .001  
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Sumber : Aplikasi JASP 0.18.0.0 , pada tanggal 7 juli 2025 

Didasarkan pada tabel 4.6 persamaan regresi yang dihasilkan adalah  

Y ( Dampak Konfliik Israel-Palestina)= 17.612 + 0.825x 

Prinsipnya apabilah nilai p-value di bawah 0.05 artinya pormula 

regresi yang di hasilkan secara signifikan dapat memprediksi. Disini dapat 

di lihat nilai p-value ˂0.001 maka dapat dikatakan formula atau model yang 

dihasilkan secara signifikan dapat memprediksi.  

b. Uji determinasi 

Tabel 4.7 

Model Summary – Y 
 Durbin-Watson 

Model R R² 
Adjusted 

R² 
RMSE Autocorrelation Statistic P 

H₀  0.000  0.000  0.000  7.024  0.298  1.399  < .001  

H₁  0.735  0.541  0.537  4.778  0.104  1.787  0.210  
 

Sumber : Aplikasi JASP 0.18.0.0 , pada tanggal 7 juli 2025 

Model regresi (H1) Menunjukkan nilai koefisien (R) sebesar 0.735, 

yang menandakan adanya hubungan positif dan cukup kuat antaravariabel 

independen dan variabel dependen. Nilai R2 (koeefisien determinasi) 

Tabel 4.6 

Coefficients 

Model   Unstandardized 
Standard 

Error 
Standardized T P 

H₀  (Intercept)  83.150  0.623    133.409  < .001  

H₁  (Intercept)  17.612  5.417    3.252  0.001  

   X  0.825  0.068  0.735  12.137  < .001  
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sebesar 0,541 menunjukkan bahwa 54,1% variabilitas dalam variabel 

dependen.6 

3. Pembuktian Hipotesis 

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis yang telah dilakukan, maka 

dapat diketahui bahwa hipotesis pada penelitian ini adalah terdapat pengaruh 

konflik Israel-Palestina terhadap Minat Beli Produk pendukung Israel. hasil 

uji hipotesis di ketahui uji t pada pada mahasiswa ekonomi syariah angkatan 

2020-2023 bahwa nilai p-value ˂0,001. Sehingga dapat disimpulkan bahwa 

konflik israel-palestina (X) berdampak terhadap minat beli produk (Y). 

Sehingga dapat disimpulkan hipotesis pertama (Ha) Diterima. 

 

B. Pembahasan 

1. Dampak konflik israel-palestina terhadap minat beli produk 

pendukung israel 

Berdasarkan data kuesioner yang sudah didapatkan oleh peneliti, 

dari 133 responden yang mengisi kuesioner yang di ambil menjadi sample 

penelitian sebanyak 127 responden mahasiswa ekonomi syariah dengan 

persentase 15%, 35 mahasiwa angkatan 2021 dengan persentase 26,3 %, 23 

mahasiswa angkatan 2022 dengan persentase 17,3 %, dan 55 mahasiswa 

angkatan 2023 dengan persentase 41,4%. 

 
6  Erna Fransisca Angela Sihotang dan Nurhasanah, “Pengenalan Statistika Dasar Menggunakan 

Aplikasi JASP,” Pengenalan JASP, Deskriptif Statistik menggunakan JASP, Statistik Inferensial menggunakan 

JASP, diakses 12 Juli 2025, https://www.binus.ac.id/mooc/course/pengenalan-statistika-dasar-menggunakan-

aplikasi-jasp/. 
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Dilihat analisis data pada penelitian ini, dari setiap indikator yang 

dibuat teruji validitasnya setelah melakukan analisis data melalui aplikasi 

JASP. Maka dilanjutkan dengan uji hipotesis. 

Dari pengujian hipotesis yang telah dilakukan sebelumnya, maka 

dapat diketahui bahwa hipotesis pada penelitian ini adalah terdapat dampak 

konflik israel-palestina berpengaruh negatif terhadap minat beli produk 

pendukung Israel. Berdasarkan hasil uji hipotesis di ketahui uji t pada pada 

mahasiswa ekonomi syariah angkatan 2020-2023 bahwa nilai p-value 

˂0,001. 7  Sehingga dapat disimpulkan bahwa Dampak konflik israel-

palestina (X) berpengaruh negatif terhadap minat beli produk (Y). 

Penelitian ini sejalan dengan teori Ibnu Khaldun yang berargumen 

bahwa perubahan sosial muncul dari bentrokan antar kelompok, yang pada 

akhirnya menghasilkan kompromi atau kesepakatan baru yang tidak pernah 

ada sebelumnya. 

Penelitian Salfa Aqila dan Irvan Yoga Pardistya dengan judul 

Dampak Konflik Israel-Palestina Terhadap Harga Saham Perusahaan 

Makanan Dan Minuman Di Bursa Efek Indonesia, Tujuan penelitian ini 

yakni untuk mengetahui bagaimana dampak konflik Israel-Falestina 

terhadap harga daham serta untuk mengetahui bagaimana dampak perang 

Israel-Falestina terhadap minat beli produk yang terafiliasi dengan israel. 

Selain itu, persepsi dan respons konsumen terhadap produk dari perusahaan-

 
7  Erna Fransisca Angela Sihotang dan Nurhasanah, “Pengenalan Statistika Dasar Menggunakan 

Aplikasi JASP,” Pengenalan JASP, Deskriptif Statistik menggunakan JASP, Statistik Inferensial menggunakan 

JASP, diakses 12 Juli 2025, https://www.binus.ac.id/mooc/course/pengenalan-statistika-dasar-menggunakan-

aplikasi-jasp/. 



 

 

58 

 

perusahaan yang terlibat juga terpengaruh, menunjukkan potensi dampak 

jangka panjang terhadap minat beli mereka pada produk israel.8 

Survei yang telah dilakukan, terungkap bahwa masih banyak 

mahasiswa yang belum beralih menggunakan produk lokal, melainkan 

masih memilih produk dari perusahaan yang berhubungan dengan Israel. 

Temuan ini menunjukkan adanya ketidakpahaman atau kurangnya 

kesadaran di kalangan mahasiswa mengenai pentingnya mendukung produk 

lokal sebagai bagian dari upaya untuk meningkatkan perekonomian 

domestik dan mengurangi ketergantungan pada produk asing. 

Maka dapat disimpulkan bahwa penelitian ini menunjukkan 

Dampak signifikan antara konflik Israel-Palestina terhadap Minat Beli 

Produk pendukung israel.  

 
8 Salfa Aqila dan Irvan Yoga Pardistya, “Dampak Konflik Israel-Palestina Terhadap Harga 

Saham Perusahaan Makanan Dan Minuman Di Bursa Efek Indonesia,” Innovative: Journal Of 

Social Science Research, 4, no. 4 (t.t.), https://doi.org/10.31004/innovative.v4i4.14777. 
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BAB V 

PENUTUP 

A. KESIMPULAN 

Hasil penelitian menunjukkan adanya dampak signifikan konflik Israel-

Palestina terhadap minat beli mahasiswa. Berdasarkan uji hipotesis, nilai uji F 

147,299 dengan p-value ˂ 0,001, yang membuktikan bahwa konflik Israel-

Palestina (X) berdampak besar pada minat beli produk (Y) di kalangan 

Mahasiswa Ekonomi Syariah angkatan 2020-2023. 

 

B. SARAN 

a. Bagi konsumen muslim 

Diharapkan dengan penelitian ini dapat memastikan bahwa setiap 

keputusan dalam pembelian harus etis dan sesuai dengan syariat islam. 

Memahami Konsep Halal yang Lebih Luas, Menggunakan Prinsip 

Ijtihad Konsumsi, Mengaplikasikan Prinsip Amar Ma'ruf Nahi 

Munkar,Mengutamakan Maqashid al-Shari'ah dan Advokasi produk lokal 

halal yang sesuai syariah sebagai pengganti produk pro-Israel. 

b. Bagi peneliti selanjutnya 

Penulis berharap agar penelitian selanjutnya dapat mengembangkan 

variabel yang telah diteliti begitu pula dengan objek variabel yang akan 

diteliti, serta pentingnya meningkatkan kualitas responden agar mendapatkan 

hasil yang lebih optimal.  
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c. Bagi institusi 

Bagi institusi, hasil ini dapat dijadikan bahan untuk membentuk 

kampanye internal anti-konsumerisme terhadap produk afiliasi konflik dan 

dapat menjadi tambahan wawasan keilmuan bagi Mahasiswa program studi 

ekonomi syariah. Mendorong prodi Ekonomi Syariah untuk mengembangkan 

mata kuliah tentang Etika Konsumsi Islam Global. 

Dengang demikian harapannya, temuan ini dapat memberikan 

kontribusi yang signifikan dalam pengembangan ilmu pengetahuan, 

khususnya dalam konteks konflik Israel-Palestina Terhadap Minat Beli 

Mahasiswa Pada Produk Pendukung Israel.  
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