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ABSTRAK 

Febriani Revanza Putri NIM. 20631028 “Pengaruh Fluktuasi Harga, 

Religiusitas dan Pendapatan Terhadap Keputusan Memiliki Tabungan Emas 

dengan Minat Sebagai Variabel Mediasi.” Skripsi, Program Studi Perbankan 

Syariah (PS). 

 

Tabungan emas dikenal sebagai aset safe haven dan termasuk ke dalam jenis 

tabungan yang lebih menguntungkan untuk digunakan berskala jangka panjang 

karena emas tidak akan kehilangan nilainya ditengah ketidakpastian global. 

Tabungan emas merupakan salah satu produk tabungan yang terdapat di PT. 

Pegadaian Rejang Lebong. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

langsung fluktuasi harga, religiusitas dan pendapatan terhadap keputusan memiliki 

tabungan emas di PT. Pegadaian Rejang Lebong dengan menambahkan minat 

sebagai variabel mediasi untuk mengetahui apakah minat mampu memediasi 

pengaruh fluktuasi harga, religiusitas dan pendapatan terhadap keputusan 

memiliki tabungan emas. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah metode penelitian kuantitatif. Adapun teknik pengumpulan data pada 

penelitian ini menggunakan kuesioner atau angket yang disebarkan kepada 100 

responden dan observasi dengan teknik nont participant observation dimana 

peneliti hanya berperan sebagai pengamat dan tidak terlibat langsung dalam 

kegiatan yang di alami. Metode penelitian ini menggunakan analisis jalur (path 

analysys) dan uji sobel. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa secara 

parsial fluktuasi harga, religiusitas dan pendapatan berpengaruh signifikan 

terhadap minat sebagai variabel mediasi. Secara parsial variabel fluktuasi harga, 

religiusitas, pendapatan, dan minat berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

memiliki tabungan emas. Minat berhasil menjadi mediasi yang signifikan untuk 

pengaruh fluktuasi harga dengan nilai pengaruh langsung:-0.197< pengaruh tidak 

langsung: 2.713, religiusitas dengan nilai pengaruh langsung:-0.254< pengaruh 

tidak langsung: 2.133. Sedangkan minat tidak berhasil memediasi pengaruh 

pendapatan terhadap keputusan memiliki tabungan dengan nilai pengaruh 

langsung:0.711 > pengaruh tidak langsung: -3.017. 

 

Kata Kunci: Fluktuasi Harga, Religiusitas, Pendapatan. 
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ABSTRACT 

Febriani Revanza Putri NIM. 20631028 “The Effect of Price Fluctuations, 

Religiosity and Income on Decisions to Have Gold Savings with Interest as a 

Mediating Variable.” Thesis, Islamic Banking Study Program (PS). 

 

Gold savings are known as safe haven assets and are included in the type of 

savings that are more profitable to use on a long-term basis because gold will not 

lose its value amid global uncertainty. Gold savings is one of the savings products 

available at PT Pegadaian Rejang Lebong. This study aims to determine the direct 

effect of price fluctuations, religiosity and income on the decision to have gold 

savings at PT. Pegadaian Rejang Lebong by adding interest as a mediating 

variable to determine whether interest is able to mediate the effect of price 

fluctuations, religiosity and income on the decision to have gold savings. The 

research method used in this research is quantitative research method. The data 

collection techniques in this study used a questionnaire or questionnaire 

distributed to 100 respondents and observation with non-participant observation 

techniques where the researcher only acts as an observer and is not directly 

involved in the activities experienced. This research method uses path analysis 

and sobel test. The results of this study indicate that partially price fluctuations, 

religiosity and income have a significant effect on interest as a mediating variable. 

Partially, the variables of price fluctuations, religiosity, income, and interest have 

a significant effect on the decision to have gold savings. Interest managed to 

become a significant mediator for the effect of price fluctuations with a direct 

effect value: -0.197 < indirect effect: 2.713, religiosity with a direct effect value: -

0.254 < indirect effect: 2.133. Meanwhile, interest did not succeed in mediating 

the effect of income on the decision to have savings with a direct effect value: 

0.711> indirect effect: -3.017. 

 

Keywords: Price Fluctuations, Religiosity, Income 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Kebutuhan hidup yang semakin lama semakin tinggi akibat dari adanya 

inflasi yang terjadi di Indonesia membuat masyarakat mulai memikirkan 

berbagai macam cara untuk memenuhi segala kebutuhan hidupnya, baik itu 

untuk kebutuhan pada saat ini ataupun kebutuhan lainnya di masa yang akan 

datang. Solusi dari permasalahan ini yang bisa dilakukan oleh masyarakat 

adalah dengan cara menabung. 

Menabung tidak hanya bisa dilakukan pada lembaga keuangan seperti 

bank saja, akan tetapi sudah banyak lembaga keuangan non bank yang bisa 

menjadi alternatif mempersiapkan tabungan untuk masa depan. Indonesia 

sebagai salah satu Negara dengan mayoritas penduduknya yang beragama 

Islam  tentunya akan sangat memperhatikan religiusitas atau nilai-nilai Islam 

dalam setiap kegiatan yang dilakukan, termasuk di dalamnya dalam hal 

transaksi keuangan.  

Religiusitas bagi umat manusia, khususnya masyarakat Indonesia yang 

beragama Islam merupakan salah satu unsur pokok yang sangat penting 

dalam kehidupan sehari-hari.1 Akan tetapi, pengembangan produk syariah  

berjalan lambat dan belum berkembang sebagaimana halnya bank 

konvensional. Padahal bagi umat muslim terdapat alasan yang kuat mengapa 

                                                           
1
 Suprihati, Sumadi, Dan Muhammad Tho’in, Pengaruh Religiusitas, Budaya, Pengetahuan 

Terhadap Minat Masyarakat Menabung Di Koperasi Syariah, Jurnal Ilmiah Ekonomi Islam, Vol. 

7, No. 1 (2021), hal. 444, Https://Doi.Org/10.29040/Jiei.V7i1.1627. 
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harus ikut serta memanfaatkan  keberadaan lembaga keuangan syariah dengan 

jalan menabung.2  

Market share lembaga keuangan syariah di Indonesia masih sangat 

rendah yaitu hanya 6,18% jika dibandingkan dengan lembaga keuangan 

konvensional yaitu sebanyak 93,12%.3 Padahal Indonesia termasuk salah satu 

Negara dengan jumlah penduduk beragama Islam terbesar di dunia yang 

seharusnya lebih memperhatikan nilai-nilai keagamaan (religiusitas) dalam 

setiap kegiatan atau transaksi yang dilakukan.  

Nilai religiusitas (agama) dengan tujuan agar terhindar dari transaksi 

yang dilarang menurut agama menjadi salah satu faktor pendorong bagi 

masyarakat yang menggunakan produk tabungan dalam mengambil 

keputusan untuk menggunakan  transaksi keuangan.4  

Indonesia sebagai Negara pancasila dengan Sila Pertama Ketuhanan 

Yang Maha Esa, yang artinya Negara Indonesia mengakui dan memfasilitasi 

setiap umat beragama, keberadaan dari setiap agama sangat dihormati dan 

difasilitasi setiap agama dalam menjalankan peribadatannya termasuk dalam 

transaksi ekonomi ataupun keuangan,5 oleh karena itu di Indonesia lembaga 

keuangan terbagi menjadi dua kategori yaitu lembaga keuangan bank dan 

                                                           
2
 Fifi Afiyanti Tripuspitorini, Pengaruh Religiusitas Terhadap Minat Mahasiswa Politeknik 

Negeri Bandung Untuk Menabung Di Bank Syariah, Vol. 4, No. 2 (2019), hal. 56. 
3
 Parastika, Titin Hartini, And Ulil Amri, Pengaruh Religiusitas Dan Pengetahuan Terhadap 

Keputusan Menabung Di Bank Syariah Dengan Minat Sebagai Variabel Intervening, Jurnal 

Intelektualita: Keislaman, Sosial Dan Sains 10, No. 1 (June 2, 2021), hal. 178, 

Https://Doi.Org/10.19109/Intelektualita.V10i1.8609. 
4
 Parastika, Titin Hartini, Dan Ulil Amri, Pengaruh Religiusitas Dan Pengetahuan Terhadap 

Keputusan Menabung Di Bank Syariah Dengan Minat Sebagai Variabel Intervening, Jurnal 

Intelektualita: Keislaman, Sosial dan Sains, Vol.10, No. 1 (2021), hal 181, 

Https://Doi.Org/10.19109/Intelektualita.V10i1.8609. 
5
 Fitria, Indonesia Bukan Negara Agama, Bukan Pula Negara Sekuler, Badan Litbang dan 

Diklat Kementrian Agama RI, https://balitbangdiklat.kemenag.go.id/berita/indonesia-bukan-

negara-agama-bukan-pula-negara-sekuler, diakses pada 30 Mei 2024. 

https://balitbangdiklat.kemenag.go.id/berita/indonesia-bukan-negara-agama-bukan-pula-negara-sekuler
https://balitbangdiklat.kemenag.go.id/berita/indonesia-bukan-negara-agama-bukan-pula-negara-sekuler
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lembaga keuangan non bank konvensional dan syariah seperti asuransi, 

perusahaan sekuritas, lembaga pembiayaan, pegadaian dan lain-lain.6 

Pegadaian sebagai salah satu lembaga keuangan non bank telah diatur 

dalam Salinan Peraturan Otoritas Jasa Keuangan No. 31/POJK.05/2016 

tentang usaha pegadaian pada pasal 1 disebutkan bahwa usaha pengadaian 

adalah segala usaha yang menyangkut pemberian pinjaman dengan jaminan 

barang bergerak, jasa titipan, jasa taksiran dan jasa lainnya, termasuk yang 

diselenggarakan berdasarkan prinsip syariah. 

Seperti yang sudah tertera pada salinan peraturan otoritas jasa keuangan 

di atas telah disebutkan bahwa lembaga pegadaian mempunyai berbagai 

macam produk, tabungan emas menjadi salah satu produk yang cukup 

popular dikalangan masyarakat. Produk pegadaian tabungan emas merupakan 

layanan penitipan emas yang memungkinkan bagi para nasabah untuk 

melakukan transaksi investasi berupa emas secara aman, mudah dan juga 

terpercaya. Tabungan emas merupakan produk berupa layanan titipan saldo 

yang proses transaksinya secara real time and real price.  

Selain itu Pegadaian menawarkan biaya pembukaan rekening, 

pengelolaan rekening dan administrasi yang ringan,7 sehingga memungkinkan 

bagi masyarakat yang ingin membuka tabungan dengan berbagai golongan 

pendapatan dapat membuka tabungan emas. 

 

                                                           
6
 Fatih Fuadi, Bank Dan Lembaga Keuangan Non Bank (Teori Dan Aplikasi) (Jawa Barat: 

Penerbit Adab (CV. Adanu Abimata), 2021), hal. 2. 
7
Sahabat Pegadaian, Pegadaian Tabungan Emas, https://sahabat.pegadaian.co.id/produk-

tabungan-emas, diakses Pada Selasa, 28 Mei 2024 
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Pendapatan nasabah juga menjadi faktor yang paling penting dalam 

menentukan keputusan nasabah memiliki produk tabungan emas, hal ini 

dikarenakan semakin tinggi penghasilan yang diperoleh seseorang maka 

kemungkinan besar akan semakin tinggi kemampuan daya belinya.  

Tingkat pendapatan atau penghasilan seseorang menjadi salah satu 

penentu bagi calon nasabah sebelum mengambil keputusan untuk menabung, 

sehingga akan menimbulkan pikiran atau pendapat dan juga penilaian tentang 

keuangan (financial attitude).8 Semakin baik financial attitude seseorang 

maka semakin baik pula pengolahan keuangannya. Selain dari itu, pendapatan 

juga merupakan modal bagi masyarakat atau calon nasabah yang ingin 

membuka tabungan emas. 

Selain dari pendapatan nasabah, faktor lain yang sangat penting terkait 

dengan tabungan emas adalah fluktuasi terhadap harga emas. Fluktuasi harga 

emas yang terjadi pada beberapa tahun terakhir disebabkan oleh beberapa 

faktor, diantaranya adalah pandemi covid-19 pada tahun 2020 yang 

menyebabkan kondisi ekonomi dunia yang kurang baik. Selain itu pada tahun 

2023 harga emas kembali mengalami kenaikan yang signifikan namun tidak 

terlalu berfluktuaktif.  

Emas pada tanggal 4 Mei 2023 memecahkan rekor all time high dengan 

nilai USD 2,043 per troy ons. Hal ini disebabkan oleh beberapa faktor, 

diantaranya adalah bank Sillicon Valley Bank (SVB) yang mengalami 

collapse¸ era suku bunga tinggi yang belum diketahui kapan akan berakhir, 

banyak negara-negara yang melakukan  dedolariasi, isu resesi global karena 

                                                           
8
 Kd Doni Swastawan And Ni Wyn Yulianita Dewi, Pengaruh Tingkat Pendapatan, Suku 

Bunga, Religiusitas, Dan Financial Attitude Terhadap Minat Menabung Untuk Beryadnya Pada 

Masyarakat Desa Tajun.Vol. 11, No. 2 (2021), hal. 208. 
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kondisi geopolitik akibat dampak dari perang antara Negara Rusia dan 

Ukraina juga menjadi faktor yang menyebabkan kenaikan harga emas yang 

sangat signifikan.9 

Tabungan emas termasuk ke dalam jenis tabungan yang lebih 

menguntungkan untuk digunakan berskala panjang hal ini dikarenakan 

tabunagan emas juga dikenal sebagai aset safe haven dimana emas tidak akan 

kehilangan nilainya ditengah ketidakpastian perekonomian global ataupun 

politik, oleh karena itu emas digunakan untuk melindungi nilai ketika kondisi 

keuangan global sedang tidak menentu  

Tabel 1.1 

Harga Emas 2 Tahun Terakhir di Indonesia 

Tahun 2022 Harga Emas Tahun 2023 Harga Emas 

Januari Rp. 828.879 Januari Rp. 929.942 

Februari Rp. 880.639 Februari Rp. 895.114 

Maret Rp. 893.439 Maret Rp. 947.815 

April Rp. 886.000 April Rp. 938.688 

Mei Rp. 859.325 Mei Rp. 945.873 

Juni Rp. 867.456 Juni Rp. 928.203 

Juli Rp. 841.268 Juli Rp. 954.187 

Agustus Rp. 816.775 Agustus Rp. 949.635 

September Rp. 817.209 September Rp. 920.762 

Oktober Rp. 820.428 Oktober Rp. 1.015.371 

                                                           
9
 Cnbc Indonesia, Ramai Diburu Diakala Resesi, Harga Emas Siap Cetak Rekor 2023, 

Https://Youtu.Be/Cm-4higja0k. 
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Tahun 2022 Harga Emas Tahun 2023 Harga Emas 

November Rp. 888.618 November Rp. 1.018.514 

Desember Rp. 910.904 Desember Rp. 1.020.718 

Sumber: Bullion Rates 

Dari tabel di atas menunjukkan harga emas di Indonesia mengalami 

fluktuasi harga terutama pada dua tahun terakhir. Produk tabungan emas 

menjadi produk yang sangat digemari karena nilainya yang senantiasa naik 

setiap tahunnya dan kalaupun mengalami penurunan harga emas tidak turun 

begitu besar dan selalu berfluktuasi terhadap mata uang sehingga aman untuk 

dijadikan investasi jangka panjang. Pemilihan instrument emas untuk dijadikan 

investasi jangka panjang dipersepsikan karena mudah untuk dijual dan 

fluktuasi harga yang stabil jika dibandingkan dengan instrumen-instrumen 

lainnya. 

Selain Fluktuasi harga emas, pendapatan nasabah juga menjadi faktor 

penentu terhadap keputusan nasabah dalam memilih untuk menggunakan 

tabungan emas, hal ini dikarenakan semakin tinggi tingkat pendapatan 

seseorang maka semakin baik pengelolaan keuangannya dan besar 

kemungkinan daya belinya. Akan tetapi bagi beberapa masyarakat yang belum 

membuka rekening tabungan emas dikarenakan pendapatan yang diperoleh 

digunakan untuk memenuhi keperluan yang lain padahal emas merupakan 

instrument yang paling mudah untuk dijual ataupun digadai saat terjadi 

keadaan yang mendesak. 

Faktor penentu keputusan nasabah yang selanjutnya adalah religiusitas 

(agama), hal ini dikarenakan mayoritas masyarakat indonesia yang beragama 
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islam. Aktivitas keagamaan tidak hanya terjadi ketika seseorang melakukan 

ibadah saja, akan tetapi juga diterapkan saat melakukan aktivitas lain termasuk 

didalamnya aktivitas perekonomian, sehingga terhindar dari transaksi yang 

dilarang agama menjadi faktor pendorong bagi masyarakat dalam memilih 

lembaga keuangan ataupun jenis produk yang akan digunakan.  

Terkait tentang praktik tabungan emas atau jual beli emas secara tidak 

tunai, para ulama memiliki perbedaan pendapat terkait tentang hal ini. 

mayoritas fuqaha dari mazhab Hanafi, Maliki, Syafi’i dan Hambali 

menayatakan bahwa juaal beli emas secara tidak tunai (menabung 

emas/investasi emas) dilarang karena  emas dan perak termasuk dalam tsaman 

(harga, alat pembayaran ataupun uang) dimana tidak diperbolehkaan untuk 

dipertukarkan dengan cara angsuran atau cicilan karena hal ini akan 

menyebabkan timbulnya riba. Namun Ibnu Taymiyah, Ibnu Qayyim dan para 

ulama kontemporer yang sependapat memperbolehkan melakukan transaksi 

jual beli ataupun menabung emas secara tidak tunai. Para ulama yang 

memperbolehkan berpendapat bahwa emas dan perak adalah barang yang dapat 

dijual dan dibeli sama seperti barang biasa, dan tidak lagi menjadi tsaman 

(harga, alat pembayaran atau uang).10 Selain itu juga, berdasarkan Fatwa 

Dewan Syariah Nasional Nomor: 77/DSN-MUI/V/2010 tentang Jual Beli Emas 

Secara Tidak Tunai telah menetapkan bahwa hukumnya boleh (mubah, jaiz) 

selama emas tidak menjadi alat tukar yang resmi atau uang.11 

                                                           
10

 Muhammad Istan, “Implementasi Investasi Emas: Kajian Teoritis Dan Praktis Menurut 

Ekonomi Islam,” AL-INTAJ: Jurnal Ekonomi Dan Perbankan Syariah, no. Vol. 9 No. 1 Maret 

2023 (2023): 7, http://dx.doi.org/10.29300/aij.v9i1.2686. 
11

 Fatwa Dewan Syariah Nasional Nomor: 77/DSN-MUI/V/2010 Tentang Jual-Beli Emas 

Secara Tidak Tunai. 
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Diantara berbagai faktor penentu keputusan nasabah memiliki tabungan 

emas, ketertarikan terhadap suatu produk yang ditawarkan dan kecenderungan 

memilih apa yang dinginkan nasabah atau yang disebut sebagai minat.12 

Misalnya kecenderungan seseorang memiliki tabungan emas karena harga 

emas yang selalu berfluktuasi terhadap mata uang sehingga aman untuk 

dijadikan investasi jangka panjang ataupun memilih tabungan emas karena 

dikenal sebagai aset save heaven dan tidak akan kehilangan nilainya ditengah 

kondisi keuangan global sedang tidak menentu. 

Dari uraian latar belakang dan fenomena yang ada maka penulis tertarik 

untuk melakukan penelitian yang berjudul: “Pengaruh Fluktuasi Harga, 

Religiusitas dan Pendapatan Terhadap Keputusan Menggunakan 

Tabungan Emas PT. Pegadaian Dengan Minat Sebagai Variabel Mediasi”. 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
12

 Yulia Putri, Ani Solihat Dan Rani Rahmayani., Strategi Meningkatkan Minat Menabung 

Di Bank Syariah Melalui Penerapan Religiusitas, Jurnal Manajemen Dan Bisnis Performa 16, No. 

1 (March 18, 2019): 78, Https://Doi.Org/10.29313/Performa.V16i1.4532. 
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B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang diatas, maka rumusan masalah dalam 

penelitian ini adalah: 

1. Apakah fluktuasi harga emas berpengaruh terhadap minat nasabah 

dalam memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian Rejang Lebong?  

2. Apakah religiusitas berpengaruh terhadap minat nasabah dalam 

memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian Rejang Lebong? 

3. Apakah pendapatan berpengaruh terhadap minat nasabah dalam 

memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian Rejang Lebong? 

4. Apakah minat berpengaruh terhadap keputusan nasabah dalam memiliki 

tabungan emas di PT. Pegadaian Rejang Lebong? 

5. Apakah fluktuasi harga emas berpengaruh terhadap keputusan nasabah 

dalam memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian Rejang Lebong?  

6. Apakah religiusitas berpengaruh terhadap keputusan nasabah dalam 

memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian Rejang Lebong? 

7. Apakah pendapatan berpengaruh terhadap keputusan nasabah dalam 

memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian Rejang Lebong?  

8. Apakah fluktuasi harga emas, religiusitas, pendapatan dan minat 

berpengaruh secara simultan terhadap keputusan nasabah dalam 

memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian Rejang Lebong? 

9. Apakah minat mampu memediasi pengaruh fluktuasi harga terhadap 

keputusan memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian Rejang Lebong? 

10. Apakah minat mampu memediasi pengaruh religiusitas terhadap 

keputusan memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian Rejang Lebong? 
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11. Apakah minat mampu memediasi pengaruh pendapatan terhadap 

keputusan memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian Rejang Lebong? 

 

C. Tujuan Penulisan 

Berdasarkan uraian rumusan masalah diatas, maka tujuan penulisan 

dalam penelitian ini adalah: 

1. Untuk mengetahui apakah fluktuasi harga emas berpengaruh terhadap 

minat nasabah dalam memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian 

Rejang Lebong. 

2. Untuk mengetahui apakah religiusitas berpengaruh terhadap minat 

nasabah dalam memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian Rejang 

Lebong. 

3. Untuk mengetahui apakah pendapatan berpengaruh terhadap minat 

nasabah dalam memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian Rejang 

Lebong. 

4. Untuk mengetahui apakah minat berpengaruh terhadap keputusan 

nasabah dalam memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian Rejang 

Lebong. 

5. Untuk mengetahui apakah fluktuasi harga berpengaruh terhadap 

keputusan nasabah dalam memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian 

Rejang Lebong. 

6. Untuk mengetahui apakah religiusitas berpengaruh terhadap keputusan 

nasabah dalam memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian Rejang 

Lebong. 
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7. Untuk mengetahui apakah pendapatan berpengaruh terhadap keputusan 

nasabah dalam memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian Rejang 

Lebong. 

8. Untuk mengetahui apakah fluktuasi harga emas, religiusitas, 

pendapatan dan minat berpengaruh secara simultan terhadap keputusan 

nasabah dalam memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian Rejang 

Lebong. 

9. Untuk mengetahui apakah minat mampu memediasi pengaruh 

fluktuasi harga terhadap keputusan nasabah dalam memiliki tabungan 

emas di PT. Pegadaian Rejang Lebong. 

10. Untuk mengetahui apakah minat mampu memediasi pengaruh 

religiusitas terhadap keputusan nasabah dalam memiliki tabungan 

emas di PT. Pegadaian Rejang Lebong. 

11. Untuk mengetahui apakah minat mampu memediasi pengaruh 

pendapatan terhadap keputusan nasabah dalam memiliki tabungan 

emas di PT. Pegadaian Rejang Lebong 

 

D. Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat yang diperoleh dari adanya penelitian ini diantaranya 

adalah: 

1. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini diharapkan dapat dipakai untuk menbawa manfaat 

bagi perkembangan wawasan dan ilmu serta menjadi referensi untuk 

membantu dalam mengembangkan penelitian selanjutnya, khususnya 
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mengenai pengaruh fluktuasi harga, religiusitas dan pendapan terhadap 

keputusan memiliki tabungan emas di PT. pegadaian dengan minat 

sebagai variabel mediasi. 

2. Manfaat Praktis 

a. Bagi Penulis 

Penelitian ini bermanfaat untuk mengetahui tentang pengaruh 

fluktuasi harga, religiusitas dan pendapan terhadap keputusan 

memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian Rejang Lebong dengan 

minat sebagai variabel mediasi. 

b. Bagi Pegadaian  

Memberikan informasi dan gambaran terhadap pengaruh 

fluktuasi harga, religiusitas dan pendapan terhadap keputusan 

memiliki tabungan emas di PT. pegadaian Rejang Lebong dengan 

minat sebagai variabel mediasi. 

c. Bagi Masyarakat 

Memberikan gambaran tentang informasi mengenai pengaruh 

fluktuasi harga, religiusitas dan pendapan terhadap keputusan 

memiliki tabungan emas di PT. pegadaian Rejang Lebong dengan 

minat sebagai variabel mediasi, sehingga bisa menjadi acuan untuk 

mengambil keputusan dalam memilih dan menggunakan produk 

yang tersedia pada pegadaian, terutama produk tabungan emas. 
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E. Tinjauan Kajian Terdahulu 

Pada penelitian ini penulis mencantumkan beberapa penelitian 

terdahulu, diantaranya adalah: 

1. Penelitian ini dilakukan oleh Ainu Lutfia, 2020: “Pengaruh 

Religiusitas, Produk dan Citra Bank Terhadap Keputusan 

Nasabah Untuk Menabung di BPRS Artha Amanah Ummat 

Ungaran dengan Minat Sebagai Variabel Intervening”
13

 

Hasil yang diperoleh dari penelitian ini menunjukkan bahwa, 

hasil nilai thitung sebesar 1,3056 lebih kecil dari ttabel dengan 

signifikansi 0,05 yaitu sebesar 1,6607. Hal ini berarti  bahwa tidak 

terdapat pengaruh mediasi karena t hitung lebih kecil dari t tabel. 

Artinya dalam penelitian ini bahwa minat tidak dapat memediasi antara 

pengaruh religiusitas terhadap keputusan. Sehingga dapat disimpulkan, 

bahwa hipotesis (H8) yang menyatakan pengaruh religiusitas terhadap 

keputusan yang dimediasi oleh minat ditolak. 

2. Penelitian ini dilakukan oleh Baiq Fitri Arianti, 2020: “Pengaruh 

Pendapatan dan Perilaku Keuangan Terhadap Literasi Keuangan 

Melalui Keputusan Berinvestasi Sebagai Variabel Intervening”
14

 

Hasil yang diperoleh dari penelitian ini menunjukkan bahwa 

berdasarkan analisis jalur dalam uji sobel bahwa keputusan 

berinvestasi tidak dapat memediasi pendapatan terhadap literasi 

                                                           
13

 Ainu Lutfia, Pengaruh Religiusitas, Produk dan Citra Bank Terhadap Keputusan 

Nasabah Untuk Menabung di BPRS Artha Amanah Ummat Ungaran dengan Minat Sebagai 

Variabel Intervening, Skripsi (Salatiga: Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut Agama Islam 

Negeri (IAIN) Salatiga, 2020), hlm.51 
14

 Arianti Baiq Fitri, “Pengaruh Pendapatan Dan Perilaku Keuangan Terhadap Literasi 

Keuangan Melalui Keputusan Berinvestasi Sebagai Variabel Intervening,” Jurnal Akuntansi, no. 

Vol. 10 No. 1, Februari 2020 (n.d.): 31. 
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keuangan. Semakin besar pendapatan usaha, pelaku usaha akan 

memiliki cadangan dana yang lebih besar. Apabila tidak digunakan 

untuk pengembangan usaha utama, dana tersebut dapat dimanfaatkan 

untuk mendapat penghasilan tambahan, salah satunya melalui 

penggunaan produk investasi. 

3. Penelitian ini dilakukan oleh Baariq Ayumi dan Agung Budiatmo, 

2021, “Pengaruh Harga dan Promosi Terhadap Keputusan 

Pembelian Melalui Minat Beli Sebagai Variabel Mediasi”
15

 

Hasil yang diperoleh dari penelitian ini menunjukkan bahwa, 

berdasarkan hasil uji mediasi dan regresi dua tahap menunjukkan 

bahwa terdapat pengaruh intervening minat beli dalam hubungan 

antara variabel harga terhadap keputusan pembelian. Artinya hubungan 

harga terhadap keputusan pembelian akan tetap signifikan meski 

melalui minat beli. 

4. Penelitian ini dilakukan oleh Parastika, Titin Hartini dan Ulil Amri, 

2021: “Pengaruh Religiusitas dan Pengetahuan Terhadap 

Keputusan Menabung di Bank Syariah dengan Minat Sebagai 

Variabel Intervening”16 

Hasil yang diperoleh dari penelitian ini dengan menggunakan 

metode Structural Equation Modelling (SEM), hasil dari analisis yang 

telah dilakukan menunjukkan bahwa variabel religiusitas mempunyai 

                                                           
15

 Baariq Ayumi and Agung Budiatmo, “Pengaruh Harga Dan Promosi Terhadap 

Keputusan Pembelian Melalui Minat Beli Sebagai Variabel Intervening,” JIAB: Jurnal Ilmu 

Administrasi Bisnis, no. Vol. 10 No. 2 Tahun 2021 (n.d.): 1173, 

https://doi.org/10.14710/jiab.2021.31511. 
16

Hartini and Amri, Pengaruh Religiusitas dan Pengetahuan terhadap Keputusan 

Menabung di Bank Syariah dengan Minat Sebagai Variabel Intervening, 177. 
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pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan menabung di Bank 

Syariah, pengetahuan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan menabung di Bank Syariah dan variabel minat berpengaruh 

positif dan signifikan dalam mediasi antara religiusitas dan 

pengetahuan terhadap keputusan menabung di bank syariah dengan 

minat sebagai variabel intervening (mediasi). 

5. Penelitian ini dilakukan oleh Thania Fitriani, 2024: “Pengaruh 

Pendapatan, Pendidikan, Persepsi Kemudahan Terhadap 

Keputusan Penggunaan Mobile Banking Bank Syariah dengan 

Minat Sebagai Variabel Mediasi”
17

 

Hasil yang diperoleh dari penelitian ini menunjukkan bahwa 

Variabel minat sebagai variabel mediasi mampu memediasi variabel 

pendapatan, pendidikan, persepsi kemudahan terhadap keputusan 

penggunaan mobile banking syariah. 

Dari hasil penelitian terdahulu yang telah dilampirkan maka dapat 

diambil kesimpulan bahwa penelitian terdahulu lebih banyak 

memfokuskan kepada berbagai macam variabel seperti variabel 

promosi, pengetahuan dan kualitas pelayanan. Oleh karena itu dalam 

penelitian ini penulis tertarik untuk membahas variabel yang sama 

dengan penelitian terdahulu dengan menambahkan beberapa variabel 

baru, yaitu variabel fluktuasi harga, religiusitas dan pendapatan dengan 

minat sebagai variabel mediasi. 

                                                           
17

 Thania Fitriani, Pengaruh Pendapatan, Pendidikan, Persepsi Kemudahan Terhadap 

Keputusan Penggunaan Mobile Banking Bank Syariah dengan Minat Sebagai Variabel 

Intervening, (Skripsi: Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, UIN Raden Intan Lampung, 2024), 

hlm.51. 
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BAB II 

TINJAUAN PUSTAKA 

A. Teori Terkait dengan Variabel Penelitian 

1. Fluktuasi Harga 

Fluktuasi, yaitu perubahan yang terjadi pada harga dikarenakan 

pengaruh dari faktor pengubah terntentu, misalnya seperti inflasi, keadaan 

ekonomi global, dan lain-lain. Fluktuasi harga menjadi salah satu keadaan 

umum yang sering terjadi di dalam dunia ekonomi. 

Menurut Robert Gain yang dikutip oleh Anjeli Apriani, indikator yang 

mempengaruhi harga diantaranya adalah:18 

a. Keterjangkauan harga, dengan harga yang relatif terjangkau menjadi 

harapan tersendiri bagi para nasabah sebelum melakukan pengambilan 

keputusan untuk menggunakan suatu jasa atau produk. Nasabah pada 

umumnya akan memilih produk berdasarkan harga yang sesuai 

dengan kemampuan nasabah. 

b. Kesesuaian harga dengan kualitas produk, beberapa dari nasabah tidak 

hanya mempertimbangkan keterjangkauan harga produk yang 

ditawarkan, akan tetapi untuk beberapa produk nasabah harga produk 

yang tinggi (mahal) tidak menjadi permasalahan apabila kualitas dari 

produk tersebut bagus dan sesuai dengan harga yang ditetapkan. 

c. Menyesuaikan harga terhadap manfaat produk, ada beberapa nasabah 

yang cenderung tidak memperdulikan harga dari produk akan tetapi 

                                                           
18

 Anjeli Apriani Et Al., Pengaruh Fluktuasi Harga Emas, Tingkat Inflasi Terhadap Produk 

Gadai Emas Pada Bank Sumsel Babel Syariah, Medina-Te : Jurnal Studi Islam 17, No. Vol.17 

No.2 Desember 2021 (N.D.): 89. 
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lebih memperhatikan keunggulan-keunggulan yang terdapat dalam 

produk tersebut. 

2. Religiusitas 

Religiusitas, yaitu pengabdian terhadap agama atau kesalehan. Agama 

bukan hanya sekedar tindakan-tindakan spiritual saja akan tetapi 

mencakup keseluruhan tingkah laku manusia yang terpuji dan dilakukan 

demi memperoleh ridho dari allah.19 

Menurut Pruyser, religiusitas lebih personal dan mengatas namakan 

agama. Agama mencakup beberapa ajaran-ajaran yang berhubungan 

dengan tuhan, sedangkan tingkat religiusitas adalah dimana perilaku 

manusia yang menunjukkan kesesuaian dengan ajaran agamanya. Jadi 

berdasarkan agama yang dianut maka individu berlaku secara religius. 

Stark dan Glockk yang dikutip oleh Afrian Rachmawati, berpendapat 

bahwa terdapat lima dimensi religiusitas yang merupakan komitmen 

religius, tekad dan itikad yang berkaitan dengan hidup keagamaan. Lima 

dimensi tersebut diantaranya adalah: 

a. Dimensi praktek agama (ritual dan ketaatan), merupakan aspek yang 

mengukur sejauh apa seseorang melaksanakan kewajiban ritualnya 

dalam agama yang dipercayai. Seperti pergi ke tempat ibadah, berdoa, 

berpuasa dan lain sebagainya. 

b. Dimensi keyanikan (ideologis), adalah yang mengukur tingkat sejauh 

apa seseorang dalam menerima hal-hal yang bersifat dogmatis  dalam 

                                                           
19

 Afrian Rachmawati, Pengaruh Consumer Knowledge, Brand Image, Religiusitas, Dan 

Lokasi TerhadapKeputusan Menjadi Nasabah Pada Bank Syariah, Jurnal Ekonomi Syariah 5, No. 

1 (July 1, 2020): 114, Https://Doi.Org/10.37058/Jes.V5i1.1502. 
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agamanya. Dalam konteks ajaran islam, dimensi ini merujuk kepada 

kepercayaan manusia tehadap kebearan agamanya. 

c. Dimensi agama (intelektual), berhubungan dengan seberapa jauh 

seseorang mengetahui, mengerti dan juga memahami terkait tentang 

ajaran-ajaran agamanya dan sejauh mana seseorang itu mau 

melakukan aktivitas untuk semakin menambah pemahamannya dalam  

hal keagamaan yang berkaitan dengan agamanya. 

d. Dimensi pengalaman, berkaitan dengan seberapa jauh tingkat seorang 

muslim dalam merasakan dan juga mengalami perasaan-perasaan dan 

pengalaman religius. Dalam agama islam, dimensi ini terwujud 

dengan perasaan dekat dengan Allah SWT, perasaan doa-doanya 

sering terkabul, perasaan tawakal dan perasaan syukur kepada allah 

dan perasaan mendapat peringatan atau pertolongan dari Allah SWT. 

e. Dimensi pengamalan, yaitu sejauh mana implikasi ajaran agama 

mempengaruhi perilaku seseorang dalam kehidupan sosial.20 

3. Pendapatan 

Pendapatan, yaitu jumlah dari penghasilan yang diperoleh seseorang 

selama peridode tertentu dan berdasarkan dari jenis pekerjaan yang 

dijalani, lama bekerja dan pencapaian dalam bekerja.21 

Pendapatan memiliki peran yang sangat penting dalam suatu usaha, 

semakin tinggi pendapatan yang dihasilkan maka semakin tinggi pula 

kesanggupan seseorang untuk membiayai keseluruhan kebutuhan dan hal-

                                                           
20

 Benny Prasetiya, Metode Pendidikan Karakter Religius Paling Efektif Di Sekolah 

(Lamongan: Academia Publication, 2021), 38. 
21

 Timotius Garatu, Analisis Pendapatan Usaha Petani Padi Sawah Di Kelurahan Pamona 

Kecamatan Pamona Puselemba Kabupaten Poso, N.D., 31. 
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hal lain yang akan dilakukan. Menurut Theodurus M. Tuanakotta yang 

dikutip oleh Hastanto, pendapatan pada umumnya diartikan sebagai suatu 

hasil yang diperoleh dari perusahaan ataupun bisnis. Adapun yang 

menjadi indikator dari pendapatan seseorang terhadap keputusan 

menabung dalam penelitian ini diantaranya adalah: 

a. Pendapatan penghasilan tetap, biasanya seperti gaji atau upah yang 

didapatkan disaat seseorang selesai melakukan pekerjaan untuk orang 

lain. Gaji atau upah pada umumnya diberikan dalam tengat waktu satu 

hari, satu minggu atau bisa juga dalan rentang waktu satu bulan. 

b. Pendapatan dari usaha sendiri atau pemasukan yang diperoleh dari 

hasil usaha yang dijalani seseorang dan bukan hasil dari bekerja pada 

usaha atau bisnis milik orang lain. 

c. Pendapatan dari usaha lain adalah pendapatan yang diperoleh tanpa 

melakukan pekerjaan, biasanya didapatkan dari penghasilan 

sampingan seperti menyewakan rumah, gedung dan lain sebagainya.22 

4. Minat 

Minat, yaitu suatu rasa suka atau ketertarikan terhadap suatu hal atau 

aktifitas tanpa ada orang yang menyuruh.23 Antom M. Moelieono 

mendefinisikan minat sebagai sebuah kecenderungan dari hati yang tinggi 

terhadap suatu gairah atau keinginan.24 Minat menurut Ferdinand yang 

                                                           
22

Hestanto, Jenis-Jenis Pendapatan, Hestanto Personal Website, 2018. 

Https://Www.Hestanto.Web.Id/Pengertian-Pendapatan/. 
23

 Titin Agustin Nengsih, Muhammad Maulana Hamzah, and Anisah, “Analisis Minat 

Menabung Masyarakat Di Bank Syariah Indonesia Studi Empiris Pelawan Jaya,” no. Vol. 5 No. 2 

(2021) (n.d.): 178. 
24

 Antom M. Moelieono, Kamus Besar Bahasa Indonesia (Jakarta: Balai Pustaka, 1999), 225. 
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dikutip oleh Titin Agustin Nengsih, Muhammad Maulana Hamzah dan 

Anisah terbagi menjadi 4 (empat) indikator, diantaranya adalah: 

a. Minat transaksional, merupakan kecenderungan seseorang membeli 

produk. 

b. Minat referensial, merupakan kecenderungan seseorang untuk 

mendefinisikan produk kepada orang lain. 

c. Minat preferensial, merupakan minat yang menggambarkan perilaku 

dari seseorang yang memiliki preferensi utama pada produk tersebut. 

d. Minat eksploratif, menggambarkan perilaku dari seseorang yang 

selalu mencari informasi mengenai produk yang di minatinya dan 

mencari berbagai informasi untuk mendukung sifat-sifat positif daru 

produk tersebut.25 

 

5. Keputusan Menabung 

Keputusan, didefinisikan sebagai suatu tindakan yang sengaja dipilih 

dari serangkaian alternati untuk mencapai tujuan dan target tertentu.26 

Harold dan O’Donnell mendfinisikan keputusan merupakan sebuah 

keharusan untuk memilih salah satu dari berbagai alternatif untuk 

menentukan tindakan. Namun sebelum akan melakukan tindakan tersebut 

perlu menjalankan hal penting diantaranya adalah perencanaan, dan 

                                                           
25

 Arum Wahyuni Purbohastuti and Asmi Ayuning Hidayah, Meningkatkan Minat Beli 

Produk Shopee Melalui Celebrty Endorser, Jurnal Bisnis Terapan, Vol. 4 No. 1 (2020): 39, 

https://doi.org/10.24123/jbt.v4i1.2480. 
26

 Keren And Sulistiono, Pengaruh Motivasi, Budaya, Dan Sikap Konsumen Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Indomie, Jurnal Ilmiah Manajemen Kesatuan, Vol. 7, No. 3 

(December 29, 2019): 320, Https://Doi.Org/10.37641/Jimkes.V7i3.284. 
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perencanaan ada karena adanya suatu keputusan. Oleh karena itu suatu 

keputusan merupakan sebuah arahan yang dapat dipercaya.27 

Menurut Kotler dan Keller indikator yang mempengauhi pengambilan 

keputusan yang dilakukan oleh seseorang, diantaranya adalah: 

a. Pengenalan kebutuhan, kebutuhan nasabah atau konsumen  mungkin 

muncul dikarenakan menerima informasi baru tentang suatu produk, 

kondisi ekonomi, periklanan ataupun karena kebetulan. 

b. Pencarian informasi oleh konsumen, merupakan proses pencarian 

sumber-sumber informasi yang dilakukan secara selektif oleh 

konsumen. Konsumen mencari informasi yang relevan bagi benefit 

yang dicari dan sesuai dengan keyakinan dan sikap mereka. 

Memproses informasi meliputi aktivitas mencari, memperhatikan, 

memahami, menyimpan informasi yang diterima dalam ingatan dan 

mencari infornasi tambaha. 

c. Proses evaluasi produk, adalah proses yang dilakukan oleh konsumen  

dalam mengevaluasi karakteristik dari berbagai produk dan memilih 

produk yang sesuai dengan benefit yang di inginkan. 

d. Keputusan dalam memilih, dalam pembelian, beberapa aktivitas lain 

diperlukan, seperti pemilihan toko, penentuan akan membeli dan 

kemungkinan finansialnya. Setelah seseorang menentukan tempat 

yang sesua, waktu yang tepat dan didukung oleh daya beli maka 

kegiatan pembelian dilakukan. 
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 Muhammad Rifa’i, Pengambilan Keputusan (Jakarta: Kencana, 2020), 5. 
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H1
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e. Perilaku sesudah memilih 

Setelah konsumen melakukan pembelian maka evaluasi pasca 

pembelian terjadi. Jika kinerja dari produk yang dipilih sesuai dengan  

harga harapan konsumen maka konsumen akan puas. Jika tidak maka 

kemungkinan yang akan terjadi adalah pembelian akan berkurang.28 

 

B. Kerangka Pemikiran 

Gambar 2.1 

Model Kerangka Pemikiran 
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C. Hipotesis Penelitian 

Adapun hipotesis dalam penelitian ini adalah: 

1. Pengaruh Fluktuasi Harga Terhadap Minat Memiliki Tabungan 

Emas 

Fluktuasi adalah fenomena yang menunjukkan kenaikan dan 

penurunan harga atau perubahan dari harga tersebut yang disebabkan 

karena pengaruh permintaan dan penawaran, atau disebut sebagai 

ketidaktetapan atau kegoncangan. Sedangkan fluktuasi harga adalah 

adalah grafik yang menunjukkan kenaikan dan penurunan harga produk 

dalam suatu perekonomian. 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Nine Septa Maharani 

dengan judul “Pengaruh Promosi dan Fluktuasi Harga Emas Terhadap 

Minat Nasabah Pada Produk Tabungan Emas” memperoleh hasil bahwa 

fluktuasi berpengaruh terhadap minat menabung di Pegadaian Syariah.29 

Sementara ini berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Dini Selvia 

yang berjudul “Analisis Pengaruh Fluktuasi Harga Emas Terhadap Minat 

Menabung Pada Produk Tabungan Emas di PT. Pegadaian Syariah” di 

peroleh hasil bahwa fluktuasi harga emas tidak berpengaruh terhadap 

minat menabung pada produk tabungan emas.30  

Ha1: fluktuasi berpengaruh secara parsial terhadap minat nasabah dalam 

memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian. 

                                                           
29

 Septa Maharani, “Pengaruh Promosi Dan Fluktuasi Harga Emas Terhadap Minat 

Nasabah Pada Produk Tabungan Emas,” 77. 
30

 Dini Selvia, Analisis Pengaruh Fluktuasi Harga Emas Terhadap Minat Menabung 

Pada Produk Tabungan Emas di PT. Pegadaian Syariah UPS LAMLAGANG, Skripsi (Banda 

Aceh: Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, UIN AN-RANIRY Banda Aceh, 2021), Hlm. 52. 
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2. Pengaruh Religiusitas Terhadap Minat Memiliki Tabungan Emas 

Religiusitas adalah  internalisasi nilai-nilai agama yang ada pada diri 

seseorang. Internalisasi di sini berkaitan dengan kepercayaan terhadap 

ajaran-ajaran agama baik di dalam hati maupun dalam ucapan, 

kepercayaan ini kemudian diaktualisasikan dalam perbuatan tingkah laku 

sehari-hari. Selain itu religiusitas juga didefinisikan sebagai komitmen 

terhadap agama yang tercermin dalam sikap dan perilaku seseorang dan 

meningkatkan keputusan pembelian berdasarkan pemahaman 

religiusnya.31 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Alifah Dwi Novianti 

dan Luqman Hakim dengan judul “Pengaruh Pengetahuan, Produk dan 

Religiusitas Terhadap Minat Menabung dengan Variabel Moderating 

Persepsi” diperoleh hasil bahwa religiusitas berpengaruh secara signifikan 

terhadap minat menabung.32 Sementara itu menurut penelitian yang 

dilakukan oleh Suprihati, Sumandi dan Muhammad Tho’in  dengan judul 

“Pengaruh Religiusitas, Budaya, Pengetahuan Terhadap Minat 

Masyarakat Menabung di Koperasi Syariah” diperoleh hasil bahwa 

religiusitas tidak berpengaruh signifikan terhadap minat masyarakat untuk 

menabung di koperasi syariah.33 

Ha2: religiusitas berpengaruh secara parsial terhadap minat nasabah dalam 

memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian. 

                                                           
31

 Putri et al., “Strategi meningkatkan Minat Menabung di Bank Syariah melalui 

Penerapan Religiusitas,” 80. 
32

 Alifah Dwi Novianti and Luqman Hakim, “Pengaruh Pengetahuan, Produk dan 

Religiusitas Terhadap Minat Menabung dengan Variabel Moderating Persepsi,” Jurnal Pendidikan 

Akuntansi (JPAK) 9, no. 1 (April 30, 2021): 130, https://doi.org/10.26740/jpak.v9n1.p116-122. 
33

 Tho’in, Pengaruh Religiusitas, Budaya, Pengetahuan Terhadap Minat Masyarakat 

Menabung di Koperasi Syariah, 448. 
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3. Pengaruh Pendapatan Terhadap Minat Memiliki Tabungan Emas 

Pendapatan memiliki peran yang sangat penting dalam suatu usaha, 

semakin tinggi pendapatan yang dihasilkan maka semakin tinggi pula 

kesanggupan seseoramg untuk membiayai keseluruhan kebutuhan dan 

hal-hal lain yang akan dilakukan. 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Kd. Doni Swastawan dan 

Ni Wyn. Yulianita Dewi dengan judul “Pengaruh Tingkat Pendapatan, 

Suku Bunga, Religiusitas dan Financial Attitude Terhadap Minat 

Menabung Untuk Beryadya pada Masyarakat Desa Tajun” memperoleh 

hasil bahwa terdapat tingkat pendapatan terhadap minat menabung untuk 

Bernadya pada masyarakat Desa Tajun secara parsial. Tingkat pendapatan 

mempengaruhi minat menabung masyarakat Desa Tajun karena pada 

umumnya seseorang yang memiliki pendapatan yang tinggi akan 

menyimpan uangnya di Bank ataupun lembaga keuangan  untuk 

kebutuhan di masa depan.34 

Sementara itu menurut penelitian yang dilakukan oleh Indah Apriani, 

Nazori Majid dan Rohana dengan judul “Pengaruh Pendapatan, 

Pengetahuan dan Kualitas Pelayanan Terhadap Minat Nasabah Menabung 

Emas di Unit Pegadaian Syariah UIN STS Jambi” memperoleh hasil 

bahwa besar atau kecilnya pendapatan seorang nasabah tidak berpengaruh 

                                                           
34

 Swastawan and Dewi, Pengaruh Tingkat Pendapatan, Suku Bunga, Religiusitas, dan 

Financial Attitude terhadap Minat Menabung untuk Beryadnya pada Masyarakat Desa Tajun, 

114. 
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terhadap minat nasabah tersebut menabung emas di Unit Pegadaian 

Syariah UIN STS Jambi.35 

Ha3: pendapatan berpengaruh secara parsial terhadap minat nasabah 

dalam memiliki tabungan emas di PT. pegadaian. 

 

4. Pengaruh minat terhadap keputusan memiliki tabungan emas 

Secara etimologi minat adalah perhatian, kesukaan atau 

kecenderungan hati terhadap sesuatu yang diinginkan. Minat merupakan 

perpaduan antara keinginan dan juga kemauan yang dapat berkembang 

dan merupakan faktor yang sangat penting dalam mempengaruhi 

preferensi calon nasabah dalam menabung.36 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Parastika, Titin Hartini 

dan Ulil Amri dengan judul “Pengaruh Religiusitas dan Pengetahuan 

Terhadap Keputusan Menabung di Bank Syariah dengan Minat Sebagai 

Variabel Intervening” memperoleh hasil bahwa variabel minat 

berpengaruh positif dan signifikan dalam mediasi antara religiusitas dan 

pengetahuan terhadap keputusan menabung di bank syariah.37   

Penelitian yang dilakukan oleh Choirunisak dan M. Trihudiyatmanto 

dengan judul “Faktor Determinan Keputusan Nasabah Menggunakan 

Produk Tabungan Emas” juga memperoleh hasil bahwa variabel minat 

                                                           
35

 Indah Apriani, Majid Nazori, and Rohana, Pengaruh Pendapatan, Pengetahuan Dan 

Kualitas Pelayanan Terhadap Minat Nasabah Menabungan Emas Di Unit Pegadaian Syariah 

UIN STS Jambi, Transformasi: Journal of Economics and Business Management,  Vol.2, No. 1 

(2023) (n.d.): 239. 
36

 Ipfa Retno Astuti, Endang masitoh, and Purnama Siddi, “Faktor-Faktor Yang 

Mempengaruhi Minat Menabung Di Bank Syariah Surakarta,” no. Vol. 2 No. 3 (2020): 168. 
37

 Hartini and Amri, “Pengaruh Religiusitas dan Pengetahuan terhadap Keputusan 

Menabung di Bank Syariah dengan Minat Sebagai Variabel Intervening,” 177. 
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berpengaruh terhadap keputusan nasabah untuk menabung emas di PT. 

Pegadaian. Semakin baik minat nasabah maka semakin besar peluang 

untuk nasabah menggunakan tabungan emas.  

Ha4: minat berpengaruh secara parsial terhadap keputusan nasabah dalam 

memiliki tabungan emas di PT. pegadaian. 

  

5. Pengaruh Fluktuasi Harga Terhadap Keputusan Memiliki Tabungan 

Emas 

Berdasarkan Penelitian yang dilakukan oleh Turi Sapturi dengan 

judul “Pengaruh Fluktuasi Harga Emas dan Strategi Promosi Terhadap 

Keputusan Nasabah dalam Menggunakan Produk Tabungan Emas di 

Pegadaian Syariah CPS Pasar Baru Indramayu” memperoleh hasil bahwa 

terdapat pengaruh antara variabel fluktuasi harga emas terhadap 

keputusan nasabah dalam menggunakan produk tabungan amas.38 

Sementara itu berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Rumiyati, 

Yusmar Ardhi Hidayat dan Tavyastuti dengan judul “Pengaruh Persepsi 

Harga, Promosi Langsung dan Kualitas pelayanan Terhadap Keputusan 

Pembelian Tabungan Emas Pada PT. Pegadaian Cabang Kudus” 

memperoleh hasil bahwa persepsi harga emas berpengaruh negatif 

terhadap keputusan pembelian tabungan emas, hasill penelitian ini 

menunjukkan bahwa persepsi harga yang baik belum tentu calon nasabah 
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 Turi Sapturi, Pengaruh Fluktuasi Harga Emas dan Strategi Promosi terhadap keputusan 

nasabah dalam menggunakan produk tabungan emas di Pegadaian Syariah CPS Pasar Baru 

Indramayu, Skripsi (Cirebon: Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut Agama Islam Negeri 

(IAIN) Syekh Nutjati Cirebon, 2022), Hlm. 92 
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membuka tabungan emas dengan tujuan untuk berinvestasi, dimana 

investasi dilakukan saat memiliki dana yang berlebih.39 

Ha5: fluktuasi harga berpengaruh secara parsial terhadap keputusan 

nasabah dalam memiliki tabungan emas di PT. pegadaian. 

  

6. Pengaruh Religiusitas Terhadap Keputusan Memiliki Tabungan 

Emas 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Parastika, Titin Hartini 

dan Ulil Amri dengan judul “Pengaruh Religiusitas dan Pengetahuan 

Terhadap Keputusan Menabung di Bank Syariah dengan Minat Sebagai 

Variabel Intervening” memperoleh hasil bahwa religiusitas berpengaruh 

positif signifikan terhadap keputusan menabung di bank syariah.40 

Sementara itu berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Afrian 

Rachmawati dan Gusti Oka Widana dengan judul “Pengaruh Customer 

Knowledge, Brand Image, Religiusitas dan Lokasi Terhadap Keputusan 

Menjadi Nasabah Pada Bank Syariah” memperoleh hasil bahwa 

religiusitas dengan indicator ritual, ideologis, intelektual, pengalaman dan 

konsekuensi tidak berpenharuh signifikan terhadap keputusan menjadi 

nasabah bank syariah.41   

Ha6: religiusitas berpengaruh secara parsial terhadap keputusan nasabah 

dalam memiliki tabungan emas di PT. pegadaian. 
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 Ahmad Ali Sopian, “Pengaruh Promosi, Harga Dan Produk PT. Pegadaian Syariah 

Terhadap Keputusan Menjadi Nasabah Tabungan Emas Pasa Masa Pandemi Covid-19,” AKSY 

Jurnal Ilmu Akuntansi Dan Bisnis Syariah, no. Vol. 4, No. 2 (2022) (n.d.): 11. 
40

 Hartini and Amri, “Pengaruh Religiusitas dan Pengetahuan terhadap Keputusan 

Menabung di Bank Syariah dengan Minat Sebagai Variabel Intervening,” 185. 
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Terhadap Keputusan Menjadi Nasabah Pada Bank Syariah,” 121. 
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7. Pengaruh Pendapatan Terhadap Keputusan Memiliki Tabungan 

Emas 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Baskoro Ashar 

Pamungkas, Heru Mulyanto dan Meli Andriani dengan judul “Literasi 

Keuangan dan Pendapatan Usaha dalam Mempengaruhi Perilaku 

Menabung Pelaku UKM” memperoleh hasil bahwa pendapatan usaha 

tidak berpengaruh terhadap perilaku menabung pelaku UKM. Tinggi 

rendahnya tingkat pendapatan yang diperoleh oleh UKM tidak 

mempengaruhi perubahan pada perilaku menabung para pelaku UKM.42 

Sementara itu menurut penelitian yang dilakukan oleh Nur Aisyah 

Suparni, Siti Hasanah dan Mustika Widowati dengan judul “Analisis 

Pengaruh Religiusitas, Tingkat Pendapatan, Lingkup Pergaulan dan 

Reputasi Bank Terhadap Keputusan Menabung Pada Bank Syariah di 

Kota Semarang” memperoleh hasil bahwa variabel tingkat pendapatan 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan menabung. Hal ini 

menunjukkan bahwa semakin baik tingkat pendapatan seseorang maka 

akan meningkatkan keputusan untuk menabung.43 

Ha7: pendapatan berpengaruh secara parsial terhadap keputusan nasabah 

dalam memiliki tabungan emas di PT. pegadaian. 

 

                                                           
42

 Baskoro A. Pamungkas, Heru Mulyanto, and Meli Andriyani, Literasi Keuangan dan 
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8. Pengaruh Fluktuasi Harga, Religisitas, Pendapatan dan Minat 

Terhadap Keputusan Memiliki Tabungan Emas 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Chita Putri Ariska, Rizal 

Agus dan Muslim Marpaung dengan judul “Pengaruh Strategi Promosi, 

Religiusitas, Fluktuasi Harga dan Digitalisasi Terhadap Keputusan 

Nasabah Berinvestasi Tabungan Emas” memperoleh hasil bahwa terdapat 

pengaruh secara positif dan signifikan secara simultan antara variabel 

strategi promosi, religiusitas, fluktuasi harga dan digitalisasi terhadap 

keputusan nasabah berinvestasi tabungan emas.44 

Selain itu penelitian yang dilakukan oleh Juli Dwia Puspita Sari dan 

Sayyidah Azzafira dengan judul “Analisis Pengaruh Pendapatan dan 

Pengetahuan Terhadap Minat Calon Nasabah Berinvestasi Emas di 

Pegadaian Syariah”, memperoleh hasil bahwa secara simultan variabel 

pendapatan dan pengetahuan berpengaruh positif dan signifikan (dengan 

nilai signifikansi 0,000 <  0,05) terhadap minat calon nasabah berinvestasi 

emas di pegadaian syariah.45 

Ha8: fluktuasi harga, religiusitas dan pendapatan berpengaruh secara 

simultan terhadap keputusan nasabah dalam memiliki tabungan emas di 

PT. pegadaian. 
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 Chita Putri Ariska, Rizal Agus, and Muslim Marpaung, “Pengaruh Strategi Promosi, 
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9. Minat Sebagai Mediasi Antara Fluktuasi Harga terhadap Keputusan 

Memiliki Tabungan Emas 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Baariq Ayumi dan 

Agung Budianto dengan judul “Pengaruh Harga dan Promosi Terhadap 

Keputusan Pembelian Melalui Minat Beli Sebagai Variabel 

Intervening”.46 Diperoleh hasil bahwa minat beli memediasi pengaruh 

harga terhadap keputusan pembelian dengan t hitung 2,980 > t tabel 

1,6604. 

Selain itu penelitian yang dilakukan oleh Cindy Mega Puspita dan 

Agung Budiatmo dengan Judul, “Pengaruh Harga dan Kualitas Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian dengan Minat Beli Sebagai Variabel 

Intervening”.47 memperoleh hasil yang sama yaitu terdapat pengaruh 

mediasi minat beli dalam hubungan harga terhadap keputusan pembelian 

secara signifikan. 

Ha9: Secara tidak langsung terdapat pengaruh fluktuasi harga melalui 

minat terhadap keputusan memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian. 
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10. Minat Sebagai Mediasi Antara Religiusitas terhadap Keputusan 

Memiliki Tabungan Emas 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Titin Hartini dan Ulil 

Amri dengan Judul Pengaruh Religiusitas dan Pengetahuan Terhadap 

Keputusan Menabung di Bank Syariah dengan Minat Sebagai Variabel 

Intervening”. Memperoleh hasil bahwa religiusitas terhadap keputusan 

melalui minat sebesar 0,418 dari hasil total pengaruh serta hasil 

pengolahan data menunjukkan nilai CR pada religiusitas (X1) terhadap 

keputusan (Y) sebesar 1,974 >1,96 dan nilai probability (P) sebesar 0,008 

<0,05, artinya terdapat pengaruh positif antara pengaruh religiusitas 

terhadap keputusan menabung melalui minat sebagai variabel 

intervening.
48

 

Ha10: Secara tidak langsung terdapat pengaruh religiusitas melalui minat 

terhadap keputusan memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian 
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 Hartini and Amri, “Pengaruh Religiusitas dan Pengetahuan terhadap Keputusan 

Menabung di Bank Syariah dengan Minat Sebagai Variabel Intervening,” 177. 
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11. Minat Sebagai Mediasi Antara Pendapatan terhadap Keputusan 

Memiliki Tabungan Emas 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Thania Fitriani dengan 

judul Pengaruh Pendapatan, Pendidikan, Persepsi Kemudahan Terhadap 

Keputusan Penggunaan Mobile Banking Bank Syariah dengan Minat 

Sebagai Variabel Mediasi, memperoleh hasil bahwa minat sebagai 

variabel mediasi mempu memediasi variabel pendapatan terhadap 

keputusan penggunaan mobile banking syariah.
49

 

Ha11: Secara tidak langsung terdapat pengaruh pendapatan melalui minat 

terhadap keputusan memiliki tabungan emas di PT. Pegadaian. 

                                                           
49

 Thania Fitriani, Pengaruh Pendapatan, Pendidikan, Persepsi Kemudahan Terhadap 

Keputusan Penggunaan Mobile Banking Bank Syariah dengan Minat Sebagai Variabel 

Intervening, (Skripsi: Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, UIN Raden Intan Lampung, 2024), 

hlm.51. 
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BAB III 

METODE PENELITIAN 

A. Populasi dan Sampel 

1. Populasi Penelitian 

Populasi dapat diartikan sebagai keseluruhan wilayah dari subjek 

dan objek penelitian yang telah ditetapkan untuk dianalisis dan 

menarik kesimpulan oleh peneliti. Populasi yaitu suatu hal yang 

memberikan penjelasan mengenai karakteristik atau sifat yang dimiliki 

oleh objek penelitian tersebut.50 Populasi dalam penelitian ini adalah 

nasabah Pegadaian Cabang Curup yaitu sebanyak 8.000 nasabah. 

2. Sampel Penelitian 

Teknik pengambilan sampel adalah teknik untuk menentukan 

sampel yang akan digunakan dalam penelitian, terdapat berbagai 

teknik sampling yang bisa di gunakan oleh peneliti sesuai dengan 

kebutuhan penelitian masing-masing. Pengambilan sampel dalam 

penelitian ini menggunakan teknik sampel acak sederhana (simple 

random sampling) dimana setiap unit dalam populasi diberi peluang 

sama untuk terpilih.51  Perhitungan dalam pengambilan sampel dalam 

penelitian ini menggunakan rumus Slovin, yaitu:52 

  
 

        
 

 

                                                           
50

 Masayu Rosyidah And Rafiqa Fijra, Metode Penelitian (Yogyakarta: Cv Budi Utama, 

2021), 129. 
51

 Dede Trinovie Rawung, Metode Penarikan Sampel (Pusat Pendidikan dan Pelatihan Badan 

Pusat Statistik RI (PUSDIKLAT BPS RI), 2020), 6. 
52

 Dimas Agung Trisliatanto, Metodologi Penelitian: Panduan Lengkap Penelitian Dengan 

Mudah (Yogyakarta: Cv Andi Offset, 2019), 280. 
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Keterangan:  

n: Jumlah sampel 

N: Jumlah Populasi 

e: Batas toleransi 

Rumus Slovin 

  
 

        
 

= 
     

              
 

= 98,7654 

Sampel yang digunakan yaitu berjumlah 98,7654 dan dibulatkan 

menjadi 100 responden nasabah Pegadaian Cabang Curup. 

 

B. Tempat dan Waktu Penelitian 

Lokasi penelitian adalah lokasi atau tempat dimana peneliti akan 

melakukan penelitiannya, terutama dalam rangka untuk memperoleh 

berbagai data-data penelitian yang lebih akurat. Adapun lokasi yang akan 

menjadi tempat penelitian ini adalah kantor pegadaian. PT Persero, Jl. 

Merdeka, Karang Anyar, Kepala Siring, Kec Curup. Waktu penelitian 

dimulai terhitung sejak tanggal 28 Mei sampai dengan 29 Juni 2024. 
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C. Sumber Data 

Sumber data menurut cara memperolehnya yaitu dengan 

menggunakan data utama (data primer) yang diperoleh langsung dari pihak 

pertama atau yang menjadi responden. 

a. Data Primer 

Sumber data primer adalah data pokok (data utama) yang akan 

menggambarkan keadaan dalam suatu tempat yang akan dijadikan 

penelitian. Sumber data primer yang digunakan dalam penelitian ini 

didapatkan secara langsung dari para pihak pertama atau yang menjadi 

responden. Data primer yang terdapat dalam penelitian ini dilakukan 

dengan cara melakukan survey dengan menyebarkan lembar kuesioner 

kepada para responden.53 

 

D. Instrumen Penelitian 

Jenis penelitian yang akan digunakan dalam penelitian ini yaitu 

penelitian kuantitatif. Penelitian kuantitatif merupakan metode penelitian 

yang menekankan pada fenomena-fenomena yang objektif dan digunakan 

untuk meneliti pada populasi atau sampel-sampel tertentu.54  

Metode penelitian kuantitatif pada penelitian ini menggunakan 

pendekatan asosiatif kausal, yaitu penelitian yang menanyakan dua 

hubungan atau lebih, hubungan yang bersifat sebab akibat dan juga 

terdapat variabel independen, variabel mediasi dan juga variabel 

                                                           
53

 Danang Sunyoto, Konsep Dasar Riset Pemasaran Dan Perilaku Konsumen (Jakarta: Caps 

(Center For Academic Publishing Service), 2012), 91. 
54

 Hindayati Mustafidah And Suwarsito, Dasar-Dasar Metodologi Penelitian (Purwokerto: 

Um Purwekerto Press, 2021), 46. 
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dependen. Kemudian dalam pengolahan data baik semua bentuk uji 

statistik dalam penelitian ini akan menggunakan bantuan aplikasi pengolah 

data SPSS dan kalkulator sobel. 

  

E. Teknik Pengumpulan Data 

Teknik pengumpulan data yang dilakukan oleh penulis untuk 

mendapatkan data yang akan dianalisis dan akan diolah menjadi suatu 

kesimpulan  diantaranya adalah: 

1. Kuesioner 

Kuesioner atau angket merupakan daftar pertanyaan yang 

terstruktur dan akan diberikan kepada objek penelitian.55 Dalam 

penelitian ini teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner 

digunakan untuk mengetahui jawaban atau tanggapan yang diberikan 

responden terkait dengan pengaruh fluktuasi harga, religiusitas dan 

pendapatan terhadap keputusan memiliki tabungan emas di PT. 

Pegadaian Rejang Lebong dengan minat sebagai variabel mediasi. 

Pemilihan teknik kuesioner dalam penelitian ini karena jumlah 

responden yang cukup banyak, maka untuk pengukurannya 

menggunakan  skala likert yaitu: 
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 Luh Putu Mahyuni, Strategi Praktis Penelitian Dan Penulisan Karya Ilmiah Untuk 

Sukses Publikasi Pada Jurnal Bereputasi (Banda Aceh: Syiah Kuala University Press, 2021), 109. 
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Tabel 3.1 

Skala Likert 

Pernyataan Keterangan Skor 

Sangat Tidak Setuju STS 1 

Tidak Setuju TS 2 

Ragu-Ragu    RR 3 

Setuju S 4 

Sangat Setuju SS 5 

 

2. Observasi 

Observasi merupakan proses pengamatan yang dilakukan oleh 

peneliti secara sistematis dalam rangka mengumpulkan data untuk 

mengamati dan juga mendeskripsikan suatu hal atau tingkah laku 

subjek yang diamati secara berkala dan bersifat alami untuk 

memperoleh suatu fakta. Pada pelaksanaan pengumpulan data 

penelitian ini peneliti menggunakan teknik observasi Non Participant 

Observation, yaitu peneliti hanya berperan sebagai pengamat dan tidak 

terlibat dalam kegiatan yang sedang diamati.56 
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 Hendri Tanjung And Abrista Devi, Metodologi Penelitian Ekonomi Islam (Bekasi: 

Gramata Publishing, 2018), 90. 
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F. Teknik Pengolahan Data 

1. Uji Instrumen Penelitian 

a. Uji Validitas  

Uji validitas merupakan uji instrument data untuk mengetahui 

seberapa teliti suatu item dalam mengukur apa yang akan diukur. 

Instrumen pengumpulan data dinyatakan valid jika hasil uji t 

koefisien korelasi pearson atau nilai louding diperoleh harga p 

maksimal 0,05.57 Item biasanya berupa pernyatan atau pertanyaan 

yang ditunjukkan kepada responden dengan menggunakan bentuk 

kuesioner dengan tujuan untuk mengungkap sesuatu hubungan 

setisp item. Suatu pernyataan dikatakan valid jika rhitung > rtabel dan 

dinyatakan tidak valid apabila rhitung <  rtabel. 

b. Uji Reliabilitas 

Uji reliabilitas merupakan kelanjutan daru uji validitas, 

dimana item yang masuk pengujian adalah item yang valid saja. 

Reabilitas data menunjukkan sejauh mana suatupengukuran dapat 

menghasilkan hasil yang stabil biladilakukan pengukuran ulang 

kepada subjek yang sama.58 Untuk menentukan apakah instrument 

yang ada reliabel atau tidak menggunakan batasan 0,6. Reliabilitas 

apabila kurang dari 0,6 adalah kurang baik, 0,7 dapat diterima dan 

di atas 0,8 adalah baik. 

 

                                                           
57

 Sarmanu, Dasar Metodologi Penelitian Kuantitatif, Kualitatif Dan Statistika (Surabaya: 

Airlangga University Press, 2019), 58. 
58

 Ajat Rukajat, Pendekatan Penelitian Kuantitatif (Quantitative Researchapproach) 

(Yogyakarta: Cv Budi Utama, 2018), 29. 
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2. Uji Mediasi (Intervening) 

a. Analisis Jalur (Path Analysis) 

Menurut Robert D. Rutherford analisis jalur adalah teknik 

yang digunakan untuk menganalisis hubungan sebab akibat yang 

terjadi pada regresi berganda jika variabel bebasnya mempengaruhi 

variabel terikat, tidak hanya secara langsung tetapi juga secara 

tidak langsung. 

Paul Webley juga mengemukakan hal yang sama bahwa 

analisis jalur merupakan pengembangan langsung bentuk berganda 

dengan tujuan untuk memberikan estimasi tigkat kepentingan 

(magnitude) dan signifikansi (significance) hubungan sebab akibat 

hipotetikal dalam seperangkat variabel.59 

Pada penelitian ini menggunakan analisis jalur dengan 

menggunakan model persamaan regresi I yaitu untuk melihat 

pengaruh variabel X terhadap variabel mediasi dan model 

persamaan regresi II yaitu untuk melihat pengaruh diantara 

variabel X dan mediasi terhadap Y. 

Untuk menguji analisis jalur (path analysis) dalam penelitian 

ini menggunakan dua persamaan struktur diantaranya adalah: 

1) Model Persamaan Regresi I 

Z = α + X1 + X2 + X3 + ε1  

2) Model Persamaan Regresi II 

Y = = α + X1 + X2 + X3 + M + ε2 

                                                           
59

 Hironymus Ghodang, Path Analysis (Analisis Jalur) Konsep Dan Praktik Dalam 

Penelitian (Medan: PT. Penerbit Mitra Grup, 2019), 17. 
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b. Uji Sobel 

Menurut Baron dan Kenny yang dikutip oleh Muhammad 

Istan, untuk melihat pengaruh mediasi dapat dilakukan dengan cara 

melihat nilai signifikansi dari pengaruh variabel X terhadap 

mediasi,pengaruh variabel mediasi terhadap Y dan juga pengaruh 

variabel X terhadap Y. Jika ditemukan satu atau lebih tidak 

signifikan artinya tidak terjadi mediasi.60 

Dalam analisis jalur untuk mengetahui apakah pengaruh 

mediasi signifikan atau tidak bisa  di uji dengan pengujian sobel 

test sebagai berikut: 

  
  

√                  
 

Keterangan: 

Z: mediasi 

a: koefisien regresi variabel independen terhadap variabel mediasi 

b: koefisien regresi variabel mediasi terhadap variabel dependen 

Sa: standard error of estimation dari pengaruh variabel independen 

terhadap variabel mediasi 

Sb: standard error of estimation dari pengaruh variabel mediasi 

terhadap variabel dependen 
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 Muhammad Istan, “Pengaruh Debt To Asset Ratio Dan Debt To Equity Ratio Terhadap 

Return On Equity Deangan Sokongan Politik Sebagai Variabel Intervening,” Jurnal Ilmu Ekonomi 

Bisnis, no. Vol. 23 No. 23 (2018): 215, https://doi.org/10.35760/eb.2018.v23i3.1829. 
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BAB IV 

TEMUAN PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

A. Temuan Hasil Penelitian 

1. Profil Responden 

Pada penelitian ini sampel yang di ambil adalah nasabah Pegadaian 

Cabang Curup yaitu sebanyak 100 nasabah. Adapun profil responden 

dalam penelitian ini berdasarkan jenis kelamin dan pendapatan 

diantaranya adalah: 

Tabel 4.1 

Profil Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

 
Sumber: Output SPSS v.29 

 

Berdasarkan tabel 4.1 di atas, menunjukkan bahwa dari 100 nasabah 

Pegadaian Cabang Curup, terdapat 25 responden berjenis kelamin laki-

laki dengan presentase 25%, sedangkan responden berjenis kelamin 

perempuan sebanyak 75 responden dengan presentase 75%. 

Tabel 4.2 

Profil Responden Berdasarkan Pendapatan 

 
Sumber: Output SPSS v.29 
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Berdasarkan tabel 4.2 di atas menunjukkan bahwa 100 orang 

responden yaitu nasabah Pegadaian Cabang Curup yang berpendapatan 

Rp.500.000-Rp.2.000.000 berjumlah 20 responden dengan persentase 

20%, 40 responden dengan pendapatan Rp.2.000.000-Rp.3.000.000 

dengan persentase 40%, 15 responden dengan pendapatan Rp.3.000.000-

Rp.4.000.000 dengan persentase 15%, 15 responden dengan pendapatan 

Rp.4.000.000-Rp.5.000.000 dengan persentase 15% dan 10 responden 

dengan tingkat pendapatan > Rp.5.000.000 dengan persentase 10%. Maka 

dapat disimpulkan bahwa pendapatan responden yang paling dominan 

adalah Rp.2.000.000-Rp.4.000.000 yang berjumlah 40 orang. 

 

2. Uji Instrumen Penelitian 

a. Uji Validitas Data 

Uji validitas data digunakan untuk mengetahui apakah pernyataan  

kuesioner yang diperoleh valid atau tidak. Uji validitas data dilakukan 

dengan membandingkan nilai dari rhitung dengan rtabel, jika rhitung lebih 

besar dari rtabel maka data variabel dinyatakan valid. Pada penelitian 

ini diperoleh rtabel sebesar 0,195. Hasil dari uji validitas data variabel 

pada penelitian ini diantaranya adalah: 
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Tabel 4.3 

Uji Validitas Variabel Fluktuasi Harga (X1) 

Item Pertanyaan rhitung rtabel Kesimpulan 

X1.1 0,698 0,195 Valid 

X1.2 0,582 0,195 Valid 

X1.3 0,756 0,195 Valid 

X1.4 0,783 0,195 Valid 

X1.5 0,693 0,195 Valid 

X1.6 0,477 0,195 Valid 

 
Sumber: Output SPSS v.29 

Berdasarkan tabel 4.3 diatas menunjukkan bahwa semua item 

pertanyaan yang ada didalam variabel fluktuasi harga (X1) dinyatakan 

valid karena rhitung lebih besar daripada rtabel dengan nilai signifikansi 

kurang dari 0,05. 

 

Tabel 4.4 

Uji Validitas Religiusitas (X2) 

 

Item Pertanyaan rhitung rtabel Kesimpulan 

X2.1 0,547 0,195 Valid 

X2.2 0,526 0,195 Valid 

X2.3 0,690 0,195 Valid 

X2.4 0,752 0,195 Valid 

X2.5 0,719 0,195 Valid 
 

Sumber: Output SPSS v.29 

Berdasarkan tabel 4.4 diatas menunjukkan bahwa semua item 

pertanyaan yang ada di dalam variabel religiusitas (X2) dinyatakan 

valid karena rhitung lebih besar daripada rtabel dengan nilai signifikansi 

kurang dari 0,05. 
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Ta|bel 4.5 

Uji Va|lidita|s Penda|pa|ta|n (X3) 

 

Item Pertanyaan rhitung rtabel Kesimpulan 

X3.1 0,551 0,195 Valid 

X3.2 0,739 0,195 Valid 

X3.3 0,535 0,195 Valid 

X3.4 0,786 0,195 Valid 

X3.5 0,620 0,195 Valid 
 

Sumber: Output SPSS v.29 

Berda|sa|rka|n ta|bel 4.5 dia|ta|s menunjukka |n ba|hwa| semua| item 

perta|nya |a|n ya |ng a|da| di da|la|m va|ria|bel penda|pa|ta|n (X3) dinya |ta|ka|n 

va|lid ka|rena| rhitung lebih besa|r da|ripa|da| rta|bel denga|n nila|i signifika|nsi 

kura|ng da |ri 0,05. 

Ta|bel 4.6 

Uji Va|lidita|s Va|ria|bel Media|si (Z) 

 

Item Pertanyaan rhitung rtabel Kesimpulan 

Z.1 0,646 0,195 Valid 

Z.2 0,603 0,195 Valid 

Z.3 0,599 0,195 Valid 

Z.4 0,755 0,195 Valid 

Z.5 0,692 0,195 Valid 
 

Sumber: Output SPSS v.29 

Berda|sa|rka|n ta|bel 4.6 dia|ta|s menunjukka |n ba|hwa| semua| item 

perta|nya |a|n ya |ng a|da| di da|la|m va|ria|bel mina|t (media|si) dinya |ta|ka|n 

va|lid ka|rena| rhitung lebih besa|r da|ripa|da| rta|bel denga|n nila|i signifika|nsi 

kura|ng da |ri 0,05. 
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Ta|bel 4.7 

Uji Va|lidita|s Va|ria|bel Keputusa|n (Y) 

 

Item Pertanyaan rhitung rtabel Kesimpulan 

Y.1 0,645 0,195 Valid 

Y.2 0,671 0,195 Valid 

Y.3 0,793 0,195 Valid 

Y.4 0,640 0,195 Valid 

Y.5 0,495 0,195 Valid 
 

Sumber: Output SPSS v.29 

Berda|sa|rka|n ta|bel 4.7 dia|ta|s menunjukka |n ba|hwa| semua| item 

perta|nya |a|n ya |ng a |da| di da|la|m va|ria|bel keputusan dinya |ta|ka|n va|lid 

ka|rena| rhitung lebih besa|r da|ripa|da| rta|bel denga|n nila|i signifika|nsi 

kura|ng da |ri 0,05. 

 

b. Uji Relibilita|s Va|ria|bel 

Uji relia|bilita|s ya|itu uji ya|ng bertujua|n untuk mengeta|hui 

konsistensi ja|wa|ba|n individu terha|da|p pernya|ta|a|n. Jika| Cronba|nch’s 

A|lpa| lebih besa|r da|ri 0,6 ma|ka| da|ta| tersebut dinya|ta|ka|n relia|ble, 

seba|liknya| jika| nila|i Cronba|nch’s A|lpa| lebih kecil da|ri 0,6 ma|ka| da|ta| 

tersebut dinya |ta|ka|n tida|k relia|bel. A |da|pun ha|sil da|ri uji relia|bilita|s 

da|ri setia|p va|ria|bel pa|da| penelitia|n ini dia|nta|ra|nya| a|da|la|h: 

Ta|bel 4.8 

Ha|sil Uji Relia|bilita|s Fluktua|si Ha|rga| (X1) 

 
Sumber: Output SPSS v.29 

 

Da|ri ta|bel 4.8 dia|ta|s, ha|sil da|ri uji relia|bilita|s va|ria|bel fluktua|si 

ha|rga |  menunjukka|n nila|i Cronba|nch’s A|lpa| sebesa|r 0.683. Sua|tu 
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va|ria|bel dinya |ta|ka|n relia|ble a|pa|bila| nila|i Cronba|nch’s A|lpa| lebih 

besa|r da|ri 0,6, ma|ka| da|pa|t disimpulka|n ba|hwa| va|ria|bel fluktua|si 

ha|rga | relia|bel. 

Ta|bel 4.9 

Ha|sil Uji Relia|bilita|s Religiusita|s (X2) 

 
Sumber: Output SPSS v.29 

 

Da|ri ta |bel 4.9 dia |ta|s, ha |sil da|ri uji relia|bilita|s va|ria|bel religiusita|s   

menunjukka|n nila|i Cronba|nch’s A |lpa| sebesa|r 0.643. Sua|tu va|ria|bel 

dinya|ta|ka|n relia|ble a|pa|bila| nila|i Cronba|nch’s A|lpa| lebih besa|r da |ri 

0,6, ma|ka| da|pa|t disimpulka|n ba|hwa| va|ria|bel religiusita|s relia|bel. 

 

Ta|bel 4.10 

Ha|sil Uji Relia|bilita|s Penda|pa|ta|n (X3) 

 
Sumber: Output SPSS v.29 

 

Da|ri ta|bel 4.10 dia|ta|s, ha|sil da |ri uji relia|bilita|s va|ria|bel 

penda|pa|ta|n   menunjukka|n nila|i Cronba|nch’s A|lpa| sebesa|r 0.640. 

Sua|tu va|ria|bel dinya |ta|ka|n relia|ble a|pa|bila| nila|i Cronba|nch’s A|lpa| 

lebih besa|r da|ri 0,6, ma|ka| da|pa|t disimpulka|n ba |hwa| va|ria|bel 

penda|pa|ta|n relia|bel. 

 

 

 



 
 

48 
 

Ta|bel 4.11 

Ha|sil Uji Relia|bilita|s Mina|t (Media|si) 

 
Sumber: Output SPSS v.29 

 

Da|ri ta|bel 4.11 dia|ta|s, ha|sil da|ri uji relia |bilita|s va|ria|bel mina|t 

seba|ga |i va|ria|bel media|si menunjukka|n nila|i Cronba|nch’s A|lpa| 

sebesa|r 0.676. Sua|tu va|ria|bel dinya |ta|ka|n relia|bel a|pa|bila| nila|i 

Cronba|nch’s A|lpa| lebih besa|r da|ri 0,6, ma|ka| da|pa|t disimpulka|n 

ba|hwa| va|ria|bel mina|t relia|bel. 

Ta|bel 4.12 

Ha|sil Uji Relia|bilita|s Keputusa|n (Y) 

 
Sumber: Output SPSS v.29 

 

Da|ri ta |bel 4.12 dia|ta|s, ha|sil da|ri uji relia|bilita|s va|ria|bel keputusa |n 

menunjukka|n nila|i Cronba|nch’s A |lpa| sebesa|r 0.660. Sua|tu va|ria|bel 

dinya|ta|ka|n relia|bel a|pa|bila| nila|i Cronba|nch’s A|lpa| lebih besa|r da |ri 

0,6, ma|ka| da|pa|t disimpulka|n ba|hwa| va|ria|bel keputusa|n relia|bel. 

 

3. A|na|lisis Ja|lur (Pa|th A|na|lysis) 

A|na|lisis ja|lur a|da|la|h teknik ya|ng diguna|ka|n untuk menga|na|lisis 

hubunga |n seba|b a|kiba|t ya |ng terja|di pa|da| regresi berga|nda| jika| va|ria|bel 

beba|snya | mempenga |ruhi va|ria|bel terika|t, tida|k ha|nya| seca |ra | la|ngsung 

teta|pi juga| seca|ra| tida|k la|ngsung. 
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a. Model Persa|ma|a|n Regresi I 

Pa|da| model persa|ma|a|n struktur I diguna|ka|n untuk meliha|t 

ba|ga|ima|na| penga|ruh fluktua|si ha|rga |, religiusita|s da|n penda|pa|ta|n 

terha|da|p mina|t na|sa|ba|h memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. Pega|da|ia|n 

Reja|ng Lebong. 

Z = α + X1 + X2 + X3 + ε1 

Z = 24.987 - 0.197 – 0.254 + 0.711 + 0.736 

 

Ta|bel 4.19 

Ha|sil Uji t Persa|ma |a|n Regresi 1 

 
Sumber: Output SPSS v.29 

 

Ga|mba|r 4.1 

Kurva| Dua| Sisi 
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Berda|sa|rka|n ha|sil uji persa|ma|a|n regresi I, ma|ka| da|pa|t 

disimpulka|n ba|hwa|: 

1) Nila|i thitung va|ria|bel fluktua|si ha|rga| a|da|la|h sebesa|r -2.551 < tta|bel 

0.195, a|ka|n teta|pi jika| diliha|t da|ri ga|mba |r 4.1 kurva| dua| sisi 

va|ria|bel fluktua|si ha|rga | ma|suk ke da|la|m a|rea| penola|ka|n H0 

denga|n tingka |t signifika|nsi sebesa|r 0.012 < 0.05 ma|ka| Ha| 

diterima|. Ja|di va|ria|bel fluktua|si ha|rga| berpenga|ruh negatif dan 

signifika|n terha|da|p mina|t memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. 

Pega |da|ia|n Reja|ng Lebong. 

2) Nila|i thitung va|ria|bel religiusita|s a|da|la|h sebesa|r -3.121 < tta|bel 0.195 

a|ka|n teta|pi jika | diliha|t da|ri ga|mba|r 4.1 kurva| dua| sisi, va|ria|bel 

religiusita|s ma |suk ke da|la|m a |rea| penola|ka|n H0 denga |n tingka|t 

signifika|nsi sebesa|r 0.002 < 0.05 ma|ka| Ha| diterima|. Ja|di va|ria|bel 

religiusita|s berpenga|ruh negatif dan signifika|n terha|da|p mina|t 

memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja |ng Lebong. 

3) Nila|i thitung va|ria|bel penda|pa|ta|n a|da|la|h sebesa|r 8.820 >  tta|bel 0.195 

denga|n tingka |t signifika|nsi 0.000 < 0.05 ma |ka| Ha| diterima|. Ja|di 

va|ria|bel penda|pa|ta|n berpenga|ruh positif signifika|n terha|da|p mina|t 

memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja |ng Lebong. 
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Ta|bel 4.20 

Ha|sil Uji Determina|si (R
2
) 

Persa|ma |a|n Regresi I 

 

 

Berda|sa|rka|n ta|bel 4.20 dia|ta|s menunjukka|n ba|hwa| koefisien 

determina|si memiliki nila|i R Squa|re sebesa|r 0.457, ha|l ini 

menunjukka|n ba|hwa| sumba|nga|n penga|ruh X1, X2 da|n X3 

terha|da|p va |ria|bel media|si sebesa|r 45.7%. A|da|pun sta|nda|r error 

pa|da| model persa|ma|a|n regresi I ya |itu: ε1 = √         0.736. 

 

b. Uji T Model Persa|ma|a|n Regresi II 

Pa|da| model persa|ma|a|n struktur II diguna|ka|n untuk meliha|t 

ba|ga|ima|na| penga|ruh fluktua|si ha|rga |, religiusita|s, penda|pa|ta|n da|n 

mina|t terha |da|p keputusa |n na|sa|ba|h memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. 

Pega |da|ia|n Reja|ng Lebong. 

Y = α + X1 + X2 + X3 + M +ε2 

Y = 34.315 - 0.211 – 0.423 + 0.673 – 0.259 + 0.698 
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Ta|bel 4.21 

Ha|sil Uji  t Persa|ma |a|n Regresi II 

 
Sumber: Output SPSS v.29 

 

Ga|mba|r 4.2 

Kurva| Dua| Sisi 

 

Berda|sa|rka|n ha|sil uji persa|ma|a|n regresi II, ma|ka| da|pa|t 

disimpulka|n ba|hwa|: 

1) Nila|i thitung va|ria|bel fluktua|si ha|rga| a|da|la|h sebesa|r -2.695 < tta|bel 

0.195, a|ka|n teta|pi jika| diliha|t da|ri ga|mba |r 4.2 kurva| dua| sisi 

va|ria|bel fluktua|si ha|rga | ma|suk ke da|la|m a|rea| penola|ka|n H0 

denga|n tingka |t signifika|nsi sebesa|r 0.008 < 0.05 ma|ka| Ha| 

diterima|. Ja|di va|ria|bel fluktua|si ha|rga| berpenga|ruh negatif dan 
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signifika|n terha|da|p keputusa|n memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. 

Pega |da|ia|n Reja|ng Lebong. 

2) Nila|i thitung va|ria|bel religiusita|s a|da|la|h sebesa |r -2.695 < tta|bel 0.195, 

a|ka|n teta|pi jika| diliha|t da|ri ga|mba |r 4.2 kurva| dua| sisi va|ria|bel 

religiusita|s ma |suk ke da|la|m a |rea| penola|ka|n H0 denga |n tingka|t 

signifika|nsi sebesa|r 0.000 < 0.05 ma|ka| Ha| diterima|. Ja|di va|ria|bel 

religiusita|s berpenga|ruh negatif dan signifika|n terha|da|p keputusa|n 

memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja |ng Lebong. 

3) Nila|i thitung va|ria|bel penda|pa|ta|n a|da|la|h sebesa|r 7.725 >  tta|bel 0.195 

denga|n tingka |t signifika|nsi 0.000 < 0.05 ma |ka| Ha| diterima|. Ja|di 

va|ria|bel penda|pa|ta|n berpenga |ruh positif signifika|n terha|da|p 

keputusa|n memiliki ta|bunga |n ema|s di PT. Pega |da|ia|n Reja|ng 

Lebong. 

4) Nila|i thitung va|ria|bel mina|t a|da|la|h sebesa |r -2.695 < tta|bel 0.195, a|ka|n 

teta|pi jika| diliha|t da |ri ga|mba|r 4.2 kurva| dua| sisi va|ria|bel mina|t 

ma|suk ke da|la|m a|rea| penola|ka|n H0 denga|n tingka |t signifika|nsi 

sebesa|r 0.006 < 0.05 ma|ka| Ha| diterima|. Ja|di va|ria|bel rmina|t 

berpenga |ruh negatif dan signifika |n terha|da|p keputusa|n memiliki 

ta|bunga|n ema|s di PT. Pega |da|ia|n Reja|ng Lebong. 
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c. Uji F  

Uji f diguna|ka|n untuk mengeta|hui a|pa|ka|h seluruh va|ria|bel beba|s 

mempunya |i penga|ruh seca|ra| bersa|ma|-sa|ma| terha|da|p va |ria|bel terika|t. 

Va|ria |bel dika|ta|ka|n berpenga|ruh seca|ra| simulta|n a|pa|bila| nila|i fhitung > 

fta|bel  2.467 da|n tingka|t signifika|n ya|ng diguna|ka|n a |da|la |h 5%, jika| 

nila|i sig. <0,05 ma |ka| terda|pa|t penga|ruh seca |ra| bersa|ma|a|n. 

Ta|bel 4.22 

Ha|sil Uji f (Simulta|n) 

 
Sumber: Output SPSS v.29 

 

Ta|bel 4.22 menunjukka|n ba|hwa|   fhitung 24.956 > fta|bel  2.467  

denga|n nila|i signifika|nsi 0.000 < 0.05, ma|ka| da|pa|t disimpulka|n 

ba|hwa| fluktua|si ha|rga|, religiusita|s, penda|pa|ta|n da|n mina |t 

berpenga |ruh seca|ra| simulta|n terha|da|p keputusa|n na|sa|ba |h memiliki 

ta|bunga|n ema|s di PT. Pega |da|ia|n Reja|ng Lebong. 
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Ta|bel 4.23 

Ha|sil Uji Determina|si (R
2
) 

Persa|ma |a|n Regresi II 

 
Sumber: Output SPSS v.29 

 

Berda|sa|rka|n ta|bel 4.23 dia|ta|s menunjukka|n ba|hwa| koefisien 

determina|si memiliki nila|i R Squa|re sebesa|r 0.512, ha|l ini 

menunjukka|n ba |hwa| sumba|nga|n penga|ruh X1, X2, X3 da|n va|ria|bel 

media|si terha|da|p va|ria|bel Y sebesa|r 51.2%%. A|da|pun sta|nda|r error 

pa|da| model persa|ma|a|n regresi II ya |itu: ε2 = √         0.698 

 

d. Uji Sobel 

Pengujia|n hipotesis media|si a|ta|u penga|ruh tida|k la|ngsung da |pa|t 

dila|kuka|n denga|n prosedur ya |ng dikemba|ngka|n oleh Sobel a|ta|u ya |ng 

dikena|l seba|ga|i Sobel Test (uji sobel). Uji ini dila|kuka|n untuk 

mengeta|hui penga|ruhh tida|k la|ngsung da|ri va|ria|bel independen 

terha|da|p va|ria|bel dependen mela|lui va|ria|bel media|si.  
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1) Penga|ruh va|ria|bel fluktua |si Ha|rga| Terha|da|p keputusa|n 

mela|lui va|ria|bel media|si 

Ga|mba|r 4.3 

Ha|sil uji sobel X1 terha|da|p Y mela|lui M 

 

Sumber: Free Sta|tistic Ca|lcula|tor 

Va|ria|bel media|si dika|ta|ka|n berha|sil memedia |si penga |ruh 

a|nta|ra| va|ria|bel independen terha|da|p va |ria|bel dependen a|pa|bila | 

nila|i signifika|nsi < 0.05. Berda|sa|rka|n ha |sil uji sobel di a|ta|s nila|i 

signifika|nsi ya|ng diperoleh a|da|la|h 0.003 < 0.05, ma|ka| da|pa|t 

disimpulka|n ba|hwa| va|ria|bel mina|t berha|sil memedia|si penga|ruh 

fluktua|si ha|rga | terha|da|p keputusa|n memiliki ta|bunga |n ema|s di 

PT. Pega|da|ia|n Reja|ng Lebong.  

Dapat disimpulkan bahwa pengaruh fluktuasi harga melalui 

minat sebagai variabel mediasi terhadap keputusan memiliki 

tabungan emas  termasuk kedalam partial mediated yang artinya 

fluktuasi harga (X1) dapat berpengaruh terhadap keputusan 

memiliki tabungan emas (Y) melalui variabel mediasi ataupun 

tanpa variabel mediasi. 
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2) Penga|ruh va|ria|bel religiusita|s terha|da|p keputusa |n mela|lui 

va|ria|bel media|si 

Ga|mba|r 4.4 

Ha|sil uji sobel X2 terha|da|p Y mela|lui M 

 

 
Sumber: Free Sta|tistic Ca|lcula|tor 

 

Va|ria|bel media|si dika|ta|ka|n berha|sil memedia |si penga |ruh 

a|nta|ra| va|ria|bel independen terha|da|p va |ria|bel dependen a|pa|bila | 

nila|i signifika|nsi < 0.05. Berda|sa|rka|n ha |sil uji sobel di a|ta|s nila|i 

signifika|nsi ya|ng diperoleh a|da|la|h 0.016 < 0.05, ma|ka| da|pa|t 

disimpulka|n ba|hwa| va|ria|bel mina|t berha|sil memedia|si penga|ruh 

religiusita|s terha|da|p keputusa|n memiliki ta|bunga|n ema |s di PT. 

Pega |da|ia|n Reja|ng Lebong.  

Dapat disimpulkan bahwa pengaruh religiusitas melalui 

minat sebagai variabel mediasi terhadap keputusan memiliki 

tabungan emas  termasuk kedalam partial mediated yang artinya 

religiusitas (X2) dapat berpengaruh terhadap keputusan memiliki 

tabungan emas (Y) melalui variabel mediasi ataupun tanpa 

variabel mediasi. 
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3) Penga|ruh va|ria|bel penda|pa|ta|n terha|da|p keputusa |n mela|lui 

va|ria|bel media|si 

Ga|mba|r 4.5 

Ha|sil uji sobel X3 terha|da|p Y mela|lui M 

 

 

Sumber: Free Sta|tistic Ca|lcula|tor 

Va|ria|bel media|si dika|ta|ka|n berha|sil memedia |si penga |ruh 

a|nta|ra| va|ria|bel independen terha|da|p va |ria|bel dependen a|pa|bila | 

nila|i signifika|nsi < 0.05. Berda|sa|rka|n ha |sil uji sobel di a|ta|s nila|i 

signifika|nsi ya|ng diperoleh a|da|la|h 0.001 < 0.05, ma|ka| da|pa|t 

disimpulka|n ba|hwa| va|ria|bel mina|t berha|sil memedia|si penga|ruh 

fluktua|si ha|rga | terha|da|p keputusa|n memiliki ta|bunga |n ema|s di 

PT. Pega|da|ia|n Reja|ng Lebong.  

Dapat disimpulkan bahwa pengaruh pendapatan melalui 

minat sebagai variabel mediasi terhadap keputusan memiliki 

tabungan emas  termasuk kedalam partial mediated yang artinya 

pendapatan (X3) dapat berpengaruh terhadap keputusan memiliki 

tabungan emas (Y) melalui variabel mediasi ataupun tanpa 

variabel mediasi. 
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B. Pemba |ha|sa|n 

Penelitia|n ini bertujua|n untuk mengeta|hui penga |ruh fluktua|si ha|rga|, 

religiusita|s da|n penda|pa|ta|n terha|da |p keputusa |n memiliki ta|bunga |n ema |s 

di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng lebong denga|n mina|t seba|ga|i va|ria|bel media|si. 

Pemba|ha|sa |n ma|sing-ma|sing hipotesis seba|ga|i berikut: 

1. Penga|ruh Fluktua|si Ha|rga| Terha|da|p Mina|t Memiliki Ta |bunga|n 

Ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng Lebong 

Fluktua|si merupa |ka|n peruba|ha|n ya|ng terja|di pa |da| ha|rga| ya|ng 

diseba|bka|n ka|rena| berba|ga|i fa|ktor seperti infla|si, kea|da|a|n ekonomi 

globa|l da|n la|in seba|ga|inya|. 

Berda|sa|rka|n ha|sil uji t pa|da| model persa|ma|a|n regresi I 

menunjukka|n ba|hwa| terda|pa|t penga|ruh signifika|n pa|da| va|ria|bel 

fluktua|si ha|rga| (X1) terha|da|p mina|t na|sa|ba|h mengguna|ka |n ta|bunga|n 

ema|s. Denga|n nila|I t-hitung sebesa|r -2.551 < t-ta|bel 0.195. A|ka|n 

teta|pi jika| diliha|t da|ri kurva| dua| sisi pa|da| ga|mba|r 1.2 va|ria|bel 

fluktua|si ha|rga| ma|suk ke da|la|m a|rea| penola|ka|n H0 denga|n tingka|t 

signifika|nsi sebesa|r 0.012 < 0.05 ma|ka| Ha| diterima|. Berda|sa|rka|n ha|sil 

pengujia|n hipotesis penelitia|n ini ba|hwa| va|ria|bel fluktua|si ha|rga| (X1) 

berpenga|ruh negatif signifika|n terha|da|p mina|t memiliki ta|bunga|n 

ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng Lebong. 

Fluktua|si ha|rga| berpenga|ruh terha|da|p mina|t memiliki ta|bunga|n 

ema|s ha|l ini dika|rena|ka|n nila|inya| ya|ng terus menga|la|mi kena|ika|n 

setia|p ta|hunnya| da|n jika| terja|di penuruna|n ha|rga| ema|s tida|k terla|lu 



 
 

60 
 

besa|r sehingga| ema|s a|ma|n untuk dija|dika|n seba|ga|i investa|si ja|ngka| 

pa|nja|ng. 

Berda|sa|rka|n ha|sil penelitia|n ini, juga| di dukung denga|n ha|sil 

penelitia|n terda|hulu oleh Bela| Sesa|rwa|ti denga|n judul, Penga|ruh 

Fluktua|si Ha|rga| Da|n Promosi Terha|da|p Mina|t Na|sa|ba|h Pa |da| 

Produk Ta|bunga|n Ema|s di Pega|da |ia|n Sya|ria|h Jela|tung, ya|ng 

menya|ta|ka|n ba|hwa| va|ria|bel fluktua|si ha|rga| seca|ra| pa|rsia|l memiliki 

penga|ruh seca|ra| signifika|n terha|da|p mina|t na|sa|ba|h pa|da| produk 

ta|bunga|n ema|s.61 

 

2. Penga|ruh Religiusita|s Terha|da|p Mina|t Memiliki Ta|bunga|n Ema|s 

di PT. Pega|da|ia|n Reja |ng Lebong 

Religiusita|s merupa |ka|n interna|lisa|si nila|i-nila|i a |ga|ma| ya|ng a|da| 

pa|da| diri seseora|ng ya |ng berka|ita|n denga |n keperca|ya|a|n terha|da|p 

a|ja|ra|n-a|ja|ra|n a|ga|ma| ba|ik di da|la|m ha|ti a|ta|upun uca|pa|nnya|.  

Berda|sa|rka|n ha|sil uji t pa|da| model persa|ma|a|n regresi I 

menunjukka|n ba|hwa| terda|pa|t penga|ruh signifika|n pa|da| va|ria|bel 

religiusita|s (X2) terha|da|p mina|t na|sa|ba|h mengguna|ka|n ta|bunga|n 

ema|s. Denga|n nila|i    t-hitung sebesa|r -3.121 < t-ta|bel 0.195. A|ka|n 

teta|pi jika| diliha|t da|ri kurva| dua| sisi pa|da| ga|mba|r 1.2 va|ria|bel 

fluktua|si ha|rga| ma|suk ke da|la|m a|rea| penola|ka|n H0 denga|n tingka|t 

signifika|nsi sebesa|r 0.002 < 0.05 ma|ka| Ha| diterima|. Berda|sa|rka|n ha|sil 

pengujia|n hipotesis penelitia|n ini ba|hwa| va|ria|bel religiusita|s (X2) 

                                                           
61

 Bela| Sesa|rwa|ti, Penga|ruh Fluktua |si Ha|rga| Ema|s Da|n Promosi Terha |da|p Mina|t 

Na|sa|ba|h Pa|da| Produk Ta|bunga|n Ema|s Di Pega|da|ia|n Sya|ria|h Jelutung, Skripsi (Ja|mbi: Fa|kulta |s 

Ekonomi Da|n Bisnis Isla|m,  Uin Sultha|n Tha|ha | Sifuddin Ja|mbi, 2022), hlm. 64 
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berpenga|ruh signifika|n terha|da|p mina|t memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. 

Pega|da|ia|n Reja|ng Lebong. 

Berda|sa|rka|n ha|sil penelitia|n di a|ta|s, Indonesia| denga|n Nega|ra| 

ya|ng ma|yorita|s ma|sya|ra|ka|tnya| bera|ga|ma| isla|m da|la|m a|ktivita|s 

kea|ga |ma|a|nya| tida|k ha|nya| terja|di sa|a|t seseora|ng mela|kuka|n iba|da|h 

sa|ja|, a|ka|n teta|pi juga| ditera|pka|n da|la|m setia|p a|ktivita|s terma|suk 

keda|la|mnya| kegia|ta|n perekonomia|n, sehingga| terhinda|r da|ri tra|nsa|ksi 

ya|ng dila|ra|ng a|ga|ma| menja|di sa|la|h sa|tu fa|ktor pendorong ba|gi 

ma|sya |ra|ka|t da|la|m memilih lemba|ga| keua|nga|n a|ta|upun jenis produk 

ya|ng ingin di guna|ka|n. 

Sela|in itu DSN-MUI juga| tela|h meneta|pka|n fa|twa| tenta|ng Jua|l 

Beli Ema|s Seca|ra| Tida|k Tuna|i, Fa|twa| DSN Nomor: 77/DSN-

MUI/V/2010  ya|ng meneta|pka|n ba|hwa| hukum jua|l belie ma|s seca|ra| 

tida|k tuna|i (mena|bung) hukumnya| boleh (muba|h, ja|iz) sela|ma| ema|s 

tida|k menja|di a|la|t tuka|r ya|ng resmi a|ta|u ua|ng. 

Berda|sa|rka|n ha|sil penelitia|n ini, juga| di dukung denga|n ha|sil 

penelitia|n terda|hulu oleh A|lifa|h Dwi Novia|nti da|n Luqma|n Ha|kim 

denga|n judul, Penga|ruh Pengeta|hua|n, Produk da|n Religiusita |s 

Terha|da|p Mina|t Mena|bung denga|n Va|ria|bel Modera|ting Persepsi, 

diperoleh ha|sil ba|hwa| religiusita|s berpenga|ruh seca|ra| signifika|n 

terha|da|p mina|t mena|bung.62 

 

                                                           
62

 Novia|nti a |nd Ha |kim, “Penga|ruh Pengeta|hua|n, Produk da|n Religiusita|s Terha|da|p 

Mina|t Mena|bung denga|n Va|ria|bel Modera|ting Persepsi,” 130. 
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3. Penga|ruh Penda|pa|ta|n Terha|da|p Mina|t Memiliki Ta|bunga|n Ema|s 

di PT. Pega|da|ia|n Reja |ng Lebong 

Penda|pa|ta|n merupa |ka|n moda|l ba|gi ma|sya |ra|ka|t a|ta|u ca|lon 

na|sa|ba|h ya |ng ingin membuka| ta|bunga|n. Tingka|t penda|pa|ta|n a|ta|u 

pengha|sila|n seseora|ng menja|di sa|la|h sa|tu penentu ba|gi ca|lon na|sa|ba|h 

sebelum membuka| ta|bunga |n ema|. 

Berda|sa|rka|n ha|sil uji t pa|da| model persa|ma|a|n regresi I 

menunjukka|n ba|hwa| Nila|i thitung va|ria|bel penda|pa|ta|n a|da|la|h sebesa|r 

8.820 >  tta|bel 0.195 denga|n tingka|t signifika|nsi 0.000 < 0.05 ma|ka| Ha| 

diterima|. Ja|di va|ria|bel penda|pa|ta|n berpenga|ruh positif signifika|n 

terha|da|p mina|t memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng 

Lebong. 

Penda|pa|ta|n merupa|ka|n pengha|sila|n ya|ng diperoleh da|ri ga|ji a|ta|u 

usa|ha|-usa|ha| la|in seba|ga|i feedba|ck  da|ri tena|ga| da|n fikira|n ya|ng suda|h 

mereka| guna|ka|n. Bia|ya| pembuka|a|n da|n minimum setora|n ya|ng 

terja|ngka|u ba|gi semua| ka|la|nga|n menja|di sa|la|h sa|tu fa|ktor ya|ng 

mempenga|ruhi mina|t seseora|ng a|ta|u ca|lon na|sa|ba|h untuk memiliki 

ta|bunga|n ema|s, sema|kin tinggi penda|pa|ta|n seseora|ng ma|ka| 

kemungkina|n besa|r sema|kin tinggi da|ya| belinya|. 

Berda|sa|rka|n ha|sil penelitia|n ini, juga| di dukung denga|n ha|sil 

penelitia|n terda|hulu oleh KD doni Swa|sta|wa|n da|n Ni Wyn. Yulia|nita| 

Dewi denga|n judul, Penga|ruh Tingka|t Penda|pa|ta|n, Suku Bunga|, 

Religiusita|s da|n Fina|ncia|l A|ttitude Terha|da|p Mina|t Mena|bung Untuk 

Berya|dya | Pa|da| Ma|sya|ra|ka|t Desa| Ta|jun, ya|ng memperoleh ha|sil 
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ba|hwa| tingka|t penda|pa|ta|n mempenga|ruhi mina|t mena|bung 

ma|sya |ra|ka|t ha|l ini dika|rena|ka|n seseora|ng ya|ng mempunya|i 

penda|pa|ta|n lebih a|ka|n menyimpa|n ua|ngnya| di lemba|ga| keua|nga|n 

untuk kebutuha|n di ma|sa| depa|n.63 

 

4. Penga|ruh Mina|t Terha|da|p Keputusa |n Memiliki Ta |bunga|n Ema|s 

di PT. Pega|da|ia|n Reja |ng Lebong 

Mina|t merupa|ka|n keterta|rika|n terha|da|p produk ya|ng dita|wa|rka|n 

da|n kecenderunga|n da|la|m memilih produk ya|ng di inginka|n. 

Berda|sa|rka|n ha|sil uji t pa|da| model persa|ma|a|n regresi II menunjukka|n 

ba|hwa| Nila|i thitung va|ria|bel mina|t a|da|la|h sebesa|r -2.695 < tta|bel 0.195, 

a|ka|n teta|pi jika| diliha|t da|ri ga |mba|r 1.3 kurva| dua| sisi va|ria|bel 

religiusita|s ma|suk ke da|la|m a|rea| penola|ka|n H0 denga|n tingka|t 

signifika|nsi sebesa|r 0.006 < 0.05 ma|ka| Ha| diterima|. Ja|di va |ria|bel 

mina|t berpenga|ruh signifika|n terha|da|p keputusa|n memiliki ta|bunga|n 

ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng Lebong. 

Berda|sa|rka|n ha|sil penelitia|n ini, juga| di dukung denga|n ha|sil 

penelitia|n terda|hulu oleh Titin Ha|rtini da|n Ulil A|mri denga|n judul 

Penga|ruh Religiusita|s da|n Pengeta|hua|n Terha|da|p Keputusa|n 

Mena|bung di Ba|nk Sya|ria|h denga|n Mina|t Seba|ga|i Va|ria|bel 

Intervening, memperoleh ha|sil ba|hwa| mina|t berpenga|ruh signifika|n 
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da|la|m memedia|si religiusita|s da|n pengeta|hua|n terha|da|p keputusa|n 

mena|bung di Ba|nk Sya|ria|h.64 

 

5. Penga|ruh Fluktua|si Ha|rga| Terha|da|p Keputusa |n Memiliki 

Ta|bunga|n Ema|s di PT. Pega |da|ia|n Reja|ng Lebong 

Berda|sa|rka|n ha|sil uji t pa|da| model persa|ma|a|n regresi II 

menunjukka|n ba|hwa| Nila|i thitung va|ria|bel fluktua|si ha|rga| a|da|la|h 

sebesa|r -2.695 < tta|bel 0.195, a|ka |n teta|pi jika | diliha|t da|ri ga|mba|r 1.3 

berda|sa|rka|n kurva| dua| sisi va|ria|bel fluktua|si ha|rga | ma|suk ke da|la|m 

a|rea| penola|ka|n H0 denga|n tingka|t signifika |nsi sebesa|r 0.008 < 0.05 

ma|ka| Ha| diterima|. Ja|di va|ria|bel fluktua|si ha|rga | berpenga|ruh 

signifika|n terha|da|p keputusa|n memiliki ta|bunga|n ema |s di PT. 

Pega |da|ia|n Reja|ng Lebong. 

Berda|sa|rka|n ha|sil penelitia|n ini, juga| di dukung denga|n ha|sil 

penelitia|n terda|hulu oleh Turi Sa|putri denga|n judul, Penga|ruh 

Fluktua|si Ha|rga| Ema|s da|n Stra|tegi Promosi Terha|da|p Keputusa|n 

Na|sa|ba|h da|la|m Mengguna|ka|n Produk Ta|bunga |n Ema|s di Pega|da|ia|n 

Sya|ria|h CPS Pa|sa|r Ba|ru Indra|ma|yu, memperoleh ha|sil ba|hwa| 

terda|pa|t penga|ruh a|nta|ra| va|ria|bel fluktua|si ha|rga| ema|s terha|da|p 

keputusa|n na|sa|ba|h da|la|m mengguna|ka|n produk ta|bunga|n a |ma|s.65 
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 Ha|rtini a|nd A|mri, “Penga |ruh Religiusita |s da|n Pengeta|hua|n terha|da|p Keputusa|n 
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 Turi Sa|pturi, Penga|ruh Fluktua|si Ha|rga| Ema|s da|n Stra|tegi Promosi terha |da|p 
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6. Penga|ruh Religiusita|s Terha|da|p Keputusa|n Memiliki Ta |bunga|n 

Ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng Lebong 

Berda|sa|rka|n ha|sil uji t pa|da| model persa|ma|a|n regresi II 

menunjukka|n ba|hwa| Nila|i thitung va|ria|bel religiusita|s a|da|la|h sebesa|r -

2.695 < tta|bel 0.195, a|ka|n teta|pi jika| diliha|t da|ri ga|mba|r 1.3 

berda|sa|rka|n kurva| dua| sisi va|ria|bel religiusita|s ma|suk ke da|la|m a|rea| 

penola|ka|n H0 denga|n tingka|t signifika|nsi sebesa|r 0.000 < 0.05 ma|ka| 

Ha| diterima|. Ja|di va|ria|bel religiusita|s berpenga|ruh signifika|n terha|da|p 

keputusa|n memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng Lebong. 

Berda|sa|rka|n ha|sil penelitia|n ini, juga| di dukung denga|n ha|sil 

penelitia|n terda|hulu oleh Titin Ha|rtini da|n Ulil A|mri denga|n judul 

Penga|ruh religiusita|s da|n Pengeta|hua|n Terha|da|p Keputusa|n 

Mena|bung di Ba|nk Sya|ria|h denga|n Mina|t Seba|ga|i Va|ria|bel 

Intervening, ya|ng menya|ta|ka |n ba|hwa| religiusita|s berpenga|ruh 

signifika|n terha|da|p keputusa|n mena|bung di Ba|nk Sya|ria|h.66 

 

7. Penga|ruh Penda|pa|ta|n Terha|da|p Keputusa|n Memiliki Ta |bunga|n 

Ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng Lebong 

Berda|sa|rka|n ha|sil uji t pa|da| model persa|ma|a|n regresi II 

menunjukka|n ba|hwa| Nila|i thitung va|ria|bel penda|pa|ta|n a|da|la|h sebesa|r 

7.725 >  tta|bel 0.195 denga|n tingka|t signifika|nsi 0.000 < 0.05 ma|ka| Ha| 

diterima|. Ja|di va|ria|bel penda|pa|ta|n berpenga|ruh positif signifika|n 
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Mena|bung di Ba|nk Sya |ria|h denga |n Mina|t Seba|ga |i Va|ria|bel Intervening,” 177 
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terha|da|p keputusa|n memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng 

Lebong. 

Berda|sa|rka|n ha|sil penelitia|n ini, juga| di dukung denga|n ha|sil 

penelitia|n terda|hulu oleh Nur A |isya|h Supa|rni, Siti Ha|sa|na|h da|n 

Mustika| Widowa|ti denga|n judul A|na|lisis Penga|ruh Religiusita |s, 

Tingka|t Penda|pa|ta|n, Lingkup Perga|ula|n da|n Reputa|si Ba|nk 

Terha|da|p Keputusa|n Mena|bung Pa |da| Ba |nk Sya|ria|h di Kota | 

Sema|ra|ng, memperoleh ha|sil ba|hwa| va|ria|bel tingka|t penda|pa|ta|n 

berpenga|ruh positif da|n signifika|n terha|da|p keputusa|n mena|bung.67 

Ha|l ini menunjukka|n ba|hwa| sema|kin ba|ik tingka|t penda|pa|ta|n 

seseora|ng ma|ka| a|ka|n meningka|tka|n keputusa|n untuk mena|bung. 

 

8. Penga|ruh Fluktua|si Ha|rga|, Religiusita|s, Penda|pa|ta|n da|n Mina|t 

Terha|da|p Keputusa|n Memiliki Ta |bunga|n Ema |s di PT. Pega |da|ia|n 

Reja|ng Lebong 

Berda|sa|rka|n ha|sil uji f pa|da| model persa|ma|a|n regresi II 

menunjukka|n ba|hwa| ba|hwa|   fhitung 24.956 > fta|bel  2.467  denga|n nila|i 

signifika|nsi 0.000 < 0.05, ma|ka| da|pa|t disimpulka|n ba |hwa| fluktua|si 

ha|rga |, religiusita|s, penda|pa|ta |n da |n mina|t berpenga |ruh seca |ra| 

simulta|n terha|da|p keputusa|n na|sa|ba|h memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. 

Pega |da|ia|n Reja|ng Lebong. 
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Berdasarkan hasil penelitian ini juga di dukung dengan hasil 

penelitian terdahulu oleh Chita Putri Ariska, Rizal Agus dan Muslim 

Marpaung dengan judul Pengaruh Strategi Promosi, Religiusitas, 

Fluktuasi Harga dan Digitalisasi Terhadap Keputusan Nasabah 

Berinvestasi Tabungan Emas, memperoleh hasil bahwa terdapat 

pengaruh secara positif dan signifikan secara simultan antara variabel 

strategi promosi, religiusitas, fluktuasi harga dan digitalisasi terhadap 

keputusan nasabah berinvestasi tabungan emas.
68

 Dan juga penelitian 

terdahulu yang dilakukan oleh Juli Dwia Puspita Sari dan Sayyidah 

Azzafira dengan judul Analisis Pengaruh Pendapatan dan 

Pengetahuan Terhadap Minat Calon Nasabah Berinvestasi Emas di 

Pegadaian Syariah, memperoleh hasil bahwa secara simultan variabel 

pendapatan dan pengetahuan berpengaruh positif dan signifikan 

(dengan nilai signifikansi 0,000 <  0,05) terhadap minat calon nasabah 

berinvestasi emas di pegadaian syariah.
69

 

 

9. Penga|ruh Fluktua|si Ha|rga| Terha|da|p Keputusa |n Memiliki 

Ta|bunga|n Ema|s Mela|lui Mina|t Seba|ga|i Va|ria|bel Media|si 

Uji sobel diguna|ka|n untuk mengeta|hui penga|ruh tida|k la|ngsung 

fluktua|si ha|rga| terha|da|p keputusa|n memiliki ta|bunga|n ema|s, 

berda|sa|rka|n ha|sil uji sobel ya|ng tela|h dila|kuka|n nila|i signifika|nsi 

ya|ng diperoleh a|da|la|h 0.003 < 0.05, ma|ka| da|pa|t disimpulka|n ba|hwa| 
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va|ria|bel mina|t berha|sil memedia|si penga|ruh fluktua|si ha|rga| terha|da|p 

keputusa|n memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng Lebong.  

Dapat disimpulkan bahwa pengaruh fluktuasi harga melalui 

minat sebagai variabel mediasi terhadap keputusan memiliki tabungan 

emas  termasuk kedalam partial mediated yang artinya fluktuasi harga 

(X1) dapat berpengaruh terhadap keputusan memiliki tabungan emas 

(Y) melalui variabel mediasi ataupun tanpa variabel mediasi. 

Berdasarkan hasil penelitian ini juga di dukung dengan hasil 

penelitian terdahulu oleh Baariq Ayumi dan Agung Budianto dengan 

judul Pengaruh Harga dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian 

Melalui Minat Beli Sebagai Variabel Intervening, memperoleh hasil 

bahwa minat beli memediasi pengaruh harga terhadap keputusan 

pembelian dengan t hitung 2,980 > t tabel 1,6604.
70

 

 

10. Penga|ruh Religiusita|s Terha|da|p Keputusa|n Memiliki Ta |bunga|n 

Ema|s Mela|lui Mina|t Seba|ga|i Va|ria|bel Media|si 

Uji sobel diguna|ka|n untuk mengeta|hui penga|ruh tida|k la|ngsung 

religiusita|s terha|da|p keputusa|n memiliki ta|bunga|n ema|s, berda|sa|rka|n 

ha|sil uji sobel ya|ng tela|h dila|kuka|n nila|i signifika|nsi ya|ng diperoleh 

a|da|la|h 0.016 < 0.05, ma|ka| da|pa|t disimpulka|n ba|hwa| va|ria|bel mina|t 

berha|sil memedia|si penga|ruh religiusita|s terha|da|p keputusa|n memiliki 

ta|bunga|n ema|s di PT. Pega |da|ia|n Reja|ng Lebong. 
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Dapat disimpulkan bahwa pengaruh religiusitas melalui minat 

sebagai variabel mediasi terhadap keputusan memiliki tabungan emas  

termasuk kedalam partial mediated yang artinya religiusitas (X2) 

dapat berpengaruh terhadap keputusan memiliki tabungan emas (Y) 

melalui variabel mediasi ataupun tanpa variabel mediasi. 

Berdasarkan hasil penelitian ini, juga di dukung dengan hasil 

penelitian terdahulu oleh Titin Hartini dan Ulil Amri dengan Judul 

Pengaruh Religiusitas dan Pengetahuan Terhadap Keputusan 

Menabung di Bank Syariah dengan Minat Sebagai Variabel 

Intervening, memperoleh hasil bahwa religiusitas terhadap keputusan 

melalui minat sebesar 0,418 dari hasil total pengaruh serta hasil 

pengolahan data menunjukkan nilai CR pada religiusitas (X1) terhadap 

keputusan (Y) sebesar 1,974 >1,96 dan nilai probability (P) sebesar 

0,008 <0,05, artinya terdapat pengaruh positif antara pengaruh 

religiusitas terhadap keputusan menabung melalui minat sebagai 

variabel intervening.
71
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11. Penga|ruh Penda|pa|ta|n Terha|da|p Keputusa|n Memiliki Ta |bunga|n 

Ema|s Mela|lui Mina|t Seba|ga|i Va|ria|bel Media|si 

Uji sobel diguna|ka|n untuk mengeta|hui penga|ruh tida|k la|ngsung 

religiusita|s terha|da|p keputusa|n memiliki ta|bunga|n ema|s, berda|sa|rka|n 

ha|sil uji sobel ya|ng tela|h dila|kuka|n nila|i signifika|nsi ya|ng diperoleh 

a|da|la|h 0.001 < 0.05, ma|ka| da|pa|t disimpulka|n ba|hwa| va|ria|bel mina|t 

berha|sil memedia|si penga|ruh penda|pa|ta|n terha|da|p keputusa|n 

memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng Lebong. 

Dapat disimpulkan bahwa pengaruh pendapatan melalui minat 

sebagai variabel mediasi terhadap keputusan memiliki tabungan emas  

termasuk kedalam partial mediated yang artinya pendapatan (X3) 

dapat berpengaruh terhadap keputusan memiliki tabungan emas (Y) 

melalui variabel mediasi ataupun tanpa variabel mediasi. 

Berdasarkan hasil penelitian ini didukung dengan hasil penelitian 

terdahulu oleh Thania Fitriani dengan judul Pengaruh Pendapatan, 

Pendidikan, Persepsi Kemudahan Terhadap Keputusan Penggunaan 

Mobile Banking Bank Syariah dengan Minat Sebagai Variabel 

Mediasi, memperoleh hasil bahwa minat sebagai variabel mediasi 

mempu memediasi variabel pendapatan terhadap keputusan 

penggunaan mobile banking syariah.
72
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BA|B V 

PENUTUP 

A. Simpula|n 

Berda|sa|rka|n ha |sil penelitia|n da|n pemba|ha|sa|n tenta|ng penga|ruh 

fluktua|si ha|rga|, religiusita|s da|n penda|pa|ta|n terha|da|p keputusa|n memiliki 

ta|bunga|n ema|s denga |n mina|t seba|ga|i va |ria|bel media|si, ma|ka| kesimpula|n 

ya|ng da|pa|t diperoleh  seba|ga|i berikut: 

1. A|da|nya | penga|ruh ya |ng signifika|n  a|nta|ra| va|ria|bel fluktua|si ha|rga | 

terha|da|p mina|t memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. Pega|da |ia|n Reja |ng 

Lebong berda|sa|rka|n nila|i signifika|nsi 0.012 < 0.05, ma|ka| va|ria|bel 

fluktua|si ha|rga | berpenga |ruh signifika|n terha |da|p mina|t memiliki 

ta|bunga|n ema|s di PT. Pega |da|ia|n Reja|ng Lebong. 

2. A|da|nya | penga|ruh ya |ng signifika|n  a|nta |ra| va|ria|bel religiusita|s 

terha|da|p mina|t memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. Pega|da |ia|n Reja |ng 

Lebong berda|sa|rka|n nila|i signifika|nsi 0.002 < 0.05, ma|ka| va|ria|bel 

religiusita|s berpenga |ruh signifika|n terha|da|p mina|t memiliki ta|bunga|n 

ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng Lebong. 

3. A|da|nya | penga |ruh ya|ng signifika|n  a|nta|ra| va|ria|bel peda|pa|ta|n terha |da|p 

mina|t memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng Lebong 

berda|sa|rka|n nila|i signifika|nsi 0.000 < 0.05, ma|ka| va|ria|bel penda|pa|ta|n 

berpenga |ruh signifika|n terha|da |p mina|t memiliki ta|bunga |n ema|s di 

PT. Pega|da|ia|n Reja|ng Lebong. 
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4. A|da|nya | penga|ruh ya |ng signifika|n  a|nta|ra| va|ria|bel mina|t terha|da|p 

keputusa|n memiliki ta|bunga |n ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng Lebong 

berda|sa|rka|n nila|i signifika|nsi 0.006 < 0.05, ma|ka| va|ria|bel religiusita|s 

berpenga |ruh signifika|n terha|da|p keputusa|n memiliki ta|bunga|n ema|s 

di PT. Pega|da|ia|n Reja |ng Lebong. 

5. A|da|nya | penga|ruh ya |ng signifika|n  a|nta|ra| va|ria|bel fluktua|si ha|rga | 

terha|da|p keputusa|n memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng 

Lebong berda|sa|rka|n nila|i signifika|nsi 0.008 < 0.05, ma|ka| va|ria|bel 

fluktua|si ha|rga| berpenga |ruh signifika|n terha|da|p keputusa|n memiliki 

ta|bunga|n ema|s di PT. Pega |da|ia|n Reja|ng Lebong. 

6. A|da|nya | penga|ruh ya |ng signifika|n  a|nta |ra| va|ria|bel religiusita|s 

terha|da|p keputusa|n memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng 

Lebong berda|sa|rka|n nila|i signifika|nsi 0.000 < 0.05, ma|ka| va|ria|bel 

religiusita|s berpenga|ruh signifika |n terha|da|p keputusa|n memiliki 

ta|bunga|n ema|s di PT. Pega |da|ia|n Reja|ng Lebong. 

7. A|da|nya | penga|ruh ya |ng signifika|n  a|nta |ra| va|ria|bel penda |pa|ta|n 

terha|da|p keputusa|n memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng 

Lebong berda|sa|rka|n nila|i signifika|nsi 0.000 < 0.05, ma|ka| va|ria|bel 

penda|pa|ta|n berpenga|ruh signifika|n terha|da|p keputusa|n memiliki 

ta|bunga|n ema|s di PT. Pega |da|ia|n Reja|ng Lebong. 
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8. Seca|ra| simulta|n va|ria|bel fluktua|si ha |rga|, religiusita|s, penda |pa|ta|n da |n 

mina|t mempunya|i penga |ruh ya|ng signifika |n terha|da|p keputusa|n 

memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng Lebong denga|n 

nila|i signifika|nsi sebesa |r 0.000 < 0.05 da|n nila|i fhitung 24.956 > 

fta|bel 2.467. 

9. Mina|t menja|di media|si dia|nta|ra| va|ria|bel fluktua|si ha|rga| terha|da|p 

keputusa|n memiliki ta|bunga |n ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng Lebong 

denga|n nila|i signifikansi 0.003 < 0.05, ma|ka| da|pa|t disimpulka|n 

ba|hwa| va|ria|bel mina|t berha|sil memedia|si penga|ruh fluktua|si ha|rga| 

terha|da|p keputusa|n memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng 

Lebong dan termasuk kedalam partial mediated yang artinya fluktuasi 

harga (X1) dapat berpengaruh terhadap keputusan memiliki tabungan 

emas (Y) melalui variabel mediasi ataupun tanpa variabel mediasi. 

10.  Mina|t menja|di media|si dia|nta|ra| va|ria|bel religiusita|s terha|da|p 

keputusa|n memiliki ta|bunga |n ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng Lebong 

denga|n nila |i signifika|nsi 0.016 < 0.05, ma|ka| da|pa|t disimpulka|n 

ba|hwa| va|ria|bel mina|t berha|sil memedia|si penga|ruh religiusitas| 

terha|da|p keputusa|n memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng 

Lebong dan termasuk kedalam partial mediated yang artinya 

religiusitas (X2) dapat berpengaruh terhadap keputusan memiliki 

tabungan emas (Y) melalui variabel mediasi ataupun tanpa variabel 

mediasi. 
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11. Mina|t menja|di media|si dia|nta|ra| va|ria|bel penda|pa|ta |n terha |da|p 

keputusa|n memiliki ta|bunga |n ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng Lebong 

denga|n nila |i signifika|nsi 0.001 < 0.05, ma|ka| da|pa|t disimpulka|n 

ba|hwa| va|ria|bel mina|t berha|sil memedia|si penga|ruh pendapatan| 

terha|da|p keputusa|n memiliki ta|bunga|n ema|s di PT. Pega|da|ia|n Reja|ng 

Lebong dan termasuk kedalam partial mediated yang artinya 

pendapatan (X3) dapat berpengaruh terhadap keputusan memiliki 

tabungan emas (Y) melalui variabel mediasi ataupun tanpa variabel 

mediasi. 

 

B. Sa|ra|n 

Berda|sa|rka|n ha|sil da|ri penulisa|n penelitia|n ini, peneliti menya|da|ri 

ma|sih terda|pa|t ba|nya|k kekura|nga|n di da|la|mnya |. Untuk itu peneliti 

memberika|n sa|ra|n a |ga|r menda|pa|t ga |mba|ra|n seba|ga|i ba|ha|n untuk 

pertimba|nga|n da|n penyempurna|a|n ba|gi penelitia|n sela|njutnya| ya|ng terka|it 

denga|n penelitia|n serupa|. 

1. Ba|gi Teoritis 

a. Ha|sil penelitia|n ini diha|ra|pka|n da|pa|t menja |di sa|la|h sa |tu ta|mba |ha|n 

ba|ca|a|n tenta|ng penga|ruh fluktua|si ha|rga|, religiusita|s da|n 

penda|pa|ta|n terha|da|p keputusa|n memiliki ta|bunga|n ema|s denga|n 

mina|t seba|ga|i va|ria|bel media|si. 

b. Penelitia|n ini di ha|ra|pka|n da|pa|t menja |di pengeta|hua|n ba |gi 

ma|sya |ra|ka|t umum. 
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2. Ba|gi Pra|ktis 

a. Ha|sil da|ri penelitia|n ini diha|ra|pka|n da |pa|t menja|di sa|la|h sa|tu 

ta|mba|ha|n referensi mengena|i mina|t da|n keputusa|n na|sa|ba|h pa|da| 

produk ta|bunga|n ema|s ba|gi peneliti sela|njutnya | ya |ng terta|rik 

untuk  meneliti denga |n topik pemba|ha|sa|n serupa| ya|itu penga |ruh 

fluktua|si ha|rga|, religiusita|s da|n penda|pa|ta|n terha|da|p keputusa |n 

memiliki ta|bunga|n ema|s denga|n mina|t seba|ga|i va|ria|bel media|si. 

b. Pena|mba|ha|n va|ria|bel perlu dila|kuka|n untuk penelitia|n sela|njutnya | 

a|ga|r mengha |silka|n ga|mba|ra |n penelitia|n ya|ng lebih lua|s tenta |ng 

ma|sa|la|h penelitia|n ya |ng seda|ng diteliti. 
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PEDOMAN KUESIONER 

Responden Yth, 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb. 

 
Saya Febriani Revanza Putri (20631028), mahasiswi jurusan Perbankan Syariah 

Fakultas Syariah dan Ekonomi Islam Institut Agama Islam Negeri Curup. Kuesioner ini 

disusun  dalam  rangka penelitian sebagai syarat kelulusan. Penelitian ini tentang 

“Pengaruh Fluktuasi Harga, Religiusitas dan Pendapatan Terhadap Keputusan 

Memiliki Tabungan Emas di PT. Pegadaian Rejang Lebong dengan Minat 

Sebagai Variabel Mediasi”. 

Mengingat pentingnya data ini, saya mengharapkan kepada Saudara/i untuk 

dapat mengisi dengan lengkap sesuai dengan kondisi yang sebenarnya. Jawaban yang 

Saudara/i berikan hanya digunakan untuk penelitian dan dijamin kerahasiaannya. Atas 

perhatian dan waktu Saudara/i saya ucapkan terimakasih. 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb. 

 
Hormat saya, 

 

 

 
 

Febriani Revanza Putri 

20631028
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Petunjuk Pengisian 

1. Pilihlah salah satu jawaban yang sesuai dengan pendapat saudara/i. Adapun kriteria 

jawabannya sebagai berikut: 

SS: Sangat Setuju 

S: Setuju 

RG: Ragu-ragu 

TS: Tidak Setuju 

STS: Sangat Tidak Setuju 

2. Dan diharapkan tidak ada satu nomor pun yang terlewatkan dalam mengisi skala 

ini. 

3. Gunakan tanda ceklis atau centang (√) untuk menjawab yang anda pilih 
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Identitas Responden 

1. Nama : 

2. Jenis Kelamin : 

3. Usia : 

4. Pendapatan Perbulan : 

5. Alamat : 

 

Variable X1  Fluktuasi Harga 
 

No Pernyataan SS S RG TS STS 

1. Saya menggunakan tabungan emas karena harga 

yang lebih terjangkau dibandingkan membeli 

emas langsung ditoko emas 

     

2. Saya hanya menabung emas (top up) saat harga 

emas sedang turun 

     

3. Biaya harga emas pada produk tabungan emas 

sesuai dengan standar harga emas 

     

4. Minimum setoran tabungan emas sangat 

terjangkau bagi semua kalangan 

     

5. Saya menggunakan tabungan emas karena harga 

emas tahan terhadap inflasi 

     

6. Saya akan menabung emas setiap bulannya tanpa 

memandang naik dan turunnya harga emas, untuk 

investasi jangka panjang 
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Variable X2 ( Religiusitas)  

 

No Pernyataan SS S RG TS STS 

1. Saya merasa yakin saat melakukan transaksi 

di PT. Pegadaian karena tidak melenceng 

dari kepercayaan saya 

     

2. Saya tertarik melakukan transaksi di 

PT.Pegadaian karena terbebas dari riba 

     

3. Saya mengetahui isi Al-Qur’an, pokok-pokok 

ajaran yang harus di imani dan dilaksanakan 

     

4. Saya mengetahui hukum-hukum islam      

5. Saya mengetahui apa saja yang diperintahkan 

dan dilarang oleh Allah SWT. 

     

 

 

Variabel X3 (Pendapatan) 

 

No Pernyataan SS S RG TS STS 

1. Sumber pendapatan utama yang saya 

gunakan untuk menabung emas adalah gaji 

     

2. Saya menabung emas menggunakan 

pendapatan dari hasil kerja sampingan 

     

3. Saya menabung emas menggunakan 

pendapatan dari usaha sendiri 

     

4. Saya menabung emas menggunakan 

pendapatan dari penjualan barang-barang 

     

5. Saya memperhitungkan pendapatan yang 

didapat sebelum menabung emas di 

PT.Pegadaian 
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Variabel Mediasi (Minat) 

 

No Pernyataan SS S RG TS STS 

1. Saya berminat memiliki produk tabungan 

emas setelah mengetahui promosi tentang 

produk tabungan emas 

     

2. Saya berminat memiliki produk tabungan emas 

untuk investasi jangka panjang 

     

3.  Saya berminat menggunakan produk tabungan 

emas karena memiliki banyak keunggulan 

     

4. Saya berminat memiliki produk tabungan 

emas setelah mendapatkan referensi dari 

pegawai Pegadaian  

     

5. Apabila saya telah memiliki produk tabungan 

emas, saya akan mereferensikannya kepada 

orang lain 

     

 

Variabel Y (Keputusan) 

 

No Pernyataan SS S RG TS STS 

1. Sebelum memutuskan untuk menabung saya 

melihat resiko yang mungkin terjadi di masa 

depan 

     

2. Saya tertarik menabung emas di pegadaian 

karena lebih aman  

     

3. Saya tertarik menabung emas di PT.Pegadaian 

karena berbagai macam informasi keunggulan 

yang saya dapatkan  

     

4. Saya memilih produk tabungan emas karena 

sesuai dengan kebutuhan saya 

     

5. Saya menabung emas karena saya yakin akan 

memberikan keuntungan untuk saya 
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Tabulasi Data 

Fluktuasi Harga (XI) 

Nomor XI.1 XI.2 XI.3 XI.4 XI.5 XI.6 Total 

1 4 4 5 5 5 4 27 

2 4 4 4 5 4 4 25 

3 3 3 3 3 3 3 18 

4 2 2 4 4 4 4 20 

5 4 5 4 5 4 4 26 

6 5 5 5 5 5 5 30 

7 5 5 4 5 5 1 25 

8 2 5 4 5 5 5 26 

9 5 5 5 4 4 2 25 

10 2 5 4 4 4 5 24 

11 2 2 4 4 4 5 21 

12 5 2 4 5 4 5 25 

13 4 2 4 5 4 4 23 

14 4 4 4 4 4 2 22 

15 5 4 4 5 4 2 24 

16 4 4 5 5 5 3 26 

17 3 4 4 4 3 3 21 

18 5 4 4 4 5 2 24 

19 2 2 4 5 5 4 22 

20 2 4 4 5 5 2 22 

21 2 3 4 4 5 4 22 

22 5 1 5 5 5 5 26 

23 4 3 4 4 4 4 23 

24 2 2 2 2 2 2 12 

25 2 2 4 4 4 5 21 

26 5 2 5 5 5 5 27 

27 4 4 4 5 5 2 24 

28 4 2 2 2 4 4 18 

29 2 2 4 4 4 4 20 

30 2 2 4 4 4 5 21 

31 2 2 4 4 4 5 21 

32 4 4 3 4 4 3 22 

33 4 4 4 5 5 5 27 

34 4 2 4 4 4 4 22 

35 2 4 4 4 4 2 20 

36 4 3 3 4 3 3 20 

37 1 1 1 1 1 1 6 

38 4 2 4 4 5 5 24 

39 4 5 4 5 4 2 24 
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Nomor XI.1 XI.2 XI.3 XI.4 XI.5 XI.6 Total 

40 5 2 4 4 5 5 25 

41 5 3 5 5 5 1 24 

42 2 2 4 5 5 5 23 

43 2 4 4 5 5 2 22 

44 2 2 4 4 5 5 22 

45 2 2 4 4 4 4 20 

46 3 2 3 4 4 4 20 

47 2 2 4 4 5 5 22 

48 5 5 5 5 5 5 30 

49 4 4 4 5 4 4 25 

50 4 4 4 4 4 2 22 

51 2 2 4 4 4 4 20 

52 5 2 4 4 4 4 23 

53 4 2 3 4 4 5 22 

54 2 2 3 4 4 4 19 

s55 4 4 4 4 4 5 25 

56 4 2 4 5 4 5 24 

57 4 4 4 4 5 4 25 

58 4 4 4 4 4 4 24 

59 4 2 4 4 4 4 22 

60 5 4 4 4 4 4 25 

61 3 3 3 3 3 3 18 

62 4 4 4 4 4 4 24 

63 2 4 2 4 5 2 19 

64 4 4 2 4 4 1 19 

65 4 4 3 3 4 1 19 

66 4 4 4 5 5 2 24 

67 2 1 4 4 5 1 17 

68 4 1 4 5 5 1 20 

69 4 4 5 5 4 2 24 

70 4 4 4 5 5 2 24 

71 5 1 4 5 5 5 25 

72 4 4 5 5 5 2 25 

73 2 1 4 4 5 5 21 

74 4 4 5 5 5 2 25 

75 4 2 4 5 5 4 24 

76 2 1 4 4 4 5 20 

77 4 4 5 5 5 2 25 

78 2 1 5 5 5 1 19 

79 4 1 4 5 5 1 20 

80 1 1 1 1 1 1 6 

81 4 4 4 5 5 2 24 
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Nomor XI.1 XI.2 XI.3 XI.4 XI.5 XI.6 Total 

82 2 2 4 4 5 2 19 

83 5 5 5 5 5 5 30 

84 4 4 4 4 4 4 24 

85 4 4 4 5 5 2 24 

86 4 1 4 5 5 2 21 

87 5 5 5 5 5 5 30 

88 5 5 5 5 5 5 30 

89 4 4 5 5 5 2 25 

90 4 2 5 5 5 1 22 

91 2 1 5 5 5 1 19 

92 4 4 5 5 5 4 27 

93 4 4 4 5 5 4 26 

94 4 2 4 5 4 5 24 

95 5 5 5 5 5 5 30 

96 4 2 4 5 5 5 25 

97 5 2 4 5 5 5 26 

98 4 4 5 5 5 5 28 

99 5 4 4 5 5 5 28 

100 5 5 4 5 5 5 29 

 

Religiusitas (X2) 

Nomor X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 Total 

1 5 4 4 4 4 21 

2 4 4 4 4 4 20 

3 5 4 4 4 4 21 

4 5 4 4 4 4 21 

5 4 4 4 4 4 20 

6 5 5 5 5 5 25 

7 4 4 4 5 4 21 

8 5 4 4 4 4 21 

9 4 4 4 4 4 20 

10 5 4 4 4 4 21 

11 5 4 4 4 4 21 

12 5 5 5 5 5 25 

13 5 4 4 4 4 21 

14 4 4 4 5 5 22 

15 4 4 4 4 4 20 

16 4 4 4 4 4 20 

17 4 4 4 4 4 20 

18 5 4 4 4 4 21 

19 4 4 4 4 4 20 
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Nomor X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 Total 

20 4 4 4 4 4 20 

21 4 4 4 4 4 20 

22 5 5 4 5 5 24 

23 5 4 5 5 5 24 

24 5 4 5 5 4 23 

25 4 4 5 5 5 23 

26 5 5 4 4 5 23 

27 5 5 4 4 4 22 

28 5 4 5 5 5 24 

29 5 4 5 5 5 24 

30 5 4 4 4 5 22 

31 5 4 5 5 5 24 

32 4 4 4 4 4 20 

33 4 4 4 4 5 21 

34 4 4 5 5 5 23 

35 5 4 5 5 5 24 

36 5 4 4 5 5 23 

37 4 4 4 5 4 21 

38 5 4 5 5 5 24 

39 4 4 4 5 5 22 

40 5 4 5 5 5 24 

41 4 4 4 5 5 22 

42 5 5 4 4 5 23 

43 5 4 4 4 4 21 

44 5 4 4 4 4 21 

45 5 4 4 4 5 22 

46 5 4 4 5 5 23 

47 4 4 4 4 4 20 

48 5 4 4 4 5 22 

49 4 4 4 4 4 20 

50 4 4 4 4 4 20 

51 4 4 4 4 5 21 

52 4 4 5 4 4 21 

53 4 4 4 4 5 21 

54 5 2 5 5 5 22 

55 4 2 4 4 5 19 

56 4 4 4 4 4 20 

57 5 3 4 4 4 20 

58 4 4 4 4 4 20 

59 5 4 5 5 5 24 

60 4 4 4 5 5 22 

61 5 4 4 4 4 21 
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Nomor X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 Total 

62 4 3 4 4 5 20 

63 4 4 4 4 5 21 

64 4 4 4 4 4 20 

65 4 4 5 5 5 23 

66 4 4 4 4 4 20 

67 5 4 4 4 4 21 

68 4 4 5 5 5 23 

69 5 5 4 4 4 22 

70 4 4 4 4 4 20 

71 4 4 5 5 4 22 

72 4 4 4 5 5 22 

73 4 4 4 4 4 20 

74 5 5 4 4 4 22 

75 4 4 4 4 4 20 

76 5 4 4 4 4 21 

77 5 5 4 4 4 22 

78 4 4 4 4 4 20 

79 5 5 5 4 4 23 

80 4 4 4 4 4 20 

81 5 5 4 4 5 23 

82 5 5 4 5 5 24 

83 5 5 4 4 5 23 

84 4 4 4 4 4 20 

85 5 4 4 4 4 21 

86 5 5 4 4 5 23 

87 4 5 4 5 5 23 

88 4 4 4 4 4 20 

89 5 4 4 5 4 22 

90 4 5 5 5 5 24 

91 4 4 5 4 5 22 

92 5 5 5 5 5 25 

93 4 4 5 5 5 23 

94 4 4 4 4 4 20 

95 5 5 4 5 5 24 

96 4 4 5 5 5 23 

97 5 5 5 5 5 25 

98 5 5 5 5 5 25 

99 4 5 4 4 4 21 

100 5 5 5 5 5 25 
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Pendapatan (X3) 

Nomor X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 Total 

1 2 2 5 3 5 17 

2 4 1 2 1 5 13 

3 2 2 5 4 2 15 

4 4 1 1 1 5 12 

5 4 2 2 4 4 16 

6 2 2 5 2 5 16 

7 4 3 5 4 4 20 

8 5 5 2 4 5 21 

9 2 2 5 4 5 18 

10 4 2 2 2 5 15 

11 5 2 4 4 5 20 

12 5 2 5 2 5 19 

13 5 5 2 4 4 20 

14 2 2 5 4 5 18 

15 2 2 5 2 5 16 

16 1 1 2 5 4 13 

17 5 2 2 5 5 19 

18 4 1 1 4 4 14 

19 4 2 2 4 5 17 

20 2 2 4 2 5 15 

21 2 4 2 5 5 18 

22 5 2 4 4 4 19 

23 5 2 2 2 4 15 

24 2 4 4 5 4 19 

25 5 2 4 5 4 20 

26 4 2 5 4 5 20 

27 5 2 4 4 4 19 

28 5 2 4 5 5 21 

29 5 4 2 2 5 18 

30 2 4 5 2 5 18 

31 5 5 2 4 4 20 

32 5 2 2 4 5 18 

33 2 4 2 5 5 18 

34 2 4 2 4 4 16 

35 2 4 2 4 5 17 

36 1 2 4 2 4 13 

37 1 2 2 2 5 12 

38 5 2 5 4 4 20 

39 2 2 5 2 5 16 

40 5 5 2 2 4 18 
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Nomor X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 Total 

41 2 2 4 2 4 14 

42 5 4 2 2 5 18 

43 2 2 4 2 4 14 

44 5 2 2 2 5 16 

45 2 4 2 2 4 14 

46 2 2 4 2 4 14 

47 5 2 2 2 3 14 

48 4 2 2 2 4 14 

49 4 2 2 2 4 14 

50 4 2 2 2 5 15 

51 5 4 2 2 4 17 

52 5 4 2 2 4 17 

53 5 2 2 2 4 15 

54 4 2 2 2 1 11 

55 4 2 2 2 1 11 

56 4 2 2 2 1 11 

57 4 4 2 2 1 13 

58 4 2 2 2 1 11 

59 2 2 4 2 1 11 

60 5 3 3 3 5 19 

61 1 2 1 2 1 7 

62 5 1 1 3 5 15 

63 1 2 2 2 5 12 

64 2 1 2 2 1 8 

65 2 2 1 2 1 8 

66 5 2 2 2 5 16 

67 4 2 2 2 5 15 

68 4 2 2 2 5 15 

69 2 2 5 2 1 12 

70 4 2 2 1 5 14 

71 2 2 5 2 1 12 

72 3 1 1 1 5 11 

73 5 2 5 2 1 15 

74 1 2 2 2 1 8 

75 2 2 4 2 5 15 

76 5 2 2 2 5 16 

77 5 2 2 2 1 12 

78 2 2 5 2 1 12 

79 4 2 2 1 5 14 

80 5 2 2 2 3 14 

81 2 2 5 2 5 16 

82 2 2 5 2 3 14 
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Nomor X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 Total 

83 2 2 5 2 5 16 

84 5 2 2 2 1 12 

85 2 2 5 2 1 12 

86 5 3 5 5 5 23 

87 2 2 5 2 5 16 

88 5 5 5 5 5 25 

89 5 5 5 5 5 25 

90 5 5 5 5 5 25 

91 5 5 5 5 5 25 

92 5 5 5 5 5 25 

93 5 5 5 5 5 25 

94 5 5 5 5 5 25 

95 5 5 5 5 5 25 

96 5 5 5 5 5 25 

97 5 5 5 5 5 25 

98 5 5 5 5 5 25 

99 5 5 5 5 5 25 

100 5 5 5 5 5 25 

 

Minat (Mediasi) 

Nomor M.1 M.2 M.3 M.4 M.5 Total 

1 5 5 5 5 5 25 

2 4 5 5 4 4 22 

3 4 5 5 4 4 22 

4 4 4 5 5 4 22 

5 4 4 4 5 4 21 

6 4 5 4 5 5 23 

7 5 5 4 4 4 22 

8 5 5 4 4 4 22 

9 4 5 5 4 4 22 

10 4 4 4 4 4 20 

11 4 4 4 5 5 22 

12 5 5 5 5 5 25 

13 4 4 5 4 4 21 

14 5 5 5 4 4 23 

15 4 4 5 5 4 22 

16 4 5 5 4 4 22 

17 5 5 4 4 4 22 

18 4 4 4 4 4 20 

19 4 5 5 4 4 22 

20 4 4 4 4 4 20 
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Nomor M.1 M.2 M.3 M.4 M.5 Total 

21 4 5 5 4 4 22 

22 4 5 5 4 5 23 

23 4 4 4 4 4 20 

24 4 5 5 4 4 22 

25 5 4 4 4 4 21 

26 5 5 5 4 4 23 

27 4 4 5 5 5 23 

28 4 4 4 5 5 22 

29 4 4 5 4 4 21 

30 5 5 5 5 4 24 

31 4 5 5 4 4 22 

32 4 5 4 4 4 21 

33 4 5 5 4 4 22 

34 4 4 4 4 4 20 

35 4 4 5 4 4 21 

36 4 4 4 4 4 20 

37 5 5 4 4 4 22 

38 5 5 5 5 4 24 

39 4 4 5 5 5 23 

40 4 4 4 4 5 21 

41 4 4 4 5 5 22 

42 5 5 4 4 4 22 

43 4 4 5 5 5 23 

44 5 5 5 5 4 24 

45 4 5 5 5 4 23 

46 4 4 4 5 5 22 

47 4 5 5 4 5 23 

48 4 4 5 4 4 21 

49 4 4 4 5 4 21 

50 4 4 4 5 4 21 

51 4 4 4 4 2 18 

52 4 4 4 2 4 18 

53 4 4 5 4 4 21 

54 4 4 4 2 4 18 

55 4 4 4 2 3 17 

56 4 5 4 4 3 20 

57 4 4 4 4 4 20 

58 4 5 5 4 4 22 

59 5 5 4 4 5 23 

60 4 5 5 4 5 23 

61 5 4 5 4 4 22 

62 5 5 5 4 4 23 
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Nomor M.1 M.2 M.3 M.4 M.5 Total 

63 4 5 5 4 4 22 

64 4 5 5 4 4 22 

65 4 4 4 2 3 17 

66 5 5 4 4 4 22 

67 4 5 4 4 4 21 

68 4 5 5 4 5 23 

69 4 4 4 4 4 20 

70 5 5 5 4 4 23 

71 4 4 5 4 4 21 

72 4 5 4 4 4 21 

73 5 4 5 4 4 22 

74 4 5 4 4 5 22 

75 4 5 4 4 4 21 

76 4 4 4 4 5 21 

77 4 4 4 5 4 21 

78 5 4 4 5 4 22 

79 4 5 5 5 4 23 

80 5 5 4 5 4 23 

81 5 5 5 5 5 25 

82 5 5 5 5 4 24 

83 4 5 4 5 5 23 

84 5 5 4 5 4 23 

85 4 5 4 3 4 20 

86 4 5 5 4 3 21 

87 4 5 5 4 4 22 

88 5 5 5 5 5 25 

89 5 5 5 5 5 25 

90 5 5 5 5 5 25 

91 5 5 5 5 5 25 

92 5 5 5 5 5 25 

93 5 5 5 5 5 25 

94 5 5 5 5 5 25 

95 5 5 5 5 5 25 

96 5 5 5 5 5 25 

97 5 5 5 5 5 25 

98 5 5 5 5 5 25 

99 5 5 5 5 5 25 

100 5 5 5 5 5 25 
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Keputusan (Y) 

Nomor Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Total 

1 5 5 5 5 5 25 

2 5 5 4 5 4 23 

3 5 4 4 5 4 22 

4 4 4 3 4 4 19 

5 5 5 4 5 4 23 

6 4 3 3 4 4 18 

7 4 4 4 5 5 22 

8 5 4 4 5 5 23 

9 5 5 4 4 4 22 

10 5 4 4 4 5 22 

11 5 4 4 4 5 22 

12 5 5 5 4 5 24 

13 5 5 4 4 4 22 

14 4 4 4 4 4 20 

15 5 5 5 4 4 23 

16 4 4 4 4 5 21 

17 4 4 4 4 4 20 

18 5 5 4 5 5 24 

19 4 4 4 4 4 20 

20 5 4 4 5 5 23 

21 4 4 5 5 5 23 

22 5 5 5 5 5 25 

23 4 4 4 4 4 20 

24 4 4 4 4 4 20 

25 5 5 4 4 4 22 

26 4 4 5 5 5 23 

27 4 4 4 4 5 21 

28 5 5 5 5 5 25 

29 4 4 5 5 5 23 

30 4 4 4 4 5 21 

31 4 4 4 5 5 22 

32 5 5 5 5 4 24 

33 4 4 5 5 5 23 

34 5 5 4 4 4 22 

35 5 5 4 4 4 22 

36 4 4 5 5 5 23 

37 4 4 4 4 4 20 

38 4 4 4 4 4 20 

39 4 4 4 4 4 20 

40 5 4 4 4 4 21 
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Nomor Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Total 

41 5 5 4 4 4 22 

42 4 5 5 4 4 22 

43 5 5 5 5 5 25 

44 5 4 4 4 4 21 

45 5 5 4 5 5 24 

46 4 5 5 5 4 23 

47 4 4 4 4 5 21 

48 5 5 4 5 5 24 

49 5 4 4 5 5 23 

50 5 4 4 4 5 22 

51 4 5 5 5 5 24 

52 4 4 5 5 5 23 

53 5 4 4 4 5 22 

54 4 4 4 4 4 20 

55 5 4 4 5 4 22 

56 5 5 5 5 5 25 

57 5 4 4 5 4 22 

58 5 5 5 5 4 24 

59 5 4 5 5 4 23 

60 4 5 4 4 4 21 

61 5 5 4 4 4 22 

62 4 4 3 3 5 19 

63 5 5 5 4 4 23 

64 5 4 4 4 5 22 

65 4 4 4 4 4 20 

66 5 5 5 5 4 24 

67 4 5 4 4 5 22 

68 4 4 4 5 4 21 

69 5 5 4 4 4 22 

70 4 4 4 5 5 22 

71 5 4 4 4 4 21 

72 4 4 4 5 5 22 

73 5 5 5 4 5 24 

74 4 4 4 3 5 20 

75 5 5 5 5 5 25 

76 5 5 4 4 4 22 

77 4 5 3 3 3 18 

78 4 4 5 4 5 22 

79 5 5 5 5 4 24 

80 4 3 3 4 5 19 

81 4 4 5 4 5 22 

82 5 5 5 4 5 24 
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Nomor Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Total 

83 4 4 4 5 5 22 

84 4 4 4 5 4 21 

85 5 4 5 4 4 22 

86 3 3 4 4 5 19 

87 4 4 3 5 3 19 

88 5 5 5 4 5 24 

89 5 4 5 4 5 23 

90 5 5 5 5 5 25 

91 5 5 4 5 5 24 

92 5 5 4 4 4 22 

93 5 5 5 5 5 25 

94 5 5 5 5 5 25 

95 5 5 5 4 5 24 

96 5 5 5 5 5 25 

97 5 5 5 5 5 25 

98 5 5 5 5 5 25 

99 5 5 5 5 5 25 

100 5 5 5 5 5 25 
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Lampiran Output SPSS 
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